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Koszonto

A zenei alkotds, a zenefelhasznalas Gzleti
oldaldrol, a zeneipar gazdasagi vonatkozésa-
irél évtizedek dta szamos nemzetkozi adat
all rendelkezésre, am Magyarorszagon eddig
komoly hidnyossdgokkal szembesultiink

ezen a téren.

Fontosnak éreztik, hogy készuljon végre egy
olyan széles kor(, dtfogo, alapos jelentés az
iparagrél, amely mind az érintettek, mind az
érdekl6ddk szamara hasznos informaciokkal
szolgdl, megmutatja a,teljes képet”, kell§
perspektivdba helyezi a szegmensben tevé-

kenykeddk munkajat, teljesitményét.

A hidnypdtld kutatés és a most olvashato,
Magyarorszagon egyeduldllo jelentés mellett,
vele egy idében szdmos tovabbi orszdgban

is készUlt hasonld felmérés, igy nemzetkdzi
osszehasonlitdsban is el tudjuk helyezni a

hazai szdmokat, adatokat, eredményeket.

HisszUk, hogy végeredményként nemcsak
hidnypotlod, hanem érdekes, izgalmas, ren-
geteg Uj informdciot tartalmazo, fontos
Osszefliggésekre ravilagitoé anyagot tartunk a
kezlinkben, amelyet 6rémmel tesziink ezen-
nel elérhetévé mind a zenei élet szerepldi,
mind a dontéshozok, valamint a sajté és a
szélesebb nyilvanossdg, a téma irdnt érdek-

16d6 k6z6nség szamara is.

Sz(ts LdszI6

a ProArt elnéke






A tanacsado eloszava

A zene a nagykdzonség szaméra 6romfor-
ras és mivészeti élmény, a zene alkotdi

és segitdik szamara hivatas és onkifejezés
is. Ugyanakkor Uzlet és a szorakoztatdipar
egyik szakdgazata is, hiszen a zenészek, az
Gket segité technikusok és menedzserek,
az utdnpotlast neveld oktatok és tanarok,
valamint a nyilvdnossag felé kozvetité szak-
média Ujsagirdi ebbdl élnek. Tandcsadoi
munkdm célja az volt, hogy a zeneipar
mUkodését, jovedelmi viszonyait, foglalkoz-
tatdsi hatdsat és a kdzteherviseléshez vald

hozzéajaruldsat mutassam be.

A szérakoztatd zene vildgszerte piaci korul-
mények kozoétt mikodik, s néhany évtize-
denként a fogyasztoi szokdsok és a techno-
l6giai valtozésok miatt Gzleti modellvaltasra
kényszerll. Magyarorszagon az elmult évti-
zedekben a cenzira megszUlinését kovetd
repertoarbdség, tovabba a zeneipart
hosszu ideig vezeté hangfelvétel-kiadas
hagyomanyos mukodését alddso digitalis
masolds és terjesztés jelentett olyan kihi-
vast, amely indokoltta tette a teljes ipardg
attekintését. A zeneipari jelentés egy nem-
zetkdzi sorozat részeként készilt el, sok
nemzetkozi kitekintéssel, hiszen a kornyezé
orszagokban dolgozo szakemberek, sét
brit, svéd vagy amerikai kollégaik is hasonlé

kihivasokkal kiizdenek.

El6szor mutatjuk meg, hogy a zeneipar
motorja ma mar hazankban is az él6 zene.
Ezen a téren kivald adottsdgokkal rendelke-

zlnk, ugyanakkor a magyar koncertéletnek

nagyon sulyos problémadiis vannak, amelyek

miatt a nézészam nemzetkozi 6sszeha-

sonlitdsban alacsony. Mindez 6sszefligg az
oktatds-nevelés kérdéseivel is. A magyar
lemezipar hosszu ideig tartd recesszié utan
magahoz tért, de a stabilizaciot kdvetd
novekedéshez az Uj, a globalis repertodrok
versenyén alapuld digitélis piacon kell érvé-
nyesulnie. Ezzel kapcsolatban szdmos Ujdon-
sagrol szamolunk be. Végul pedig megmu-
tatjuk, hogy a kozos jogkezelés nemzetkozi
Osszehasonlitasban is kiemelked6en fontos
szerepet tolt be a magyar zeneiparban.
Kulonosen igaz ez a szerzdi jogok tertletén,
ahol az Artisjus biztositja az egyetlen jelentés
jovedelemforrast, de a hangfelvétel-kiaddk és
a magyar el6éadomvészek is nagymértékben
szamolnak a Mahasz és az EJI éltal felosztott

jovedelmekkel.

Remélem, hogy ezekben a kérdésekben a
jelentés hozzéjarul az Uzleti és kormanyzati
dontéshozok informaltsdganak noveléséhez,
és a jobb, kevésbé kockazatos Uzleti és szak-

politikai dontések meghozataldhoz.

Antal Ddniel, CFA

Visegrad Investments






Bevezeto

Magyarorszagon el8szor készilt el a
Zeneipari jelentés, ami a szérakoztatdipar-
nak azt az 4gat vizsgdlja, amely konnylizenét
szerez, vesz fel, ad ki vagy allit szinpadra.
El6szor teszink kisérletet arra, hogy a

piaci alapon m(ikodé magyar szérakoztatod
zene k6zOnségét, keresletét és kindlatat a
keletkez6 jévedelmek dramldsa szerint, a
hozzéadott érték, befektetések és foglalkoz-
tatdsi hatas rétegei szerint mutassuk be és
értékeljuk. A magyar zeneipart amerikai és
eurdpai példédk megismertetésével, azokkal
Osszevethetd szerkezetben, regionalis kite-
kintéssel mutatjuk be. A komolyzenét elsé-
sorban annak eltéré intézményrendszere

és dontdéen nem piaci finanszirozasi médja
miatt jelentéslink — a nemzetkozi gyakorlat-
nak megfelel6en — elkulonilten és kisebb

terjedelemben targyalja.

A zeneipar a XXI. szazad bekdszontével, a

szélessavu internet elterjedésének hatasara

jelenleg is alapveté véltozdson megy at. A XX.

szézadban a zeneipart olyan mértékben
uralta a lemezipar, hogy a két kifejezést gyak-
ran szinonimaként hasznaltdk. Ma vildgszerte
Ujra az él6 zene adja a zenészek jovedel-
mének nagyobb részét. A magyar zeneipart
ezért nem lemezipar-kdzpontian, hanem
hérom jovedelemaramlasi &g, vagyis a szerzéi
jogi jovedelmek, a hangfelvételek jovedel-
mei, illetve az é16 zenei jovedelmek szerint
targyaljuk. Evszazadunk elején az internet
elterjedése és a technoldgiai véltozasok
dramai mértékben alakitottdk at a harom
jovedelemdramlds viszonyat. A szérakoztatd-
ipart killonosen sujtd gazdasagi vilagvalsag

tovdbbi adaptacios kényszert teremtett.

A hanglemezipar masodik évtizede tartd
vélsdga miatt jelenleg nem képes betdlteni a
zeneipari zaszl6shajo szerepet, vagyis olyan
stabil jovedelmeket generélni, amelyekhez
példaul a turnék, a radids vagy tévés jatsza-
sok igazodnénak. Mindez Magyarorszagon

is szkségessé teszi, hogy a zeneipari sze-
replék — els¢sorban a zenészek, de kulonféle
segitdik, a kozos jogkezeldk, zenemkiadok,
lemezkiaddk, koncertszervezék, tgynokok,
menedzserek, az allami és magdnmecena-
tura résztvevoi is — koordinéltan és kdzos
hattértudassal keressék az Uzletfejlesztési

megolddsokat.

A magyarorszagi zeneiparnak 2014-ben
voltak olyan erésségei, amelyekre tdmasz-
kodva elindulhat a névekedés. A magyar
zenei kultura szempontjabol kiemelkedd
jelentéségl, hogy a gazdasagi nehézségek
ellenére a magyar zenei repertoar gyors
Utemben bévil. Magyarorszagon majdnem
az eurdpai dtlagnak megfeleld szamu alkotd
csaknem az eurdpai dtlagnak megfeleld
szamu Uj mlvet hoz létre, és elsésorban az
Artisjus tevékenységének kdszonhetden

a szerzok jovedelmének mértéke is kdze-

lit az eurdpai dtlaghoz. Ugyanakkor az uj
magyar zenei mlvek nehezen taldlnak utat
a magyar kozénséghez. Magyarorszagon
eurdpai viszonylatban nagyon kevesen és
keveset jarnak koncertekre, ami a zeneipar
legfontosabb és legnagyobb hozzdadott
értékul részének lehetéségeit korlatozza.
Mivel a lemezipar hanyatlasat kdvetéen a
koncertekbdl szarmazik a zeneipar bevétele-
inek donto része, igy elsésorban az élé zene

visszaszoruldsa okolhatd a magyar zeneipar
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alacsony jovedelmezéségi szintjéért. Egyben
a magyar él6 zenei élet fellenditésében latjuk
a legnagyobb foglalkoztatasboévitési poten-
cidltis. A legfontosabb stratégiai kihivas
ezért a magyar kozonség visszacsabitasa a

szinpadokhoz.

Az él6 zenei aldgazatnal is nehezebb hely-
zetben van a tizenhdrom éves recessziébol
kildbald magyar lemezipar. A hangfelvételek
elkészitése nagyon befektetésigényes és
nagyon kockdazatos tevékenység, amellyel
Magyarorszdgon kilondsen nehéz anyagi
megtérulést elérni. Noha az elmult két évben
a globdlis és az eurdpai lemezipar mar Ujbdl
novekedésnek indult, Magyarorszagon sok
tényezd neheziti a trendforduld elérését.

Ez azért kuldndsen nagy probléma, mert

az egyre sz(kulé, nagy élémunka-igényd,
drdga szinpadokra Iényegében nem lehet
feljutni megfelel6 mindségl hangfelvételek
nélkdl. A magyar kdzénség legnagyobb
része tovabbra is a hangfelvételeken keresz-
tul taldlkozik a magyar zenével. A magyar
lemezipar drbevétele és nyeresége folya-
matosan csokken, ami nem teszi lehetévé a
megfelelé mennyiségl hangfelvétel elkészi-
tését. Az egyes lemezek és hangfelvételek
koltségvetése is folyamatosan csokken,

ami sok esetben a minéség rovasara megy.
Ekozben a magyar hangfelvételeknek az uj,
hazénkban is hatalmas kbzonséget megho-
ditd streaming szolgadltatdsok — a Spotify, a
Deezer, valamint a Google Play és a YouTube
- jovoltabol tobb tizmillids repertodrral
versenyezve kell megallniuk a helyUket.

A fogyasztok szamara még soha nem volt

ekkora kinalat elérheté Magyarorszagon, raa-
dasul egy-két gombnyomassal. [gy a masodik
legfontosabb stratégiai kihivas a felvett
magyar repertodr bévitése és a hangfelvéte-
lek jovedelmezéségének javitasa, kilondsen

a digitélis csatorndkon keresztdil.

A magyar koncertszervezd szakmanak
vannak fontos erésségei. Az é16 zene terlle-
tén Magyarorszdgon igazi sikertorténetnek
tekinthetd Sziget Kulturélis Menedzser Iroda
Kft. a Sziget és mas kiemelt fesztivaljai segit-
ségével hatalmas kdzonséghez juttatja el az
él6 zenét, és mar 2011-ben elnyerte a leg-
rangosabb eurdpai fesztivaldijat. A klubélet-
ben hasonldan sikeres az A38 Nonprofit Kft.
altal mukodtetett A38 hajo, amely 2012-ben
a Lonely Planet kozonségszavazasan nyerte
el a vildg legjobb klubjanak jard cimet. Ezek
a nemzetkozi sikertorténetek azért fon-
tosak, mert kivald programjukkal jelentés
részesedést tudnak kihasitani a mintegy 41
millio fés eurdpai koncertturista-piachbol,

és a kulfoldi kereslet bevondsaval nemzet-
gazdasagi szempontbdl jelentds jelentés
szolgaltatdsexportot hajtanak végre. Ezek

a véllalkozédsok, a Mipéval és mds rangos,
féleg budapesti helyszinekkel igen jelent6s,
kulfoldiektdl szarmazo jegybevétellel, vagyis
nemzetgazdasagi szempontbdl exportbevé-
tellel jarulnak hozza a magyar zeneipar jove-
delmeihez. Csak a hatalmas latogatottsagu
és koltségvetésl Sziget Fesztival tobb mint
9000 zeneipari szakembernek jelent leg-
aldbb iddleges megélhetési forrast. A kulfol-
diek jelentés magyarorszagi koncertkoltései
nélkil a jelenlegi él6 zenei kapacitdsok nem
lennének fenntarthatok. Ezt a kulfoldiektdl
aramloé bevételt kellene a hazai k6zonség

jobb kiszolgalasa felé terelni.

Felmérésink szerint a magyar konnyGzené-
szek 63%-ban a fellépti dijakbdl élnek, és a
lemezek, ajandéktargyak eladasa is egyre
nagyobb mértékben a koncertekre és fesz-
tivalokra 6sszpontosul. Az is kimutathato
azonban, hogy a szinpadon zajlé él6 zenei

mUsorok szama folyamatosan csékken, igy



Bevezetd

ezekbe egyre nehezebb bekerilni. A magyar
zeneipar szamara a legnagyobb kihivast
hosszu tavon a zenészeket a legfontosabb
jovedelmi forrastdl, a fellépti dijtol megfosztod
ordogi kor megtorése jelenti. Az eurdpai kon-
certkdzonség legaktivabb részét azok a pol-
gérok alkotjék, akik maguk is zenélnek vagy
énekelnek — Magyarorszag mindkét terlleten
az eurépai sereghajtok kozé tartozik. Ok

azok is, akik az alkoték hazaindl magasabb
aranyat folyamatosan megujitjak, amikor
egy-egy produkcidjuk a szlikebb kdrnyezet
szorakoztatasan tulmutatodan sikeressé valik.
A kildbalashoz az egyik kulcs az aktiv részvé-
tel névelése, a hangszeres zene, az éneklés
megszerettetése, mert hosszu tavon csak ez

toltheti fel az é16 zenei eseményeket.

A hangfelvételek jévedelmezdsége az elmult
évtizedekhez képest csekély, de még mindig
nagyon fontos szerepet jatszik a jovede-
lemaramldsban. A hangfelvételek kozonsége
pedig lényegesen nagyobb a koncertekénél.
A radi¢ évtizedek dta az egyik legfontosabb
zeneforras, amit tobb-kevesebb rendszeres-
séggel 6,32 millio ember hallgat. A magyar
felnétt lakossdg kb. 38%-a masol és tolt le
hangfelvételeket, és mar szdzezrek hasznal-
nak internetes zenei streaming szolgdltata-
sokat is. Az igazi nagy kihivas éppen ezért az,
hogy a kdzonség érdeklédésének fenntartasa
érdekében és az él6 zenei szcéndra torténd
belépéshez elegendé szdmu hangfelvételt
tudjanak késziteni a kiadok. Ezen a téren is
kiemelkedd a kozos jogkezelés jelentésége:
Kozép-Eurdpdban, igy Magyarorszagon is

a hangfelvételek jovedelmének tobb mint
egyharmada a nyilvanos eléadasokbdl,
sugdrzasbol szérmazé jovedelem. Bér a
Mahasz és az EJl abszolut értéken Iényege-
sen kisebb jovedelmet tudnak biztositani a
hangfelvételeknek, mint a nyugat-eurépai
tarsszervezeteik, a fejlett piacokhoz képest
kritikusan alacsony legélis fizikai és digitélis
értékesités miatt mégis kiemelkedd szereplk
van a magyar repertodr jovedelmezéségének

fenntartasaban.

A globalis és az eurdpai lemezipar is kitort

a valsagbol, és ma mar nagyobb részt nem
lemezek eladdsabodl, hanem a radios, tele-
vizids, filmes és internetes streaming jogér-
tékesitésbol szerzi jovedelmét; ezenkivil a
legdlis digitélis letdltések szerepe is nagyon
magas. A magyar és a kozép-eurdpai lemez-
ipar ezeket a trendeket ugyan koveti, de még
mindig nem ért a godor aljara. 2014-ben
igen lenduletes novekedésnek indult a digi-
talis értékesités, a kozép-eurdpai lemezipar
legfontosabb bevételi forrdsa a radids, tévés
kozonség, valamint a legélis otthoni mésolés
dontéen a kozos jogkezelésen keresztil, a
Mahasz, az EJI és az Artisjus révén jutnak el a
hangfelvételek tulajdonosaihoz. Ez a jovede-
lemaramlds jelenleg nagyon csekély a fejlett
piacokhoz képest, és nem teszi lehetévé a
magyar zenei repertoar megfelel6 minéségu

felvételét és terjesztését.













A 2008-as nagy gazdasdagi vilagvalsagot
kovetéen kulondsen nagy érdeklédés ovezi
a kreativ és kulturdlis ipardgakat. Az elmult
hét év megmutatta, hogy az olcsé munka-
erére épulé globdlis gazdasagi versenyben a
gazdag Eurdpa a vildg mas régioihoz képest
sok tekintetben kevéssé versenyképes, de

a kreativ és kulturdlis tertleteken verseny-

elébnyben van. Ezen a terlleten kilondsen

A zeneipar helye a kreativ
iparagakon belil

sok mikro- és kisvallalkozas muikodik, és a
kreativ munkavallalok rugalmasabb keretek
kozott dolgoznak. Mindezek eredménye-
ként az eurdpai kreativ- és kulturélis szektor
jelentésége az eurdpai foglalkoztatottsdg és
a GDP el&allitdsaban felértékel6dott a tobbi
4gazathoz képest. A zeneipar ezen a terlle-
ten belll is a legjelentésebb foglalkoztatdnak

mondhato.

A ZENE HELYE A KULTURALIS ES
KREATIV IPARAGAK, SZERZOI JOGI

AGAZATOK KOZOTT

Az elmult két évtizedben Eurdpdban egyre
nagyobb figyelem fordult a kulturdlis tar-
talmu piaci tevékenységek felé. Ennek az
egyik oka, hogy az dllam Nyugat- és Kelet-
Eurépdban egyardnt kivonult tébb, hagyoma-
nyosan az allam éltal fenntartott tertletrdl,
masrészt kiderdlt, hogy a kreativ emberek a
gazdasag egészében kordbban nem lathatd
foglalkoztatasi, befektetési, versenyképességi

és addzasi potencidlt hoznak létre.

- A kreativ és kulturalis 4gazatok jelen-
leg viszonylag éltaldnosan elfogadott
besorolasi formajanak harom fontosabb
maodszertani elézménye van. Az eurdpai
orszagok egy csoportja, Nagy-Britannidval
az élen, a kreativ ipardgakat igyekeztek
meghatdrozni. Ebbe a bévebb csoporto-
sitasba beletartozik az épitészet, a design

és a reklamipari kreativ munka is.

- A frankofdén orszagok, Franciaorszaggal az
élen, kulturdlis ipardgakként igyekeztek
ezt a terliletet meghatérozni. A régidban

ebbe a csoportba tartozott Szlovékia is.

- Az orszagok egy kisebb csoportja
- elsésorban a Szellemi Tulajdon
Vildgszervezete (WIPO) és az Egyesult
Allamok vezetésével — a szerzéi jogi 4ga-
zatokat igyekezett meghatéarozni. Ebben
a moédszertani munkaban Magyarorszag,
illetve a Szellemi Tulajdon Nemzeti

Hivatala uttoré szerepet jatszott.

Az elmult két évtizedben Eurdpédban egyre
nagyobb figyelem fordult a kulturalis tar-
talmu piaci tevékenységek felé. Ennek az
egyik oka, hogy az allam Nyugat- és Kelet-
Eurépédban egyarant kivonult tobb, hagyomé-
nyosan az allam altal fenntartott tertletrdl,

masrészt kiderdlt, hogy a kreativ emberek a



gazdasag egészében kordbban nem lathatd
foglalkoztatasi, befektetési, versenyképességi

és adozasi potencialt hoznak létre.

Az Egyesult Nemzetek Nevelésugyi,
Tudomanyos és Kulturélis Szervezetének
Statisztikai Intézete (UNESCO Institute for
Statistics 2012), valamint az Eurostat és az
EU-tagdllamok k6zods kezdeményezése, az
ESSNet-Culture (Bina, Vladimir et al. 2012)
az elmult években nagy munkat fektetett
a hdrom megkozelités harmonizaldséba.
Az Eurépai Uni6 2010-ben elfogadott
Z6ld konyve mar egységes kreativ és kul-
turdlis ipardgi (kki) szemléletben alapozza
meg az EU 2010-2020 kozotti digitalis
menetrendjével, gazdasagpolitikdjaval és
tdmogataspolitikdjaval (Kreativ Eurdpa)

kapcsolatos teenddéket.

A kki szektorok kordlirdsa és teljesitményének
mérése nehezebb, mint a hagyomanyos ipari
és szolgéltato dgazatok és szakdgazataik ese-
tében. A hagyomanyos gazdasagstatisztikai
rendszerek kialakitasakor arra torekedtek,
hogy a legnagyobb hozzdadott értéki
4gazatok (példaul gépgyartas) és annak
szakdgazatai, beszallitoi haldzatai egyszertien
leirhatok legyenek. A gyariparban altaldban
ez nem okoz nehézséget, hiszen egy auté-
ipari beszallitd rendszerint nagymértékben
szakosodott, és tdbbnyire csak valamilyen
autdipari alkatrészt gyart. A szolgaltatasok
terén a kordbbi dllami szabalyozas és mono-
poéliumok miatt szintén sok profiltiszta dgazat
és szakagazat alakult ki (bankok, biztositék,
posta). Ezzel szemben a kreativ, alkoté embe-
rek nem kialakult gyartasi, szolgaltatasi lan-
cokba tagozddnak be, hanem képességeiket,
kreativitdsukat sok helyen kamatoztatjak.
Ahogyan a zeneipari foglalkoztatas kapcsan
14tni fogjuk, nagyon is jellemzé, hogy egy
zenész a hangfelvételek eléallitdsdban és
kiaddsdban, a radidzasban, Ujsagirdsban és a
rekldmiparban is kamatoztatja zenei képessé-

geit és tudasat.
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Eurdpai szinten a kki terdlettel kapcsolatban
az Ernst and Young koz6s jogkezel6i kezde-
ményezésre készitett tandcsaddi tanulmanya-
nak eredményeire tdmaszkodunk jelentéstink
bruttd hozzdadott értékre és foglalkoz-
tatottsdgra vonatkozd megallapitasainal
(EYGM 2014). Magyarorszagon ezt a terdle-
tet hidnypotlé modon a Hétfa Consulting
kutatta a jelentés dltal vizsgélt id6szakban, s
elemzésébdl nagyon hasznos informacidkat
és tanacsokat kaptunk a zeneipar elhelye-
zéséhez a tdgabb kreativ szektorban (Hétfa
Elemzé Kozpont 2014). A szerzdi jogi dga-
zatos csoportositasban a Szellemi Tulajdon
Nemzeti Hivataldnak néhdny évente frissitett
jelentései tartalmaznak hasznos statisztikai

Osszegzéseket (Simon 2014).

A kreativ ipari vallalkozésokra és a kreativ
emberekre is jellemzd, hogy egy-egy otlet
mentén szakdgazati, tevékenységi hatdrokat
atlépve hoznak létre Uj, értékes alkotasokat.
Ezért sem a kreativ véllalkozdsok, sem a
kreativ foglalkoztatottak megtaldldsa nem
egyszer( a nemzeti statisztikai rendszerek-
ben. Tovabb neheziti a kki szemlélet( elemz6
munkat, hogy a kki vallalkozasok Eurdpa-
szerte és Magyarorszagon is tobbnyire
mikrovallalkozasok, s igy nem szerepelnek

a rendszeres statisztikai adatgyUjtésekben.

A Zeneipari jelentés elkészitésekor ezért
nemigen tdmaszkodhatunk a KSH rendszeres

adatkozléseire.

A kki ipardgak teljesitményének mérésére
viszonylag pontos statisztikdk alinak ren-
delkezésre azokban az orszagokban, ahol a
gazdasagi kormanyzat ezt igényelte (példaul
Nagy-Britannia, Franciaorszag, Ausztria), és
létrehozta azokat a statisztikai rendszereket —
példaul a kulturdlis szatellitszamlak rendsze-
rét, vagy valamilyen kreativipari adatgyjtést
-, amelyek lehetévé teszik a statisztikdk készi-
tését ezekkel a szektorokkal kapcsolatban.
Az ilyen adatgyUjtések négy-ot év alatt mar

latvanyos eredményeket tudnak hozni. Azt

reméljik, hogy a Zeneipari jelentés hozzaja-
rulhat az erre irdnyuld magyar eréfeszitések

sikeréhez.

Egységes kki-szemlélet hidnyaban az egyes
kreativ ipardgak Eurépa-szerte a sajat logika-
juk szerint mutatjak be és értékelik a teljesit-
ményUket. A Zeneipari jelentés az Egyesilt
Allamokban és az Eurépai Unidban is elfo-
gadott hdrom jovedelemaramlasi modellt

alkalmazza.
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A ZENEIPAR SZERKEZETE ES A HAROM JOVEDELEMARAMLAS

A harom jovedelemdramldsi modellt az
Egyesilt Allamokban dolgozték ki (Hull
etal. 2011), és az Eurdpai Bizottsdg Joint
Research Centerének zeneipari elemzése

is ezt tartotta — csekély véltoztatasokkal —
alkalmasnak az EU szakpolitikai megalapozé
tanulmanyéanak elkészitéséhez (Leurdijk and
Ottilie, 2012). Mi is ezt a modellt hasznaljuk
- eltéréen a hagyomanyos gazdasagstatisz-
tikai rendszerektdl -, amelyet kismértékben
a hazai viszonyokhoz adaptalunk. Az 1.

abran vildgoskékkel jeldlve helyeztink el

olyan kapcsolodd kki és hattéripari ele-
meket, amelyek a tdgabban értelmezett

zeneipar részét képezhetik, de nem részei a

hdrom jovedelemaramldsnak (példaul filmes

egyUttmukodések, hangszeres piac).

A zeneipar hagyomanyos, idében el&szor
kialakult szakdgazata a zenemUveket szerzdi

jogi szempontbdl kiaknazd zenemdikiadas és

szerzéi kozos jogkezelés. Ez 1athatd szlrke

szinnel a sematikus &bra kozepén.

A zeneipar akkor vélt szét tébb dgazatra,
amikor a rogzitett zene (el6sz6r fonog-

ramtekercseken, azutan lemezeken, ma

mar digitdlis formaban) nem kapta meg az
Egyesult Allamokban az alapvetd szerzéi
jogi védelmet. A hangfelvételek tulajdono-
sai olyan, a szerzéi joghoz kétédd szom-

szédos jogokat szereztek szerte a vildagban,

amelyek kiaknazasanak onallé intézmény-

rendszere alakult ki. A sematikus dbra jobb

oldalan lathatoé a zenem{kiadéstol elkilo-

ndlt lemezipar, vords szinben.

El6 zenei ag

Eléadémiivészek
EI zenei szinpadokon fellépd mivészek
#koncertek, koncertkapacitasok évente
#zenei fesztivalok, fesztivalkapacitdsok évente
#szinpadokon felhasznalt magyar repertoar

Hangfelvételek aga (lemezipar)

Eléadom(ivészek
Session zenészek
#évente megsziileté magyar hangfelvételek
#kihasznalt magyar hangfelvétel-repertoar
teljes magyar hangfelvételrepertoar

Szerz6i és zenemiikiadéi ag

Zeneszerzék
Szerz6i tevékenységet folytato szerz6k
#évente megsziileté magyar zenemivek
#évente hasznalt magyar repertoar
#teljes magyar repertoar

Zenekarok, egyiittesek Zenemiikiadok Szerzoi kiadasok Hangfelvétel-kiadok

#nyomtatott (kotta) Felhasznalasok: Felhasznalasok:

#filmes jogok
Management, turné menedzsment, Magyar Szimfonikus Zenekarok #reklam Schubert . M-TON
kozvetlen segitok Szévetsége #szinhaz Publishing #filmes jogok
#jf’]tékpfrcigranrolf i’gze:l::fa\g]z
#hangfelvé o R
angfelvetele #jatékprogramok Mechanllj::ﬁtgl:?szorozes
#hangfelvételek )

Hattéripar és szolgaltatasok

Kulturalis képzés, zenei képzés
Hangszergyartas,
hangszerkereskedelem
Hang- és szinpadtechnika
Probatermek

Koz6s jogkezelésen keresztiil radios és
tévés jatszasok, nyilvanos eléadasok

EJI al6adoi jogkezelés
Artisjus szerzdi jogkezelés Artisjus szerzdi jogkezelés Mahasz gkezelés

] | Gyartas |
A A PN s Nagykeres-
Aggregatorok Radioé és tévé Hattérzene Ko

Fuggetlen Koncertszervz6 vallalkozasok
Mivészeti létesitmények sajat

WM Music

Distribution

Otthoni mésolas kozos jogkezelésben

Elézenei felhasznélasok (Ureshordozé dij)

Artisjus szerz6i kozos jogkezelés
(kilfoldi egyittmiikodésben)

koncertszervez6i
Fliggetlen integralt koncertszervezo és
kiado vallalkozasok

Fesztivalok Klubkoncertek Hangversenytermek

Mood Media

Audideszkozok kereskedelme

Webshop, Streaming

ak felhasznal.

, jatékszoftveripar, szinhazak

Filharmonia
Magyarorszag

Hangverseny-koézonség

Partneriink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabba a Délmagyar és a Kisalfold tobb mint 1700 olvaséja

Sziget Kulturalis

Menedzser Iroda A38 Hajo

Reklamzene- és filmzene fmke &
kozonsége, szinhazi S:ygiT\:zé:i:s
lejatszas

Lemez- Otthoni

vasarlok

Digitalis

Zenetanulék, hobbizenészek kéz6nség

zenei felhasznalasok, masolas

El6 kdnnyiizene kézonsége: Tatekprogramok

koncert- és fesztivallatogaték

Partneriink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabbi a Délmagyar és a Kisalfold tsbb mint 1700 olvasdja

Partneriink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabba a Délmagyar és a Kisalfold tobb mint 1700 olvaséja

1abra A zeneipar harom jovedelemdramldsdnak modellje és partnereink a felmérés elkészitésében



Az é16 zene a klasszikus szérakoztatoipar
része. Jelenleg ez a zenészek megélhetése
szempontjabdl a legfontosabb, egyben a
kozonséggel a legintimebb taldlkozast lehe-
tévé tevd aldgazat. Ma az é16 zenei produk-
cidknak van a legnagyobb foglalkoztatési és
hozzaadottérték-hatasuk is. Amig az elsé két
jovedelemaramlas a szerzdi és szomszédos
jogok alapjan fizetett jogdijakra épdl, addig
az él6 zenei 4g szerz6i jogdijat fizet6 dgazat,
ezért elsésorban logikai szempontbdl kerdl a
harmadik helyre. Ebben az 4gazatban - nem
lévén hangfelvételek — a szomszédos jogi

jogositvanyok nincsenek jelen.
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A SZERZOI ES ZENEMU-
KIADOI AG

A zeneipar legrégebbi és logikailag is elsé
helyen &ll6 dgazata a zenemUkiadas és a
szerzOi jogok kezelése. A zenemUveket a

keletkezésuktol koveti nyomon.

Annak ellenére, hogy a zenemUveket az alko-
tas pillanatdtol megilleti a szerzéi jogi véde-
lem, a be nem jelentett mUvek kiakndzasa
zeneipari szempontbdl nem megoldhato.

A zenemUvek nyilvantartdsat vildagszerte

a kozos jogkezeld szervezetek végzik,
Magyarorszagon az Artisjus. A zenemUvek
nyilvantartasanak célja, hogy a nem jogosi-
tott felhasznaldsokat egyértelmien lehessen
azonositani, és a vagyoni értékU szerzdi
jogokat hatdsosan meg lehessen védeni.

A Zeneipari jelentésben csak bejelentett

mUvekkel foglalkozunk.

A zenemUveket az él6 zenei és a rogzitett
zenei dgazatban is elkiséri a szerz&i jogvé-
delem. A kisebb, egyedileg nem érvényesit-
het6 felhasznélasok, példdul egyedi radios
jatszasok, koncertbemutatasok tébbnyire
kozos jogkezelésben termelnek jovedelmet a
szerzéknek vagy 6rokoseiknek. Az egyedileg
targyalhatd hasznositasban (példaul filmes és
rekldmzenei felhasznaldsok, jatékprogramok,
szinhdzi felhasznalds) a szerzék vagy dnma-
gukat képviselik, vagy — ha Uzletfejlesztési
tdmogatdsra van szikséguk — az erre szako-

sodott zenemUkiaddk képviselik Sket.

A zenei mUvek felhasznalasaval kapcsolatos
magyar és nemzetkdzi terminoldgia eltéré.
Magyarorszagon a kozos jogkezelésében
lévd szerzbi jogi hasznositast kisjogos” fel-
hasznalasnak, a kozvetlenil a felhasznaldkkal
egyeztetett felhasznaldsokat ,nagyjogos” fel-
hasznalasnak nevezik. Az angolszaz és az azt
koveté nemzetkozi terminoldgidban a nagy-

jogos felhasznélas a szinhazi felhasznalas

jogat jelenti. A mozgdkép és a hangfelvétel
osszekapcsolasabol szarmazé felhasznalast

- vagyis a rekldmzenei és filmzenei felhasz-
nélast — az angolszasz és nemzetkozi gyakor-
latban ,szinkronizaciénak” nevezik. A magyar
szerzdi jogi gyakorlat ezeket az egyedileg
targyalt felhasznaldsokat is,nagyjogos”
felhasznalasnak tekinti. Ezzel szemben a
szomszédos jogi gyakorlat és a Mahasz piaci
statisztikdi is a nemzetkdzi megkozelitéssel
azonos ,szinkronizacid” kifejezést hasznaljak.
A magyar és nemzetkozi kiadvanyok, adat-
kozlések jobb 0sszevethetésége végett a
Fuggelékben kilén terminolégiai magyaraza-
tot helyeztiink el ezeknek a kulonbségeknek

az értékelésére.

A zenemUvek elsd, az élé el6adastol elkilo-
nulé, tzletileg kiaknazhaté maodja a kotta és
a szoveg kinyomtatdsa volt. Ez ma is a hagyo-

ményos zenemU-kiaddi tevékenység része.

A modern jazz és a rock megjelenése eldtt

a zeneszerz6i és zenész el6ado-mUiivészi
tevékenység nagymértékben elkilondlt.

Az eltéré tgyfélkor és a hangfelvételeknek a
szerzéi jogokétol eltérd szellemi tulajdonjogi
védelme miatt a zenemkiadas és a lemez-
kiadas onalléan fejlédott. A modern kony-
nylizenében azonban 4ltaldnossa valt, hogy
a szerz6k a sajat hangjukon szoélalnak meg.
Egy sajat hangjan megszolald rock- vagy
folkzenész esetében a sikeres mU, a sikeres
szoveg és a sikeres hangfelvétel gyakran egy-
szerre készll el. Ezért vildgszerte 4ltaldnossa
valt, hogy a zenemUkiaddk és a lemezkiaddk
egy cégcsoporton belll mikodnek. A nagy
lemezkiadok altaldban a lemezszerzédés
feltételéll szabjak, hogy a tarskiadojuk
képviselje a mlvész szerzdi jogait is. A 21.
szdzadban pedig, amikor az él6 zene kulo-
nosen fontossa valt, megjelentek a 360 fokos
szerzédések: egy zenei csoport képviseli a
zenészt mint szerzét, mint hangfelvétel-el6-

adot és mint szinpadi eléadot.
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A 21. szazad els¢ felének Utkeresésére
jellemz8, hogy a zeneipari tevékenységek
kozotti hatarok elmosodnak. Igy a zenem(ki-
adok egyre gyakrabban vesznek részt az é1¢
zenei szintér szervezésében és a hangfelvé-

telek kozdnséghez juttatasaban is, s persze

Szerzoi és zenemiikiadoi ag

sikeres zenekari menedzsmentek gyakran

; _ Zeneszerz6k B veszik keziikbe a mlvek és hangfelvételek
SzerzGi tevékenységet folytatd szerzok o o
#évente megsziileté magyar zenemdivek képviseletét is.

#évente hasznalt magyar repertoér
#teljes magyar repertodr ) ) o
Magyarorszagon harom zenem(kiadd uralta

Zenemiikiadok a piacot az elmult években: az Universal

Music Publishing, az EMI Music Publishing

#nyomtatott (kotta)
#filmes jogok és a Schubert Music Publishing. A Schubert
g;;lﬂﬁg; PSucgli.lskr)‘?rr]'; 2014-ben felvdsarolta az EMI magyar reper-
#jatékprogramok toarjat, és ezzel a piac két meghatarozd

#hangfelvételek
szerepléjének egyikévé valt. A jelentés elké-

Kottakiadas szitésében dontéen az Artisjusra tdmaszko-
dunk, amit kiemelt partnerként a Schubert
Music Publishing adataival és tapasztalataival

egészitlnk ki.

Artisjus szerzoi jogkezelés

Mas kreativ iparagak felhasznalasai
Reklamiigynokségek, filmipar, jatékszoftveripar, szinhazak

Reklamzene- és filmzene
kozonsége, szinhazi
zenei felhasznalasok,
jatékprogramok

Zenetanulok, hobbizenészek

Partnerlink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabbd a Délmagyar és a Kisalféld tobb mint 1700 olvasdja
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A HANGFELVETELEK AGA

Az 1930-as évektdl a szézad végéig a hangle-
mezek és més rogzitett zenék bevétele vilag-
szerte olyan mértékd névekedést mutatott,
hogy ebben az id6szakban a zeneipart sokan
a lemeziparral azonositotték. Az internet
széles korl elterjedése és a digitalis maso-
latok a XXI. szdzad elején megrenditették a

lemezipar dominanciajat a zeneiparban.

A zene elsésorban rogzitett formaban
(hangfelvételen), hanglemezen vagy més
hordozon, radio- és tévésugérzasban,
online eszkozokkel, szérakozéhelyeken és
nyilvédnos teriileteken hattérzeneként jut
el a kbzonségéhez. A rogzitett zenének
lényegesen nagyobb a k6zénsége, mint
az él6 el6adasoké vagy a lekottazott szer-
zeményeké. A konnylzenére épild szora-
koztaté zeneiparban, de a komolyzenében
sem képzelheté el zenemUvek sikeres tzleti

kiakndzasa a hangfelvételek nélkl.

A 2000-es évek Utkeresése és iparagi
alkalmazkodasa egy széttoredezett, 4tala-
kuld értéklancot hozott létre, amelynek
Magyarorszdgon egyetlen pontjan sem
alakul ki kritikus jovedelemkoncentrécio,
ami az dgazatnak egyértelm szervezd ere-
jévé tudott volna valni. Mivel a hangfelvéte-
lek nem élveznek eredeti szerzdi jogi védel-
met, mint szellemi alkotdsokra épult rdjuk a
szomszédos jogok 6nalld intézményrend-
szere. A 3. dbra a hangfelvételekre épuld

értékldancot mutatja be.

Kozép-eurodpai jellegzetesség, hogy a
szamitastechnika és a telekommunikacio
nyujtotta uj digitalis lehetéségek miatt
6sszeomlo fizikai értékesitéseket a legalis
digitalis eladdsok nem tudjak helyettesiteni.
Magyarorszdgon és a kornyez orszagok-
ban ezért a lemezipar életben tartdsaban
kuldndsen nagy szerepe van az Artisjus, a
Mahasz és az EJI 4ltal mikodtetett otthoni

masolasi kompenzacios rendszernek.

A hangfelvételek elkészitése a szerz6k mun-
kdjan tulmenden szamos eléadod zenésznek
és mas lemezipari munkatarsaknak — pro-
ducereknek, hangmérnokodknek, techniku-
soknak, menedzsmentnek, dontéen kreativ
munkat végzd szakembereknek — ad mun-
kalehetéséget. A hangfelvételek elkészitése
a szerz6i befektetésen tul jelentds anyagi
befektetéseket igényel. Errél a Befektetések
és beruhazasok a magyar lemeziparban cimd

fejezetben irunk tobbet.
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Hangfelvételek aga (lemezipar)

El6adomuivészek
Session zenészek
#évente megszileté magyar hangfelvételek
#kihasznalt magyar hangfelvétel-repertoér
teljes magyar hangfelvételrepertoar

Szerzo6i kiadasok Hangfelvétel-kiadok

Felhasznalasok: Felhasznalasok:
#filmes jogok M-TON
#rekldm
#szinhaz o o
#jatékprogramok Mechannl;a:tggglsoszorozes
#hangfelvételek )
K6z0s jogkezelésen keresztiil radids és Otthoni méasolas kdzos jogkezelésben
tévés jatszasok, nyilvanos eléadasok (Greshordoz6 dij)

EJI al6adoi jogkezelés
I Mahasz eléallitéi jogkezelés

WM Music Mood Media
Distribution

Audioeszkozok kereskedelme

Webshop, Streaming Lemezboltok

Sugarzas és
nyilvanos
lejatszas

Lemez- Otthoni

vasarlok

Digitalis

kozonség masolas

Partneriink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabbd a Délmagyar és a Kisalfold tobb mint 1700 olvasdja
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Az ELO ZENEI AG

A koénnylzene legnagyobb bevételi forrdsa
jelenleg vildgszerte az é16 zene. Az Egyesult
Allamok és Nagy-Britannia zenei piacan
2008-2009 korul vette &t (Michaels 2009) az
é16 zene a vezetd szerepet a lemezipartol.
A koncertszervezés nagyon decentralizalt
tevékenység, ezért az é16 zene attekintése
lényegesen nehezebb, mint a szerzéi és a

hangfelvétel-aldgazaté.

Jelentésiink az el6adémvészt tekinti alap-
egységnek. Ez kézenfekvé a zenemUvek
szerzéi és a hangfelvételek el6addi, készitéi
esetében, de kevésbé célravezetd az él6 zene
esetében. Az é16 zenei produkciok a kdnnyd-
zenében és a komolyzenében is jellemz&en
zenekari forméacidkban valdsulnak meg, a
bevételek és a kiaddsok is az egész zene-
karhoz és segité csapatdhoz kotédnek. Ez a
probléma neheziti az é16 zenei szambavételt.
A személyhez kotédo, szerzéi és szomszédos
jogi szellemi tulajdonnal val6 0sszevethe-
téséget és az adatok rendelkezésre 4lldsat
azonban egyelére nem tudjuk zenekari szin-

ten megvaldsitani.

A szinpadi produkciok — az él6 zenétdl a
zenés szinpadi mUfajokon, operan, operetten
és musicalen &t a szinhazig - 1ényegében
ugyanazt az infrastrukturat hasznaljak. A mul-
tifunkcids arénak és stadionok elterjedésével
egyre nagyobb lesz az 4tfedés a sportrendez-
vényekkel, sét konferencidkkal is. A hangosi-
tok, vildgositok, szinpadmesterek, kulturalis
menedzserek, jegyszeddk, biztonsagi sze-
mélyzet gyakran dolgoznak minden eléado-
mUvészeti agnak. Ezért az é16 zene foglalkoz-
tatasait és befektetéseit csak jelentds tovabbi
adatfelvételekkel lehetne pontosan elkuloni-
teni a szinhdzakétol és mas szinpadi és sport-
produkciokétél. Azok a gazdasagi tevékeny-
ségek (kulturalis Iétesitmények Gzemeltetése,

el6add-muvészet, el6add-mivészetet segitd
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El6 zenei ag

] El6adomuivészek
El6 zenei szinpadokon fellép6 miivészek
#koncertek, koncertkapacitasok évente
#zenei fesztivalok, fesztivalkapacitasok évente
#szinpadokon felhasznalt magyar repertoar

Zenekarok, egyiittesek

Management, turné menedzsment,
kozvetlen segiték

Magyar Szimfonikus Zenekarok
Szbvetsége

Hattéripar és szolgaltatasok

Kulturalis képzés, zenei képzés
Hangszergyartas,
hangszerkereskedelem
Hang- és szinpadtechnika
Probatermek

Artisjus szerzodi jogkezelés

Koncertszervzé véllalkozasok
Muvészeti létesitmények sajat
koncertszervezéi
Flggetlen integralt koncertszervezé és
kiadé vallalkozasok

Klubkoncertek Hangversenytermek

Elézenei felhasznalasok
Artisjus szerz6i kozos jogkezelés
(kulfoldi egylttm(ikodésben)

Flggetlen

Filharménia
Magyarorszag

Sziget Kulturdlis

Menedzser Iroda A38 Hajo

El6 konnyiizene kézonsége:

koncert- és fesztivallatogatok Hangverseny-kdzinség

Partneriink volt a felmérések elkészitésében az Index.hu
tovabbd a Délmagyar és a Kisalféld tobb mint 1700 olvasdja
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tevékenységek), amelyek a koncertélet f6
gazdasagstatisztikai egységeit jelentik, nem

csak a zeneipart szolgaljak.

Mindez hosszu tavon az atfogdbb, kki-szem-
léletl kutatast, illetve a magyar zenei életre
vonatkozdé részletesebb nyilvantartasok meg-

teremtését tenné szikségessé.

Az él6 zenében az elsé Zeneipari jelentés
nem ad részletes képet a figgetlen kon-
certszervezék, a kulturdlis [étesitmények
Uzemeltetdi Uzleti kdrnyezetérdl, és a hang-
szeres, zeneoktatasi és szinpadtechnikai
hattériparrol sem. Ennek a decentralizalt
attekintése 6nallo prioritasi tertlete lehet
egy késébbi zeneipari jelentésnek. Egy
ilyen attekintés kitérhetne a zenekarok
mUkodési kortilményeire, hattérszolgéltata-
saira (probahelyek), valamint a zenekari és

turnémenedzsment allapotéra.

Ugyancsak eltekintlnk a booking agency
piac atttekintésétdl. A booking agentek

a turnézod zenekaroknak, illetve azok
menedzsmentjének segitenek szinpado-
kat lekotni. Az ilyen Ggynoki tevékenység
Magyarorszdgon csak a kulfoldi turnék és
az idelatogato kulfoldi produkciok szerve-
zésében érint jelentds, erre szakosodott
véllalkozédsokat, a booking tevékenységet a
magyar piacon tébbnyire olyan egyéni val-
lalkozok 1atjék el, akik mds menedzsment-

feladatokkal is foglalkoznak.

e A zeneipar helye a kreativ ipardgakon beliil

A KOMOLYZENE ES A
ZENEIPAR KAPCSOLATA

A zeneipart a nemzetkozi gyakorlatnak meg-
felel6en a szérakoztatdipar részeként defini-
aljuk. A zeneipar olyan termékeket és szolgal-
tatdsok allit els, amelyek az é16 és rogzitett
zene szabadid6s, szorakoztaté felhasznala-
séhoz Uzletszerlien szikségesek. A Zeneipari
jelentésben azzal a zenei kereslettel és
kindlattal foglalkozunk, amely alapvetéen
ellzletiesedett, piaci alapon muikodik, ami

a vildgszerte jelentds nonprofit vagy allami
mecenaturaval mikodé komolyzenére nem
vagy csak kismértékben igaz. A komolyzenét
ezzel szemben a nemzetkdzi gyakorlatnak
megfeleléen nem soroljuk sem a szérakozta-

tdiparhoz, sem a zeneiparhoz.

A komolyzenéhez szikséges intézmények
fenntartasa, kiléndsen a hangversenykinalat
fenntartdsa a kdnnylzenétdl eltérd finan-
szirozasi, szervezeti keretekben, részben
elktlonils kozonséggel torténik. A Magyar
Szimfonikus Zenekarok Szoévetségének tagjai
(a Budapesti Fesztivalzenekar nélkil) mintegy
4,1 milliard forint kozvetlen allami és fenntar-
toi tdmogatdsbol, 630 millié forint tarsasagi-
ado-felajanlasbol és tovabbi 341 millié forint
egyéb tdmogatdsbol is gazdalkodhattak, ami
a piaci bevételek 6,5-szerese. Ezzel szemben
a felméréstinkben részt vevé konnylizenei
eléadomUivészek jovedelmének 97,5%-a volt
piaci bevétel, és csak elenyész6 az allami

tdmogatads.

A magyar zeneszeretd kdzénség szamara
a komoly- és a konnylizene kézott ugyan-
Ugy van atjaras, mint a zenészek korében.
Sok komolyzenei el6adémUivész vesz részt
konnylizenei produkciokban. Az olyan
alkalmazott tertleteken, mint a rekldm- és
filmzene, a két terllet gyakran taldlkozik.
Magyarorszdg komolyzenei nagyhatalom,

fgy a magyar zenemdkiaddk és a magyar

hanglemezkiadok korében is igen jelen-
t6s a komolyzenei repertoarok szerepe.

A kdnnylzene és a komolyzene részben
azonos intézményi hatteret hasznal — pél-
daul a kozos jogkezelést -, s végezetill az
allami statisztikai nyilvdntartasok, példaul a
foglalkoztatasi vagy aldgazati, szakagazati
statisztikdk nem tesznek kilonbséget a
komoly- és a kdnnylizene kozott. [gy a két
tertlet teljes szétvalasztasa nem indokol-
hato, vagy nem oldhat6 meg, de jelenté-
stink kifejezetten a piaci alapon muikods,
szorakoztaté konnylizene helyzetét elemzi.
A jovében célszerli volna a jelentésbe
jobban bedgyazni a komolyzene piaci jel-

legU tevékenységeit is.
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A ZENEIPAR ATALAKULO
STRUKTURAJA

A zeneiparban zajlé strukturdlis véltozésok
nem csak a f6 jévedelemdaramlasok, vagyis
a szerz6i, hangfelvétel- és él6 zenei érték-
ldnc viszonyat rendezik at. A technoldgiai
valtozésok, elsésorban a szérakoztatoelekt-
ronika fejlédése és a tavkozlés, adatkodzlés
fejlédése szintén jelentds hatast gyakorol
a zeneipar strukturéjara. Az urbanizacio, a
kulturdlis fogyasztas szintereinek koncent-

ralédasa is hasonlo jelenség.

A hangfelvételek terén a legnagyobb vélto-
z3s a fizikai hordozok jelentéségének csok-
kenése, és a kapcsoldédod nagykereskedelmi,
majd kiskereskedelmi egységek eltlinése.
A lemezkereskedelem valaha a lemezipar
hozzéadott értékének 40%-4at adta. A hang-

lemezek és mas hanghordozok lejatszasa

jelent&s kereskedelmi és javitokapacitasokat
is igényelt. Amint az 1. tdbldzatban lathato,
ezeknek a tevékenységeknek a nemzetgaz-
daségi sulya drémaian csokkent 2008-2012
kozott. A jovedelemtermeld képességhez
viszonyitva a foglalkoztatdsi hatds visszaesése
még dramaibb, akar a 2008-2012 vagy a
2008-2013 kozotti idészakot nézzlk.

A lemezkereskedelem valaha nemcsak jelen-
tés hozzdadott értéket képviselt, hanem igen
jelentds foglalkoztatési hatédsa is volt a zenei
gazdasagi szférara. A koncertjegy-értékesités
szintén jelentds Uzlethaldzattal mikodott
még két évtizeddel ezelétt is. Ma mindkét
forgalom nagyobbrészt online zajlik - még

a fizikai hordozok vésarlasanak jelentés

része is a weben valésul meg. A lemezbolti
és koncertjegy-eladdi munka pedig szdmos
zeneipari kreativ munkatars szdmdra jelentett

részleges megélhetést.

Az online értékesités jelentds részben globa-
lis piaci szereplék kezébe kerllt. Kilonosen

fontos volna, ha a vildagpiacon vezeté villal-

2008 2009 2010 2011 2012 2008=100%
7722 Videokazetta, lemez 3104 1239 874 1044 713 -77%
kolcsonzése
4743 Adué-, videdberendezések 2537 1249 2179 1767 1483 -42%
kiskereskedelme
4763 Zene- és videofelvétel 624 652 584 434 346 -45%
kiskereskelme

1tablazat A zenéhez kapcsolédd kereskedelem hozzajéruldsa a nemzeti jovedelemhez (millié forint)



kozasok - a digitélis eladasok terlletén az
Apple, a streaming tertletén a Spotify és a
Deezer, a hattérzenében a Mood Media, a

jegyértékesitésben a Ticketmaster és ver-

A zeneipar helye a kreativ ipardgakon beliil

zeneismerd szakeladoi értékesitéi korrel,

senytarsai — mogott legaldbb beszallitoként

megjelennének olyan hazai véllalkozdsok,

amelyek él6 kapcsolatot tudnak teremteni a

kereskedelem Uj strukturdival.

A zenekereskedelem &talakuldsa nem csak

a foglalkoztatési és hozzdadottérték-hatas
miatt fajdalmas a magyar zene szdmara.

A fizikai hordozdk forgalmat és a fizikai jegy-
értékesitést felvaltd online kereskedelem

onmagaban nem rendelkezik azzal a szak-

7722
Videokazetta, lemez
kolcsonzése

4743
Audio-, videoberendezés
kiskereskedelme

4763
Zene-, videofelvétel
kiskereskedelme

fontos, hogy az egykori kiskereskedelem
helyét olyan szaksajté, blogoszféra, agg-

regatori kor, online promocio és fejlett

zenei fogyasztasokat terelni — ellenkezé
esetben a kicsi magyar repertodr el fog

veszni a vildgrepertoédrban. Az utolsé

fejezetben foglalkozunk az online Uzletfej-

lesztés kihivasaival.

A szervezet tevékenységében résztvevok
atlagos allomanyi létszama (f6)

2008 2011 2012 2013 2008=100%
55 46 47 45 -18,2%
1517 312 250 227 -85%
103 66 41 29 -71,8%

a vasarldkat orientalni képes, zeneszeretd,

A magyar zeneipar szdmdra kimagasldéan

él6 zenei szcéna vegye at, amely képes a

képzett, a telepUléseken helyben jelen levd,

amely orientdlhatnd a magyar kézonséget.

Alkalmazasban all6k Iétszama (nem teljes
munkaid6 esetén legalabb 60 munkadra

teljesités, f6)
2008 2011 2012 2013 2008=100%
53 44 46 45 -15,1%
1504 300 239 208 -86,2%
103 64 40 29 -71,8%

2tablazat Foglalkoztatds a zenei kiskereskedelemben
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A magyar zene és
magyarorszagi kozonseé

Magyarorszagon mintegy kétmillié ember
vesz részt aktivan a zenei életben, jar kon-
certre, fesztivélra, vasarol Uj lemezeket, s
énekli vagy jatssza el hangszeren kedvenc
és sajat muveit. Ez a zene irdnt intenzi-
vebben érdekl6d6 kézonség fizikai hor-
dozokon, digitélis masolatokon, az egyre
szélesebb korben hasznalhato, korlatlan
hozzéférést kindld zenei streameken is
hallgatja a zenét. A teljes zenehallgatasban
idéaradnyosan korulbelll azonos sulyt képvi-
sel ezekhez a rddidban, tévében és a nyilva-
nos terekben jatszott hattérzene, amelynek
kdzdnsége viszont Iényegesen nagyobb az

intenziven vélogatd kozonségnél.

A magyar kdzénség — a globalis kozonséghez
hasonléan — mindig Uj szérakozasra vagyik.
Az a kozel tizezer ember, aki aktivan részt
vesz a magyar konnylizenei kindlat megte-
remtésében, mintegy 15 ezer Uj mivet alkot
évente, aminek korulbelul a felét rogzitik
hangfelvétel formdjaban. A rogzitett zene
egy része szerzéi kiadasban jut el a zenehall-
gatasban intenzivebben részt vevé kozon-
séghez. A szerz6i kiadasok kisebb része és a
hangfelvétel-kiad6i gondozdsban megjelené
rogzitett zene nagyobb része viszont a radié-
és tévésugdrzason, illetve a hattérzenei szol-
galtatokon keresztll eljut a tdgabb kdzon-
séghez is. Az Uj mUvek donto részét a magyar
zenészek a koncerteken és fesztivalokon is

bemutatjék a kozonségnek.
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DAL ES SZOVEG: MENNYI U) M{
SZULETIK MAGYARORSZAGON?

A zenei mUvek zeneipari felhasznélasa és
kihasznaldsa a gyakorlatban csak hatékony
szerz6i jogi védelem mellett lehetséges,
ezért azt feltételezzik, hogy a zenébdl hiva-
tasszerlen él6 alkotok muveik regisztraldsat
elvégzik az Artisjusnal, legkésébb akkor,
amikor azokrél el8szor készil szélesebb szak-
mai korben terjesztett demofelvétel vagy a

kereskedelmi forgalomba ker(lé lemez.

Az Artisjus 2013-ban 15 597 mU szerz6i
bejegyzését kapta meg, ami 39%-kal
magasabb a 2012. évi értéknél. Ezeket a
mUveket tekinthetjlik az egyre ndvekvo és
zeneipari kiaknézésra varé magyar zenei
termés alapmutatoéjanak. Mivel a szerzdi
mUvek bejelentése nincsen idékorldthoz
kotve, és a magyar szerzéi jogdijak egyre
vonzobbak, elképzelhets, hogy a mivek
egy része kordbban szlletett, és csak
most keril intézményesitett védelem ala.
A magyarorszagi Zenész survey adatai
szerint a zenészek mintegy 9%-a nem szo-
kott szerz6i jogvédelemrél gondoskodni,
és mintegy 3,7%-uk kulfoldi jogkezel&vel
4ll kapcsolatban, példaul mert kilfoldon
él. Osszességében tehat a magyar zenei

termés évi 15-18 ezer m( lehet.

A zenei alkotds kreativ és kockazatos vallal-
kozés: a legtobb mU anyagi értelemben soha
nem hozza be a befektetett munka ellenérté-
két, és még az anyagilag sikeres méveknek is
gyakran rovid a jovedelemtermelé id6szaka.
A dontéen Uj zenei mivek — s kisebb részben
audiovizudlis és irodalmi alkotdsok — ahhoz

a mintegy félmillios repertodrhoz adédnak
hozza, amelyet az Artisjus jelenleg nyil-
vantart. Ennek a repertodrnak a fontosabb
jogositasi tertleteken 9-14%-a hasznosul egy
évben, vagyis a mlvek donté tobbsége (még

és mar) nem termel jovedelmet. A zeneiparra

globalisan jellemzé, hogy a mUvek egytize-
dének kell eltartania a repertodrt Iétrehozo

teljes alkotdi kdzosséget.

A szerzdi kozos jogkezeld szervezetek
feladata pedig a szerzéknek jaré jogdij
begyljtése és szétosztasa ott, ahol az egyedi
jogérvényesités nem volna lehetséges: a radi-
okban, a tévékben, a nyilvanos terekben (sz6-
rakoztatd és hattérzene), és bizonyos online
szolgéltatdsokban. A zenemUkiadok feladata,
hogy a szerzék szamara folyamatos munkale-
het&séget biztositsanak, és segitséget nyujt-
sanak a szerzemények kiakndzésdban minden
olyan lehetséges modon, amikor az enge-
délyhez kotott felhasznaldsban érintett masik
fél egyedileg beazonosithato. A Zeneipari
jelentés ezen része az Artisjus Magyar Szerz6i
Jogvédé Iroda Egyesulet adatszolgaltata-
sara épll, amelyet esettanulmény jelleggel
Magyarorszag egyik legnagyobb zenemki-
adodja, a Schubert Music Publishing esetta-

nulmanydnak segitségével tekintiink at.

A magyar zenei repertoarnak vilagszerte
vannak nagy becsben tartott és nagyra érté-
kelt elemei, de a kiakndzott magyar repertodr
vildgviszonylatban kicsi. A zenei mivek glo-
balis CIS-Net nyilvantartasaba vett magyar
repertodr mérete egy ezrelék korali, ami a
magyar népesség és a magyar gazdasag glo-

balis részesedésénél is kisebb.

Ahhoz, hogy a magyar zeneipar itthon és a
nagyvildagban is versenyképes legyen, bizto-
sitani kell, hogy folyamatosan jé min&ségu
magyar mivek szilessenek, minél nagyobb
szamban. A konnylzenei mUfajok zeneipari
léptékd kihasznaldsdhoz elengedhetetlen

a magyar repertodrba torténé folyamatos

befektetés.



A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

HANGFELVETELEK ES ALBUMOK MAGYARORSZAGON

A hangfelvételek hangstudiokban készilnek,
amelyek nagy része fliggetlen kisvallalkozés-
ként makodik. Sok zenekarnak sajat hangstu-
didja van, amely alkalmas probaldsra, demo-
felvételek készitésére, vagy akar kereskedelmi

megjelenésre szant hangfelvétel-rogzitésre.

Magyarorszdgon a hangfelvételek nagyobb
részét a hangfelvétel-kiadok (lemezkiadok),
kisebb részét a szerzok és eléaddmdiivészek
szerz6i kiadasban jelentetik meg. Mindkét
esetben az éltaldanos gyakorlat az, hogy

a zenekar egy hangstudioban késziti el a
felvételeket. A felvételeket mUszaki szem-
pontbdl a hangmérndk, mivészi szempont-
bol a producer vezeti. A hangfelvétel egy
zenei alkotas egyedi hangfelvételen rogzi-
tett el6addsa, amely az el6adémivészek, az
esetleges kozremkodéd mivészek (session
zenészek) és a hangszerelést tobbnyire
végzd producer kdzos szellemi alkotasa.
Minden olyan hangfelvételt, amely jelent&s
mértékben Ujrainterpretélja a mivet, onallé
alkotasnak tekintlnk — fgy a remixek Uj

hangfelvételnek szamitanak.

A lemezkiadok altal kiadott hangfelvéte-
lek mogott az exkluziv lemezszerz6dés

all. A lemezszerzédés keretében a kiadd
eldleget ad a hangfelvétel kereskedelmi
értékesitésébdl, ami jo esetben fedezi a
hangfelvétel elkészitésének koltségeit. Ezt
kovetéen a kiadd aknazza ki a hangfelvételt
a szerz6désben rogzitett jovedelemelsza-
molds alapjan. Az el6addk akkor kapnak
tovabbi dijazést, ha a rdjuk esé bevétel

értéke meghaladta az eléleget.

A mai gyakorlatban vildgszerte is ritkdn
fordul el6, hogy a lemezbevétel mvészekre
esé értéke meghaladja az el6leg értékét. S6t,
Magyarorszdgon a kiaddk gyakran a hangfel-
vétel elkészitésének tényleges koltségét sem
tudjak eléleg formdjaban odaadni a zene-

karoknak. Ezért Magyarorszagon — csakugy,

mint Eurépa-szerte — gyakori a szerzéi kiadas.
A szerzéi kiadas esetén a zenekar sajat maga
- vagy egy fuggetlen produkcids vallalkozas
segitségével - késziti el a hangfelvételt,

és azt kozvetlentl értékesiti a koncertjein,
illetve kozvetlendl adja at a nagykereske-

delmi funkciot elladtd zenei disztributornak.

A demofelvételek eredetileg olyan, bemu-
tatora készllt felvételek, amelyek a zenekar
képességeit hivatottak demonstralni a kiadok
vagy a promoterek szamara. A demofelvétel
elvileg nem publikélasra készil, de jellemzé,

hogy éltaldban késébb nyilvdnossa valik.

A videoklip a nyolcvanas években kialakult
mUfaj. A videoklipek a televiziézas id6sza-
kdban a meglévé hangfelvételekhez készilt
audiovizudlis alkotasok voltak. A YouTube
korszakdban nagyon sok hangfelvétel egy
munkafolyamatban készil a videoval, és
szamos hangfelvételt — kilonosen példaul
az él6 felvételeket — eleve képpel egydtt,

a YouTube-on adnak ki. Természetesen a
YouTube zenei vided is tdbb immaterialis
eszkdzbdl all: a szerzeménybdl, a hang-
felvételbdl és az audiovizualis anyagbdl.

A YouTube-publikacio sajdtossagaival az
Uzletfejlesztés fejezetben foglalkozunk

nagyobb részletességgel.

Magyarorszdgon jelenleg nem létezik egysé-
ges hangfelvétel-nyilvantartas. A mechanikai
tobbszorozésre kertlé mivek - a fizikai hor-
dozén megjelend mivek, és elvileg a digita-
lisan letoltott mivek — legteljesebb nyilvan-
tartdsa az Artisjusnal taldlhaté meg, ugyanis
a mechanikai tobbszorézéshez a szerzékté|

elézetes engedélyt kell kérni.

A hangfelvételek hasznositasa azonban elsé-
sorban nem szerzéi jogi kérdés, ugyanakkor
sem a hangfelvétel-kiaddk reprezentativ
szervezete, az egyben kdzos jogkezeli

funkciokat elldté Mahasz, sem pedig az el6-

adokat képviseld EJI nem rendelkezik teljes
hangfelvétel-nyilvantartéssal. A Mahasz és

az EJl rendszerei azt feltételezik, hogy azok a
hangfelvétel-tulajdonosok és el6éadok, akik-
nek anyagi érdeke flizé6dik hozza, bejelentik

a muveiket. A valésdgban azonban azok a
hangfelvételek, amelyeket a nagy jogdijfizeté
radiok vagy tévék nem jatszanak, nagyon
kevés kozos jogkezelésli bevételt hoznak,
ezért a szerz6i kiadasban megjelené mivek

jelentds része nem kerll be a nyilvantartasba.

A YouTube fellletén megjelend hangfel-
vételek esetében még nagyobb a zavar.

A YouTube szintén azt feltételezi, hogy a jog-
tulajdonosok megfeleléen kezelik jogaikat,
ugyanakkor a YouTube-ra felkertlé tartalmak
tébbsége Magyarorszagon nem rendelkezik
megfeleld szerzéi és hangfelvétel-azono-
sitassal. Ezek a hangfelvételek igy nem is
termelnek az alkotoiknak elég jovedelmet, és

késébbi kiaknazasuk is lehetetlen.

Magyarorszagon a WM Music Distribution
Kft. mintegy 40 ezer magyar hangfelvé-

tel online disztribuciés feladatait latja el

az online értékesitési csatornakon és a
YouTube-on. Errél a piaci szegmensrél az 6

adataik alapjan adunk attekintést.
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A MA G YAR kiadoéi gondozésban, 34,7%-a (a valaszaddk hangfelvételhez készult kiegészitd, promod-
H A N G F E I.V E .I. E I. aranyaban 40,3%) szerzéi kiadasban jelenteti ciés célu kiadvany volt, a YouTube kordban
. o se meg felvételeit, 19,5% (a valaszaddk aranya- szamos audiovizudlis anyag elsésorban a
R E P E R T o A R B o v u I' E s E ban 22,6%) nem készit hangfelvételeket, és videostreaming-oldalon torténd megjele-
13,7% nem valaszolt a kérdésre. nésre készul.
Mindezek alapjan ugy véljik, hogy Amint az 5. dbrén is l4thato, a zenészek szinte
Magyarorszagon évente korulbelll 9700 Uj hajszalra azonos mértékben vannak jelen a
Mivel a magyarorszagi lemeziparnak nincsen i o ) o o L
hangfelvétel (rogzitett zeneszam) készul, Spotify és a Deezer repertodrjdban, ugyan-
egységes alapadatbdzisa, ezért a magyar o . ) i i )
amibdél mintegy 7500 kerll zeneként szé- akkor Iényegesen nagyobb ardnyban szere-
repertoar bévilését négy forrasbol prébaljuk L ) o ) o
lesebb kdzdnség elé. Becsléstink szerint pelnek a YouTube-on. A Spotify és a Deezer
lefrni: @ Mahasz, az EJI, az Artisjus adataibol o o i ) o )
tovédbbi 2300 nyilvdnossagra hozott demo- magyar repertodrja Iényegében azonos,
és a Zenész survey alapjan készilt becslés- o B L ) i o )
felvétel jut el egy szlikebb kozonséghez. hiszen a két nagy szolgaltato alapvetéen a
bél. Ezeket az adatforrasokat az errél szélé o ) ) o o L )
A reklam- és filmzenei felvételek szamat lemezkiaddk repertodrjaira épiti a szolgalta-
figgelékben mutatjuk be pontosabban. i . . o o
ezer-kétezer darabra tesszUk, de errél ellen- tasat. A YouTube azonban alulrol épitkezett,
Az adatok forrdsaval kapcsolatban a Figgelék ) ) o o ) . o
6rizheté adat nem all rendelkezésinkre. és ilyen médon a repertodrja nagymérték-
nyujt tovabbi informécidkat. s B ) ) o )
Korllbelul 4200 felvételt gondoznak a ben atfed a szerzdi kiadasokéval, de még

A Zenész survey valaszaddi 1704 kiadéi magyarorszagi kiadok, és mintegy 3270 dalt inkdbb egyfajta Uj publikaldsi formaként

. . i s szerzéi kiadasban ismerhet meg a k6zonség. értelmezhetd. A YouTube és méas kdzonség-
gondozasban és 1319 szerzdi kiadasban 9 9 9

) . "y taldlkozésok ardnya hasonlo Szlovakidban és
megjelent hangfelvétel mellett 900 nyilvanos

A YouTube mind a kdzdnségfelmérések, ’ I e
demofelvételrél, 1012 rekldm- és 201 film- Magyaorszagon. A Spotify és a Deezer jelen

mind a Zenész survey szerint a kdzonséggel léte Magyarorszégon nagyobb arény(, mivel

zenei hangfelvételrél szamoltak be a 2014

valé taldlkozas egyik legfontosabb csator- a szolgaltatasok hamarabb véltak elérhet6vé,

decemberét megel6z8 12 honapban. A zené- o ) . i
ndja kulfoldon és Magyarorszagon is. Amig mint Szlovakiaban.

szek 32,1%-a (a vélaszadok aranydban 37,2%) i B ) )
a nyolcvanas évektél kezdve a videoklip a
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A szerzéi kiadasok mellett a rajongdk nagy-
szamu nyilvanos demofelvételen is taldl-
kozhatnak kedvenceikkel. A felmérésbél

az derdl ki, hogy korulbelul hdrom szerzéi
kiadasu hangfelvételre jut egy nyilvanos-
sagra hozott demofelvétel is, amely altala-
ban az egytttesek honlapjan, illetve tobbek
kozott a Bandcampen, SoundCloudon taldl-
hatdé meg, ingyenesen vagy esetleg csekély

téritési dij ellenében.

Az otthoni mésolés és az internetes kaldz-
kodas egyszer mar alddsta a nemzeti piacok
jovedelemtermeld képességét. Az elsé
magyar Zeneipari jelentés egy olyan id6-
szakot mutat be, amikor a magyar hang-
felvétel-kiaddknak a jogellenes internetes
felhaszndlasok utani sokkbol felébredve egy
Ujabb megrazo fejleménnyel kell szembe-
néznitk: a magyar repertodrokkal versenyzé
importalt repertodrok soha nem latott bdsé-
gével. A magyar piacra 2012-t6! folyama-
tosan belépett streamingszolgaltatok tobb

tizmillios repertodrokat tettek széles korben

A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

elérhet6évé. A Deezer és a Spotify, valamint

a Google Play (és a hozzd hamarosan csat-
lakozd YouTube) jovoltadbdl ma tébb zene
érhetd el, mint amennyi valaha volt a lemez-

boltokban vagy a torrentoldalakon.

A hazai repertoérok versenyhelyzetét jol
illusztrdlja, hogy a Mahasz 2013-ban indult
streaming-slagerlistajan 2014 oktdberéig

a Deezer és a Google Play adatai alapjan
mindig szerepeltek magyar hangfelvételek
a Top40-ben, dm a Spotify adatainak integ-
raldsa utan egyetlen magyar hangfelvétel
sem maradt a heti toplistan — és a kovetkezé
masfél honapban is csak egy dal kizdotte
fel magat. A Deezer és a Google magyar
jelenléttel rendelkezé szervezetek, a Deezer
magyar ajanlokat készit a hazai felhaszna-
[6knak. A Spotifynak nincs magyarorszagi
képviselete és ilyen lokalizaciodja, s nagy-
szamu felhasznéloja igy a nemzetkdzi major
repertoart hallgatja. Ezekrél a kihivasokrél a

zéréfejezetben frunk tobbet.

A HANGFELVETELEK
KOZONSEGE

A nem és kor szerint sulyozott, nagymintas,
de nem reprezentativ Index-Délmagyar—
Kisalfold-felmérésben azt latjuk, hogy a
radio- és tévésugarzas a zenehallgatasi
idémérlegben megelézi a targyiasult zene-
fogyasztast (lemezhallgatas), de a digitalis
méasolatokat (mp3 és mas fajlok lejatszasa)
és a digitalis streameket mar nem, vagy nem
egyértelmien. A hangfelvételek korulbeldl
négy, egyforma sulyu csoportban jutnak el
a fogyasztokhoz, és ebbdl csak egy viszony-
lag kis részt (a lemezvasarlast és a prémium
streaminget) fizetik meg a zenehallgaték
kozvetlendl. A zenehallgatési idémérleget a

7.&bran mutatjuk be.

Targyiasult Deezer . Vinil / bakelit hallgatas
14% Sugérzés
25% , ]
Spotify . CD hallgatas
Digitalis
masolat YouTube . MP3 vagy mas fajlbol
25% Diaitali
igitalis
st?eam Zenés tévé . Mas online
29%
Radi6 B Google Play

6abraZenehallgatasi idémérleg az egyes rogzitett hangfelvételfajtdk kozott
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ELADOTT
PELDANYSZAMOK,
ELOFIZETESEK, ES
A HANGFELVETELEK
KOZONSEGE

A lemezkiadés alapvetd bevételi mutatoinak
a Mahasz piaci statisztikait tekintjik, ame-
lyek egyben bemeneti adatai a Recording
Industry in Numbers (RIN) nemzetkozi
adatkozlésének (IFPI 2014b). A RIN annyiban
bévebb adatforrds a Mahasz piaci statisztika-
indl, hogy tartalmazza a Mahasz és az EJI altal
felosztott jogdijak egy részét — a nyilvanos

eléadds és nyilvanossaghoz kdzvetités dijait.

A lemezipar alapveté értékesitési konfi-
guracidja az egyedi hangfelvétel (single
track, kislemez) és az album (nagylemez).

A hatvanas évektdl a kilencvenes évekig,
kuldonosen a CD-korszakban az album volt

a meghatdrozé értékesitési konfigurdcio.

A digitdlis értékesitésben viszont ismét
nagyon jelentds lett az egyedi hangfelvétel
eladésa. Mivel a digitdlis értékesitésben
nincsen gyartasi, csomagolasi koltség, az
albumokat az druhédzakban egyedi hangfel-
vételenként is meg lehet vasarolni. Ez tette
szikségessé azt, hogy az albumot egy olyan
névleges egységként rogzitsék, amely 10
egyedi felvételbdl all. A valésagban a tipikus
albumon leggyakrabban 12 egyedi felvétel
taldlhatd, de a vésarlok a digitélis druhdzban
10 egyedi felvétel drdért kapjak meg a teljes
albumot. A tovdbbiakban minden szdmitas
esetében a RIN adatkozléséhez hasonldan az

1:10 atvaltast haszndljuk a két egység kozott.

A Mahasz lemezeladasi statisztikaiban 2000
Ota csokkend fizikai lemezeladasok szamat az
alacsony bazisrol gyorsan névekvé digitalis
eladasok 2013-ig nem tudtak ellensulyozni.
2008 és 2013 kozott —53%-kal csokkent az
eladott egyedi hangfelvételek volumene, és

még 2011-13 kozott is -34% volt a volumen-

csokkenés. A Mahasz adatai alapjan 2013-ban
mintegy 16,6 millio dalnak megfelel6 zene
kerult fizikai hordozén és 1,1 milli¢ digitélis
formatumban a vasarlokhoz. A fizikai-digitélis
példanyok ardnya 2012-ben 97:3, 2013-ban
94:6 volt, ami még nagyon tavol all a fejlett

piacokra jellemz6 értékektdl.

A digitdlis formatumok nem egységesek, és
ma mar egymassal is versenyeznek. A legna-
gyobb piacon, az Egyesdilt Allamokban mar
megallt a digitélis albumok eladési noveke-
dése, amiért a digitalis stream-el6fizetések
okolhaték (Christman 2014).

Mivel a streamingadatok volumene jatszasi
volumen, a letoltéseké és a fizikai eladasoké
pedig nem hasznélatardnyos, ezért a harom
f6 eladasi forma 6sszevethetdsége érdeké-
ben az ipardg bevezette a SEA (streamingal-

bum-egyenértékes) mutatot.

A SEA azt mutatja meg, hogy egy hangfel-
vétel eléfizetéses, streaming értékesitésé-
bél hany album nagykereskedelmi dranak
megfeleld ipardgi bevétel keletkezett.

A SEA mutatd értéke mogott nincsen egy
meghatdrozott streamszam, és a SEA nem
bontja tovabb a hirdetésbdl finanszirozott
vagy kozvetlen eléfizetéses streaminget.
A SEA mogotti tényleges fogyasztas a
streaming-el&fizetési dijaktél és az ingye-
nes streamekhez eladott rekldmbevételtd|
fliggden havonta véltozik. A SEA tehat azt
feltételezi, hogy a jogtulajdonosok és a piac

egyensulyi dron értékelik a streameket.

A Mahasz piaci statisztikaibol képezett hoz-
zavetbleges SEA mutato alapjan 2013-ban

a fizikai-letoltés-streaming ardny 86:7:7 volt.
A hazai jogositott digitalis eladasok tehat
egyaltaldn nem tartanak |épést a fizikai egy-
ségek fogydsdval és az otthoni masolés volu-
menével. A magyar lemezpiacon 2014-ben
trendfordulé kovetkezett be, ami azt mutatja,
hogy a magyar kdzonség ma mar nem
tébbéves, hanem adott esetben csak héna-
pokban mérhetd lemaradasban van a nyu-

gat-eurdpai kdzonség fogyasztasi szokdasai



mogott. 2014-ben az elézetes, a jelentésben
részletesen fel nem dolgozott adatok alapjan
a fizikai-letdltési-streaming ardny 63:9:28-ra

véltozott (Mahasz 2015).

Az Artisjus altal Uj fizikai hordozokra kiadott
engedélyek 2012-ben 7450 védett hordozén
2 millié példany megjelentetésére, 2013-ban
2948 hordozon 1,42 millié példany megje-
lentetésére jogositottak fel a kiadokat. Ezek
a példanyszamok szinte pontosan egyeznek
a Mahasz piaci statisztikaiban étékesitett 2
milli¢, illetve 1,39 milli6 eladott hordozdval.
Az Artisjusnal engedélyezett kiadvanyok
egy része nemcsak zenét tartalmaz - pél-
daul hangos konyvek zenei betétekkel,
oktatd kiadvanyok -, egy részik pedig nem
hagyoményos csatorndkon, hanem példaul
magazinmellékletként jut el a kdzonséghez.
Az ilyen tartalmak esetlegesen kertilnek a
Mahasz statisztikdi kozé — a Mahasz egyes
tagjai foglalkoznak ilyen kiadvanyok készité-
sével is, de a megjelenések egy része nem

a Mahasz tagjainak adatai kozott, hanem

2014

2013

2012

2011

2008
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mas kreativ ipardgak — a kdnyv- és lapkiadas,
illetve a filmipar — nyilvantartasaiban jelenik

csak meg.

A Mahasz eladasi statisztikai a kereskedelmi
forgalomban értékesitett hangfelvételeken
alapulnak, az Artisjus statisztikdi pedig a
kereskedelmi forgalomba helyezés elétti,
tdbbszdrézésre jogositott dllomanyokon.

A két forras statisztikai egyesitése jelentésen
ndvelné a piac transzparenciajat és eléreldtd
képességét, hiszen az Artisjus statisztikai
megeléz6 (lead) indikatorok, a Mahasz sta-
tisztikdi pedig kovetd (lag) indikatorok. A két
statisztikai rendszer 6sszehangolésa, az IFPI
(Mahasz) és BIEM (Artisjus) statisztikak kdzzé-
tételéhez igazitasa lehetévé tenné, hogy az
éves piaci statisztikdk ne csak az dtlagosan
9-12 hénappal kordbbi, hanem az év soran
eléretekintdéen varhatd megjelenésekrol

és volumenekrél is pontos képet adjanak a

magyar zeneipar szamara.
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Nincs megbizhaté adatunk arra nézve,
hogy hany ember szokott lemezt vésarolni.
Az Index-Délmagyar—Kisalféld-felmérés
adatai alapjan a 15 éven fellli lakossag leg-
feljebb 43%-a, vagyis korulbeldl 3,5 millié
ember vasarolt legaldbb egy CD-lemezt az
elmult 12 hénapban. Ez az adat a nem rep-
rezentativ survey torzitdsdra mutat ra: ennyi
CD-egység ugyanis nem fogyott az orszag-
ban. Mivel az Index-Délmagyar-Kisalfold-
felmérés adatai az aktiv zenefogyasztdkat
reprezentdljak, ezeket az adatokat csak a
fogyasztason bellli szerkezet vizsgalatéra

hasznaljuk.

Az el6z6 évtizedben még viszonylag magas
volt a hamisitott lemezek ardnya a forga-
lomban. A Hamisitas Elleni Nemzeti Testulet
orszadgosan reprezentativ mérései szerint az
ilyen lemezek és DVD-k vasarldinak ardnya
folyamatosan csokken (a feln6tt lakosséag ara-
nyaban 2010: 68 ezrelék; 2011: 43; 2012: 40;
2013:28; 2014: 35 ezrelék — HENT 2014, 25).

. Streaming egyenértékes
Digitalis album

. Fizikai hordozo

7abraA fizikai és digitdlis hanglemezeladdsi volumenek ardnydnak valtozasa




RADIO- ES
TEVESUGARZAS,
YOUTUBE

Magyarorszagon és Kozép-Eurdpdban a
hangfelvételek kihasznaldsédban a radio- és
tévésugarzasnak, a nyilvanos helyeken vald
jatszasnak, el6éaddsoknak és az ingyenes
streameknek kiemelked&en nagy jelentésé-
gk van. Ennek az oka nem az, hogy a kdzép-
eurdpaiak kimagasloan sok zenét fogyaszta-
nak ezeken a csatorndkon, hanem az, hogy
a fejlett kozos jogkezelési intézményeknek
megfeleléen ezeknek a felhasznalasoknak a
monetizéldsa megoldott, illetve a még ala-

kulé streampiacon kialakuléban van.

A magyar szerzdi jogi szabalyozas a vonat-
koz¢ teriiletet harom részre osztja: a radio- és
tévésugarzas a,nyilvanossaghoz kdzvetités”
jogkezel6i fogalmahoz tartozik, a nyilvdnos
terekben lejatszott zene a,nyilvanos el6-
adas” alatt szerepel. Ezeket a nemzetkdzi
gyakorlatban ,nyilvanos el6éaddsnak” nevezik.
A YouTube jogositasa mas szabalyokat kovetd
online jogositas, amelyben a kdzds jogkeze-
Iés jelentésége kisebb. A nemzetkdzi szakiro-
dalommal és a hétkdznapi fogalmakkal vald
Osszevetés szempontjabodl pontosabb elhata-

rolast a Terminoldgiai fliggelék tartalmazza.

Az elmult évtizedekben a rogzitett zene
legfontosabb médiuma a rddidsugarzas volt,
amit kilondsen a nyolcvanas évektdl, a klasz-
szikus videoklip formajanak kialakulasaval a

televizidzas egészitett ki.

A magyar radidhallgaték szama 2012-ben
6,32 millio f6 volt (NMHH 2012), igy nem
csoda, ha a mi idémérleg-vizsgédlatunkban

is tobb korcsoportban a radio a vezetd
zeneforras. A radidjatszas a Mahasz éltal nyil-
vantartott repertodr 10,6%-4t érintette. Bar a
radiok kozonsége vélhetden dsszességében

nagyobb, mint a nyilvanos eléadasi formaké
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(dj-k vagy zenegépek altali nyilvanos lejat-
szas), a repertodr kihasznaltsdganak mutatoi
hasonldak vagy rosszabbak. Mind az Artisjus
szerzéi jogi szempontd, mind a Mahasz
hangfelvétel-tulajdonosi szempontu nyilvan-
tartdsai arra engednek kovetkeztetni, hogy a
radiok hasonlé méretl repertodrt jatszanak,
mint a nyilvanos eléadasok helyszinei, de

0sszességében kevesebb bevételt termelnek.

A WhiteReport.hu adatai alapjan a magyar-
orszagi radiés piac 2008 6ta nominalisan
41,5%-ot vesztett drbevételébdl, és 2012—
2013-ban 7,5 millidrd koruli értéken kezdett
stabilizalodni. Ennek elsésorban hazai, struk-
turdlis okai vannak, ugyanis a globalis radios
piac bévil. Magyarorszagon a radids kinalat
jelentésen szUkult azt kdvetéen, hogy csak
egyetlen orszagos kereskedelmi radio, a Class

FM maradt talpon.

A radidjatszasoknak két okbol van nagy
szereplk a hangfelvételek jovedelmez&sé-
gének kialakitdsdban. Egyrészt azért, mert
Magyarorszdgon meglehetésen koncentralt
a radids piac, vagyis a hangfelvétel megtéri-
lése szempontjabdl kritikus tényezé az egyet-
len orszagos kereskedelmi radidban, a Class
FM-en, illetve kisebb mértékben az egyetlen
kozszolgalati zenés csatorndn, a Petdfi radi-
oban val6 elhangzds. Mésrészt azért, mert a
radios jatszasok jelentés mértékben befolya-
soljak a Mahasz altal a magéncélt mésolasért
felosztott kompenzacios dijait (az Greshor-

dozé-dijak bevételét).

Magyarorszdgon az elmult tiz évben a tévés
zenei tartalmak ardnya alacsony volt, és a
KSH idémérleg-felmérésében csak a tizen-
évesek korében volt egydltalan kimutathatd
a zenei csatorndk kdzonsége. Az Artisjus
szerzdi jogi szemponty, valamint a Mahasz
és az EJI hangfelvétel-szempontu felosztasi
adatai is arrél tanuskodnak, hogy a repertodr
legkisebb részét a tévében hasznaltak fel.

A Mahasz altal nyilvantartott hangfelvé-
tel-repertodrnak csak 2,28%-at hasznaltak

fel tévében, ugyanakkor egy tévés jatszas

atlagos értéke forintban 4,6-szer nagyobb
jovedelmet hozott, mint egy radidjatszasé.

A tévébe vald bekerilés koltsége is nagyobb,
hiszen ahhoz j6 min&ségU videoklipre vagy

mas audiovizudlis tartalomra van szikség.

A zene térhoditésa a televizidézasban koz-
vetlenll a jogdijbevételeken keresztul

tudna jelentdsebb bevételt termelni a
magyar zeneiparnak, kdzvetetten pedig a
koncert- és lemezvasérlas irdnti kedv fellen-
ditésével. A tévés és radids felhasznaldsok
szerzéi és szomszédos jogi bevételeinek
alapja az adott tévé- és radivado arbevétele.
A WhiteReport.hu ipardgi elemzései szerint a
tévék arbevétele 2008-2013 kozott nomindli-
san lényegében stagnalt, vagyis redlértékben
csokkent. A televizidzés drbevételében a
rekldmbevétel folyamatosan csokkentd ten-
denciat mutatott. Ezen a tertleten a hangfel-
vételek tulajdonosai és az el6addk legfeljebb
akkor varhatnak nagyobb jévedelmezéséget,
ha jelent&s nézettségd, Uj tévés tartalmak

kerllnek a magyar mUsorba.

A tévés felhasznalasoknak Magyarorszagon
egyértelmU korlatja a zenés csatorndk cse-
kély népszerlisége, valamint a kereskedelmi
és koztévékben a zene alacsony aranya.

A mUsorardnyban jelentés véltozast hozhat,
hogy a koztelevizio M2 addja Petdfi Tv néven
az esti-éjjeli idésavban csak zenei mUsoro-
kat sugaroz. Arrél azonban még nincsenek
adataink, hogy a Pet6fi Tv 2015. marcius 15-i
induldsa megvaltoztatta volna a zenés tartal-

mak irdnti magyarorszagi nézéi keresletet.

Az Egyeslt Allamokban a tizenévesek kor-
ében mar 2012-ben a YouTube volt a legnép-
szer(ibb zenehallgatési platform. Az Index—
Délmagyar-Kisalfold-felmérés arra vildgit ra,
hogy 2014-ben Magyarorszagon is a digitalis
streaming vezet a zenehallgatasi idémér-
legben a 15-34 éves korosztalyban is - sot,
ebben a mintdban a 35-44 éves korosztaly-
ban is. A 8. 4bra bal oldalan lathato, hogy a
radio- és tévékdzonség erbteljesen eldrege-

dik, és a jobb oldalon ugyanez mondhaté el


WhiteReport.hu
WhiteReport.hu

a fizikai hordozok vasarléirdl is. A bal oldalon
kékkel a digitalis streamek, jobb oldalon szir-
kével a digitalis masolatok (letoltétt, mésolt

f&jlok) lathatok.

A fiatalabb korcsoportokban a nemzetkozi
trendeknek megfeleléen a YouTube video-
klipjei Magyarorszagon is megel&ézték a
radiokat és a tévéket is a zenefogyasztasban.
Ezek a csatornék, a YouTube-ot is beleértve,
dontéen rekldmbevételbdl finanszirozott
zenefogyasztast tesznek lehetévé, ezért

a bevételeik részben konjunkturafiiggdék.

A rekldmbevételeken ilyenkor a radio- és
tévétdrsasagok, valamint a YouTube osztoz-
nak a szerzdi és szomszédos jogok tulajdo-
nosaival. A 8. dbran lathato atrendezddés
egészen biztosan jelentds valtozast hoz
majd a jogtulajdonosok jovedelmeiben.

A rekldmozok ugyanis fokozatosan atcsopor-
tositjdk a YouTube és mas hasonld fellletek
felé a koltéseiket, mert ott taldlhatok a zene
szempontjabol is Iényeges fiatalabb nézodk és

fogyasztok. A YouTube pedig a bevételeket

A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

a hagyoményos kézos jogkezelésben lévé
radios és tévés jogdijaktol eltéréen szamitja
ki és osztja fel. A YouTube — a radidktol

és tévéktdl eltéro feltételekkel — részben
tdmaszkodik az Artisjusra, bar sok szerzének
kozvetlendl, illetve zenemkiadojan keresz-
tul fizet. A hangfelvételek tulajdonosai és
eléaddi pedig kizardlag kozvetlendl kapjak
meg a jogdijaikat, tehdt a rddidzassal és a
tévézéssel szemben jelenleg a Mahasz és az
EJl nem vesz részt a jogdijak begyUjtésében

és felosztasaban.

Az &bran az is jol lathato, hogy a zenefo-

gyasztasnak — a vendéglato- és szorakozdhe-

lyeken, nyilvédnos terekben torténé zenefo-
gyasztast nem szamitva — korulbelul felét a
fogyasztok olyan médiumon keresztll veszik
igénybe, amiért kozvetlenil nem fizetnek:
radio- és tévésugarzason, illetve dontéen

rekldmbevételekbdl finanszirozott ingyenes

digitélis streameken keresztil.
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A zeneiparnak a magyar szerzdi jogi termino-
l6gidban ,nyilvdnossaghoz kozvetités” kate-
goridba tartozd bevételei — csakigy, mint a
digitalis streambevételek egy része — a kki
ipardgak és a szérakoztatdipar mas szerep-
16in keresztil érkeznek a zeneiparba, ezért a
szorakoztatdipart és az audiovizudlis ipardgak
helyzetét a jovében érdemes a zeneiparral
egyltt elemezni. A lakossdg szédmara ingye-
nes zeneforrasok elsésorban a reklamiparral
és a reklamkoltésekkel mozognak egydtt,
0sszeglk és nagyjabdl felosztasuk is viszony-
lag jol kalkuldlhato elére. Az a véltozas, ami a
reklamkoltések szempontjabol kritikus fiatal
és kozépkoru fogyasztdkat az online fellletek
felé tereli, részben azonos okokkal magya-
rézhato, mint amit a zeneipar is tapasztal (a
radio és tévé online streamre valtasa), rész-
ben pedig azonos hatdsokat fog gyakorolni

a jogtulajdonosi bevételekre, mint a média-
fellletek tulajdonosainak bevételére. A nyil-
vanossaghoz vald kozvetités jogdijainak els-
rejelzésében és alakuldsdban ezért a jovében

érdemes lehet média- és reklamipari kitekin-
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sabra A zenehallgatasi idémérleg médium és korcsoport szerint




téssel elemezni a helyzetet. Figyelembe véve
azt, hogy a zenehallgatdssal toltott id6 (az
életkorban lefelé haladva) korcsoportonként
korllbelul 10 évente 10%-kal n6, a zeneipar
szamara a fiatal zenefogyasztok az igazan
érdekesek. J6 hir, hogy a rekldmipar szdmara
is elsésorban ez a korosztaly értékes, ezért

a rekldmbol finanszirozott zenei tartalmak
irdnti hirdetdi kereslet vélhetéen néni fog

- ezek a szolgéltatasok azonban jellemzéen
csak kismértékben esnek kdzds jogkezelés
ald, és az online repertodrok terén oridsi a

verseny egy-egy jatszasért.
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SZORAKOZTATO
ES HATTERZENE A
NYILVANOS TEREKBEN

A magyar zeneipar szempontjabol kulo-
nosen nagy jelentésége van a nyilvdnos
terekben, vagyis vendéglékben, szérako-
z6helyeken, kereskedelmi egységekben,
hotelekben és mas nyilvanos terekben jat-
szott zenének. A magyar szerz6i jogi termi-
nolégidban ,nyilvdnos eléadasnak” nevezett
felhasznalasi tipusok jogdijbevétele ugyanis
meghaladja a radiok és tévék éltal fizetett
jogdijakat. A nyilvanos helyszinek k6zén-
sége a tévés zenefelhasznélasénal nagyobb,
és akar megkozelitheti a radios felhaszna-
ldsokét is. (A két terllet kozott van atfedés,
ugyanis sok helyszin a rddidomuUsorok nyilva-

nos térbe torténd kihangositasaért fizetnek

nyilvanos eléadasi jogdijat.)

A nyilvanos eléadés bevételei
Magyarorszagon kisebb mértékben marad-
nak el a nyugat-eurépai szintektél, mint a
tobbi értékesités bevétele, ezért kritikusan
fontos a nyilvanos el6adéasi értékesitési csa-

torna tovabbi fejlesztése.

Az Artisjus és a Mahasz felosztési rend-
szerében is alacsonyabb az értéke az ilyen
felhaszndalasnak az atlagos radios felhaszna-
[4sénal, noha a nyilvanos eléadds kdzonsége
nem feltétlendl kisebb az egyes radiokénal.
Magyarorszdgon vannak egészen kis k6zon-
ségl radiok is, és vannak olyan hattérzenei
szolgéltatdk, amelyek tobb szdzezres latoga-
téi 1étszdmu szuper- és hipermarketldncok-

ban jatszanak zenét.

Az Artisjus adatai alapjan a nyilvanos el6-
adasban elhangzé repertoar korulbelul
akkora, mint a rddidkban elhangzé repertoar.
(A Mahasz adatai is erre engednek kovet-
keztetni, de a dj- és zenegép-felhasznalasok
kozotti atfedés nem ismert.) A nyilvanos

eléadasban valé felhasznalas értéke viszont

. 55-64 évesek
B 45-54 évesek
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B 25-34 évesek
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valamivel kisebb, mint egy radidjatszasé.
Tobb jel utal arra, hogy Magyarorszagon a
kornyezé orszagokhoz képest a nyilvdnos
el6adés piaca fejletlenebb, noha a bevételek
tekintetében nagyon nagy a jelentésége.
Ezért a Zeneipari jelentés Uzletfejlesztési feje-

zetében kilon foglalkozunk evvel a témaval.

A nyilvénos el6adésért a szerz6knek, a hang-
felvételek eldéllitdinak és eléadoinak is jog-
dijakat kell fizetni. A kereskedelmi egységek-
ben, vendéglatdhelyeken és kereskedelmi
széllashelyeken a hattérben sz6l6 zene piaca
a hattérzenei piac. A hattérzene kozkedvelt-
sége és elterjedtsége az egész vildgon éltala-
nos. A XXI. szdzadban nagyon sok nyilvanos
tér nem képzelhet6 el csendben, vagyis
inkdbb az ottani Uzemi zaj - kések, villak zor-
gése, a kozonség morajlasa, a vasarlok cso-
rompolése — mellett. A vendéglatoipar és a
kiskereskedelmi, illetve szolgéltaté munkahe-
lyek tobbségénél az alkalmazottak maguk is
igénylik az allasidében a zenei szérakoztatast.
A hattérzene ezért kivalo keresletdsztonzo:

a vésarldk altaldban sokkal szivesebben
idéznek olyan vendéglatdhelyen vagy olyan
kereskedelmi egységben, ahol odaillé zene
van. A hattérzene és a hattérzenében elhe-
lyezett kdzlemények, spotok hallgatottsdga
valamivel kisebb, mint a radioké, de igy is
tobb millié fésre tehetd. A hattérzene jelen-
tésége ezért zeneipari szempontbdl kortlbe-

Il azonos a sugdrzott zenéjével.

Az Index-Délmagyar-Kisalfold-felmérés
rakérdezett néhdany tipikus hattérzenei hely-
szin latogatdsi gyakorisdgara, és arra, hogy
a valaszado6 az adott helyen szokott-e zené-
vel taldlkozni. A ldtogatési gyakorisdgokat
(naponta, hetente, havonta, ritkdbban vagy
soha) és a zenével valo taldlkozas valdszinl-
ségét sulyozva egy hozzévetéleges mutatodt
kapunk a hattérzenei szinterek ,napi hall-
gatottsagardl”. Bar ez nem pontos modszer
a hattérzene-fogyasztas mérésére, mégis
jelzi, hogy a hattérzenei helyszineken a
radio- és tévésugarzashoz hasonlé nagysagu

kozonséget ér el a zene. Ennél pontosabb

A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

és részletesebb adatokat a ProArt éves adat-
hordozoé-kutatdshoz 2013-ban és 2014-ben
beillesztett kérdések tartalmaznak, amelyek
orszagosan reprezentativ mintan kérdezik
egyes hattérzenei helyszinek latogatottsagat.
Az azonos helyszineken az utdlag nem és kor
szerint sulyozott Index-Délmagyar—Kisalfold-
eredmények jol egybevagnak a ProArt
kevésbé részletgazdag, de pontosabb éves
adathordozé-kutatas eredményeivel. A nyil-
vanos eléadas helyszinein a zenefogyasztas
(a tévéhez és a radidhoz hasonldan) néha
passziv, mint a hipermarketekben, néha

pedig aktiv (a szérakozas helyszinein.)

Az Uzleti célt zenefelhasznélds arazdsanak
alapelve, hogy a zene hozzaadott értékén
osztoznak az Uzleti célu felhasznélok és a
jogtulajdonosok. Ahogyan a hangfelvételdg
kapcsan megmutattuk, a hattérzene kiemel-
kedé jelent6ségl a hazai és kozép-eurdpai
hangfelvételek jovedelmezdségének fenn-
tartdsaban. Bar a nyilvanos el6adasok jogdij-
bevételei globalisan is a lemezipar gyorsan
novekvd bevételi forrdsai kozé tartoznak,
vildagviszonylatban ez a bevételi 4g K6zép-

Eurépédban a leghangsulyosabb.

A hattérzenét a nagyobb, egységes arculattal
rendelkezé kereskedelmi egységekben élta-
ldban Ugynevezett hattérzenei szolgaltatdk
valogatjak, s megfelelé technikai és jogositasi
eljarasokkal egyszertien hozzaférhetévé

teszik a helyi Gzleti felhasznaldk szamara.

Ezért az Artisjus és a hattérzenei piac 4 sze-
repléje — a 3G Multimédia, a Kitto Media,

a Mood Media Hungary és a Music Engine
- olyan Uzletfejlesztési megéllapodast
kotott 2014 novemberében, amelynek célja
ennek a felhasznalasi médnak a fejlesztése.
A hattérzenei piac dttekintésében a vildg
egyik legnagyobb hattérzenei szolgaltatoja,
a Mood Media volt a segitségiinkre, amely
Magyarorszagon piacvezetd, és a régio
tobbi orszadgdban is meghatéarozdé piaci
részesedéssel bir, regionalis kozpontja pedig

Budapesten van. Mivel a ProArt hdrom érin-

tett alapitdja, az Artisjus, az EJI és a Mahasz
ennek a tertletnek a fejlesztését kiemelt
stratégiai célnak tekinti, a Mood Media koz-
remUkodésével készilt elemzés a tandcsadoi
javaslatokkal egyUtt a tanulmany végén

olvashaté Uzletfejlesztés fejezetbe kerilt.
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ELO ZENE

A kivalé adottsdgok ellenére a magyar zene
kozénsége regionalis és eurdpai kitekin-
tésben kicsi. A magyar él6 zenei szintér a
globalis trendeket felerésitve koveti. A nagy
koltségvetésl és latogatdszamu rendezvé-
nyek a produkciok egyre értékesebbé vala-
saval akdr csokkend kozonségszam mellett
is nagyobb arbevételt tudnak elérni. Ezen

a terlleten Budapest olyan nemzetkozileg
is jegyzett, kivald hazai cégekkel van jelen,
mint a Sziget, az A38, és a vildg legnagyobb
koncertszervezéjének, a Live Nationnek

a regionadlis kdzpontja is févarosunkban
taldlhaté. Ugyanakkor a kisebb klubok, a
mUvel&dési hdzakban tartott rendezvények
szama csokken. Ennek a jelenségnek nagyon
kedvezdtlen hatdsa, hogy a vidéki lakossag
és a vidéki zenekarok taldlkozasi lehetésége
egyre kisebb, tovdbbd a zenészek megélhe-
tése szempontjabol kritikus turnézasi lehe-

téségek is fogynak. Ugy tdnik, hogy a vidéki
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kozdnség nehezen jut el a févaroskdzpontu
rendezvényekre, és — killénodsen a feszti-
vélszezonon kivll — a zenészek is nehezen
jutnak el a vidéki kdzénséghez. Az é16 zene
legsulyosabb probléméjanak azt latjuk, hogy
a magyar addpolitika a kildndsen nagy él6-
munka-igényl él6 zenére eurdpai 6sszeha-
sonlitdsban a legmagasabb hozzdadottérték-
adot veti ki, s emiatt a kornyez6 orszagokhoz
képest 15-30%-kal drdgdbbak a zenei ren-
dezvények. Ezt a magyar haztartasok tobb-
sége nem tudja medfizetni. Tovabbi stlyos
problémat okoz, hogy Magyarorszagon
nagyon kevesen zenélnek és énekelnek, és az

aktiv zenei részvétel hidnyaban a koncertla-

togatdsok gyakorisdgaban is megmutatkozik.

ELO ZENE: A ZENESZ ES
A MAGYAR KOZONSEG
TALALKOZASA

Pélyafutasuk elején a zenészek ltaldban
el6szor a koncertek kozdénségével taldl-
koznak, és sikeres é16 eléadoi karrier utan
készitenek hangfelvételeket. Mivel a zene
kollektiv élmény és tevékenység, a fejlett
zenei kulturaju orszagokban jelentds az
atjards a hivatdsos zenészek, a hobbizené-
szek és a kdzonség kozott. Bar a rajongok
szamara a zenéhez valo kotédés egész
életen 4t tart, a legtdbb szérakoztatdipari
karrier nem életpalyaszer(. Az é16 zenének
ott van jelentés utanpétlasa, ahol a szin-
padra Iépés viszonylag kénnyd, és a szinpa-

don tisztességes jovedelmet lehet elérni.

. Jart koncerten

Rendszeresen jar
koncertre

10abra A rendszeres koncertkdzonség regionalis 6sszehasonlitasban



A 2010-es években a szérakoztatdiparban
dolgozo zenészek jovedelmének nagy része
globalisan — és Magyarorszagon kiléndsen —
a fellépésekhez kapcsolodik. A kozénséggel
valo kapcsolattartdson tulmenden az él6
koncerteknek a hangfelvételek értékesi-
tésében is fontos szerepiik van: a lemezek
eladésa is egyre nagyobb mértékben a kon-
certélményekhez kotédik. Sikeres é16 zenei
szintér nélkll a magyar zenészek nehezen

taldlhatjak meg a hazai kdzonséguket.

s A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

Az ELO ZENEI
HELYSZINEK
CSOPORTOSITASA

Az eurdpai és nemzeti statisztikai rendszerek
az,el6add-muivészetek” statisztikai kategori-
ajan belll jelenleg nem bontjék meg a zenei
rendezvényeket. Az eléaddsokat létrehozd
véllalkozdsok, a rendezvényszervezé-ipar,
valamint az allandé helyszineket biztositod
létesitmények (klubok, mivelédési hazak,
multifunkcids arénak) és az ideiglenes léte-
sitményeket kindlé fesztivalok tobbnyire
tobbfunkcidsak. A zene-, a szinhaz-, a zenével
4tfedd szinpadi produkciok (opera, operett,
musical) és az egyéb szérakoztato kulturélis
és sportrendezvények a kdzonségen, az inf-

rastruktlran is osztoznak.

Az Ernst & Young eurdpai piacbecslése
alapjan a 31,9 millidrd eurds forgalmu
el6add-muvészetek és az ezzel atfedd

25,3 millidrd eurds zeneipar a 11 kreativ

és kulturdlis ipardg kozott a 7-8. helyen all
(EYGM 2014, 10). Ezzel a szektor megel6zi
az eurdpai filmipart, a jatékszoftveripart és
a radiokat. Az el6add-mUvészetek és a zene
a forgalom tekintetében a konyvkiaddst és

az épitészetet is megeldzi.

Hasonlé magyar felmérés hianydban a

zene szerepének megitéléséhez infor-
mativnak tartjuk a legnagyobb eurdpai
piacrél a Musik Markt és a Rendezvényipar
Szdvetségi Egyesulete (bdv) megbizasa-

bol készitett Gfk-kutatds eredményeit (Gfk
2014). Németorszagban - a jelentéstink
targy- és bazisidészakaval azonos idészak-
ban - a vizsgalt rendezvények 43,5 millié
ldtogatdjabol 56% volt a zenei rendezvények
ldtogatottséga. A tovabbi 24%-on Ugy osz-
toztak a politikai kabarék, komédidk, show-k,
sportversenyek, sportbemutatok, varieték,
szinhdzak, cirkuszok, mUsoros vacsorak és az

elektronikus zenei rendezvények szervezé-

inek kore, hogy ezeken a rendezvényeken
szinte minden esetben toérténik nyilvanos
él6, félplayback vagy rogzitett zenei eléadas
is. A zene ardnya a néz6szambol és a bevéte-
lekbdl is folyamatosan né, mivel a zenei lato-
gatédsok gyakorisdga meghaladja az egyéb
rendezvényekét, tovabba Németorszégban

a zenei rendezvények dinamikéja +12% volt
2012-13-ban, mig a tébbi szérakoztato ren-

dezvényé csak +6%.

A kénnylzenében a zenei kindlat k6zon-
ségszamban és bevételben is legnagyobb
részét a figgetlen koncertszervezdk adjak.

A fuggetlen koncertszervezék nem rendel-
keznek sajat, dllando infrastrukturaval, hanem
kulturdlis étesitményeket, aréndkat vesznek
bérbe, ahova sajat kockazatukra szerveznek
zenei rendezvényeket. A legfontosabb, regio-
nalis jelentéségl helyszin a Budapest Aréna,
amelynek k6zonsége a févaroson kivul lefedi
az egész orszagot, sot, kiterjed Szlovékidra,
Szerbidra és kisebb mértékben a nyugati
orszagokra is. A kulfoldi vendégek ardnya a

rendezvény jellegétdl fliggden 5-10%.

A zenei rendezvények kinalatanak folyto-
nossagat a koncertszezonban mintegy 600
zenei klub és vendéglatdhely, illetve mintegy
1250 mlvelddési hdz, kozpont biztositja a
konnylizenében. Ezek a helyszinek idénként
kisebb komolyzenei produkcidkat is szin-
padra allitanak, illetve rendszeresen adnak
otthont a nem hangszeres elektronikus zenei
rendezvényeknek is. A klasszikus zenei kindlat
legnagyobb részét a koncertszezonban a
hangversenytermekben fellépé szimfonikus

zenekarok koncertjei adjak.

A magyar zenei kindlat hagyomanyos, az
idelatogato turistak korében keresett, kedvelt
része a hangszeres é16 hattérzene, elsésorban
a hagyomanyos cigdnyzene. Ennek a helyszi-
nei sajnos folyamatosan szUkulnek, 2012-ben
még 600, 2013-ban méar csak 549 vendégla-
toegységben Iéptek fel 43 675, illetve 41 297

alkalommal a vendéglaté muzsikusok. Ez a

L



kor a Zenész survey adatai szerint a legidé-
sebb mifaji kort alkotja, a szakmanak jelen-

leg nem biztositott az utdnpotldsa.

Az allando helyszineken is jelentds szamu
kulfoldi fordul meg, azonban ez a decent-
ralizalt szektor Magyarorszdgon még nem
rendelkezik 6sszesitett kbzonségadatokkal.

A latszélag nagyszamu allandé helyszin
csaldka: Magyarorszagon Budapesten kivil
legfeljebb 10-15 olyan éllanddan tzemeld
zenei klub van, ahol nagyobb belfoldi vagy
akar kalfoldi produkciokat is killondsebb
elékészilet vagy befektetés nélkul szinpadra
tudnak allitani. A zenészek korében a leg-
jobbnak itélt zenei klub a 2014-es szavazéson
toronymagasan szakmai partneriink, az A38
hajo volt, amely tobbféle irdsmodban kulon-
kulon is megszerezte volna a dobogé harom
helyét. A 2-5. helyen csak févarosi helyszinek
végeztek: a Budapest Music Center (jazz

és kortars), a Budapest Jazz Club (jazz), a
MUvészetek Palotdja (vegyes kindlat, dontéen

klasszikus) és a Budapest Park.

Magyarorszagon a koncertszezon szep-
tembertdl majusig tart, a nyari kindlatot a
juniustél augusztusig tartd 12 hetes feszti-
vélszezon teremti meg. Ezen a teriileten a
magyarorszagi kindlat nemzetkdzi viszony-
latban is versenyképes. A fesztivalok a
nyari szabadsagolési szezonhoz igazodnak.
Eurépdban mintegy 41 millié polgar szo-
kott zenei rendezvényekhez kotédéen
utazni (European Commission and TNS
Opinion & Social 2013), az & kiszolgélasu-

kért hatalmas verseny alakult ki.

A kdzép-eurdpai régié ezen a téren az egész
vilag egyik legfontosabb desztinaciodja: a
magyar Sziget, az osztrdk Donauinseltfest

és a szerbiai Exit Eurépa legnagyobb fesz-
tivaljai kozé tartozik; Horvatorszag (Adria),
Magyarorszag (Balaton) és Ausztria igen
jelentés nemzetkozi kdzdnséget vonzo
kozépfesztival-kindlattal van jelen a kulturélis
turizmus piacén. A piacvezet Sziget tobb

rendezvénye jelentés szamu kulfoldi latoga-
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tét vonz; az igen szines figgetlen fesztival-
piac pedig elsésorban a koncertszezonban
alland¢ jatszohellyel nem rendelkezé vidéki,
regionalis igényeket szolgalja ki. A hazai
kozdnség és a zenészek kdrében igen kedvelt
a MUvészetek Volgye a Balaton-felvidéken,

a VeszprémfFeszt, a székesfeharvari FEZEN,

a szegedi SZIN. Bér a fesztivalok kozott is a
Sziget Fesztival vonzotta a legtdbb ldtogatdt
és kapta a legtébb szakmai szavazatot, a

2-5. helyen vidéki fesztivéalok allnak.

A fesztivalkindlat jelentéségét mutatja,
hogy a Sziget Fesztival egy hét alatt kinal
annyi zenei koncertet (nagyobb szinpado-
kon), mint amennyi rendezvényt az A38
hajo egy év alatt rendez harom szinpadan.
A fesztivalkindlat megteremtésében ter-
mészetesen az allanddan mikodé zenei
klubok is kdzremUkodnek, példaul az A38
hajo sajat szinpaddal van jelen a budapesti
Szigeten, a székesfehérvari FEZEN Klub
pedig jelentds, sajat nyari fesztivallal szere-

pel ebben a piaci szegmensben.

Magyarorszagon igen jelentés szamban ren-
deznek olyan ingyenes fesztivélokat is, ame-
lyek koltségvetését az dnkormanyzatok alljak.
Ezekrél a rendezvényekrél a szakmanak igen
kevés informacidja van, holott a zenészeknek,
turnémenedzsereknek, de a kdzénség- és
szponzori bevételekbdl él6 fesztivalszerve-
z6knek is fontos volna ennek a szegmensnek
a felmérése. Egy tételes lista leginkdbb az
Artisjus engedélyezési adataibol volna dssze-
allithato, a latogatottsdg mérése pedig a
nyugat-eurépai gyakorlatnak megfelel$ piac-

kutatédsi modszerekkel lenne bemutathaté.



Az ELO ZENEI
RENDEZVENYEK
KOZONSEGE

A magyar zeneipar egyik legkedvezétle-
nebb adottsdga, hogy a magyar él6 zenei
kozonség lényegesen kisebb, mint az orszag
lakossdga alapjan szamithatd volna, rdadasul
elég gyorsan fogy. Az elsé Zeneipari jelentés
elkészitéséhez nem allt rendelkezésre meg-
feleld piackutatasi koltségvetés, ezért egy
2013-ban nem zeneipari célra készult, de
orszagosan reprezentativ minta adatainak

kiegészitésével dolgoztunk.

Az Eurdpai Unio Kulturdlis Miniszterek
Tandcsa 2007-ben hatdrozta el az eurdpai
kulturdlis statisztikai rendszer meguijitasat,
amelyen az Eurostat és 15, ezen a téren eldl
jaro tagallam statisztikai hivatalai az ESSNet-
Culture munkacsoportban 2009-2012

kozott dolgoztak (Bina, Viadimir et al. 2012).
A munkacsoport ajanlasainak figyelembe-
vételével készitette el az Eurdpai Bizottsdg
megbizasabol a TNS kdzvélemény-kutatd cég
a 399. sz. speciélis Eurobarometer felmérést
az EU lakossadganak kulturalis javakhoz vald
hozzaférésérdl és kulturdlis részvételérdl

(TNS 2013). A felmérés 10 kulturalis tertletre
tért ki, ezért csak az ESSNet-Culture 4ltal
elsédleges és méasodlagos prioritasunak itélt
adatokat vette fel, ami a zeneipari felhaszna-
ldshoz megfelelé minéségl, de nem elégsé-
ges részletességl adatokat tartalmaz. A felvé-

tel idészaka 2013 aprilisa és majusa volt.

A publikdlt jelentés 6nmagdban nem zenei
fokuszu, ezért kutatasi és modszertani
célbol feldolgoztuk a nyers adatokat is
(European Commission and TNS Opinion &
Social 2013), s az ajanlasok és tapasztala-
tok alapjan elkészitettiik a b6vebb magyar
probafelmérést. Onalld piackutatési keret
hidnydban azonban ezt a kérdéivet az

Index.hu, a Délmagyar.hu és a Kisalfold.hu

s A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

kozremkodésével egy nem véletlen, nem
stratifikalt, autoszelektiv mintan prébal-
tuk ki. Az adatok forrasarol, médszertani
tapasztalatairdl és a kovetkezd jelentések
elkészitéséhez levonhato tapasztala-
tokrol a fuggelékben taldlhaté bévebb

informacié.

A 399. sz. Eurobarometer felmérés alapjan
Magyarorszégon kordlbeldl 1,9 millidan
jarnak koncertre, ez az eurdpai kbzonség
1,3%-a. A magyar lakossagnak csupan
19,5%-a megy el évente legaldbb egy kon-
certre, szemben az eurdpai dtlag 29%-0s
értékkel. Németorszagban és a régié szinte
minden orszadgéban, ideértve Szlovakiat és
Csehorszagot is, az eurdpai atlagot meg-
haladja a koncertre jaré kézonség aranya,
Horvatorszagban az elmaradés minima-

lis, Magyarorszagon, Lengyelorszagban,
Bulgaridban és Roménidban viszont igen
jelent6s volt. A 2013. évi felmérés adatait a
2007. évi adatokkal 6sszevetve (European
Commission 2012) azt 1atjuk, hogy a vilag-
gazdasagi vélsagot kovetd eurdpai recesz-
sziéban minddssze hdrom orszag tudott
jelentés kozonségbodvilést elérni: nagyobb
mértékben Svédorszag és Ausztria, és kisebb
mértékben Szlovakia. (Néhany nagyon kis
kozénséggel rendelkezd orszagban szdzalé-
kosan kimutathato, de abszolut értékben sta-
tisztikailag nem jelentds, kis elmozdulds volt
megfigyelheté.) Magyarorszagon 727 ezer f6t
kellene visszacsébitani az él6 zenei helyszi-
nekre ahhoz, hogy az eurdpai dtlagot elérje a

koncertldtogatdk ardnya.

A koncertk6zonség onmagaban fontos
adottsag, de az ipardgi bevételeket a kozon-
ség létszama, a koncertldtogatds gyakorisdga
és a jegyek atlagéra egyuttesen befolyasolja.
Mivel Magyarorszdg mindharom mutatdban
elmarad az eurdpai atlagtol, ezért a magyar
él6 zene helyzete halmozottan hatranyos

eurépai és regionalis kitekintésben is.
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A koncertlatogatasok szamat két forrasra
tdmaszkodva hatéroztuk meg: az 399. sz.
Eurobarometer adatfdjljabdl és az Artisjusnal
jogositott él6 zenei rendezvények adataibol.
A két forras szerencsére konzisztens ered-
ményt adott. Ennél természetesen sokkal
jobb eredményt kapnank a zeneiparban ma
is meglévé piackutatdsok kiterjesztésével és

tovébbfejlesztésével.

A koncertlatogatasi intenzitas valészi-

ntleg lognormalis eloszldst mutat, de az
Eurobarometer adatfajlban a bevallott ldto-
gatasi gyakorisdg csak kategdridkban van
kédolva, amelyek értékei 0,1-2, 3-5 vagy tébb.
Az eloszlas ismerete nélkil azzal a konzervativ
maodszerrel éltiink, hogy az 5-nél nagyobb
értéket 6-nak szdmoltuk (ez valdszinlleg
aldbecsli a rendszeres latogatdkat), a masodik
kategdriat a szamtani kozéppel szamoltuk
(lehetséges tulbecslés), és a harmadik kate-
goridt a lognormalitasra tekintettel 4 értékkel
vettik figyelembe. A koncertlatogatodk a nullé-

nél nagyobb gyakorisagrél szamot adok.

Lengyelorszag
Magyarorszag
Romania
Bulgaria
Szlovékia
Csehorszag
EU atlag
Horvatorszag
Németorszag

Ausztria

Szlovénia
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A régids orszagokban Szlovénia, Ausztria
és Horvatorszag az EU-atlagot meghaladé
ldtogatdsi intenzitdssal buszkélkedhet.

A 11.4bran a koncertlatogatasi intenzi-
tast az EU dtlaghoz képest adtuk meg.

A negativ értékek az EU 4tlagétol valo
elmaradast, a pozitiv értékek pedig az

EU dtlagahoz képesti tobbletet jelentik.
Ausztria esetében ez az egyik alapja az
eurdpai viszonylatban is kiemelkedé é16
zenei konjunkturanak; Horvatorszagban
pedig a magas latogatési intenzitds kom-
penzélja az EU-atlagtol hajszélnyival elma-
rado latogatészamot. Szlovénia az orszag
méretéhez viszonyitva egyértelmien az
eurdpai élmezényben foglal helyet. Ezzel
szemben Csehorszdg és Szlovdkia - az
eurdpai viszonylatban széles kozdnsége
ellenére — az alacsony ldtogatasi intenzitas
miatt mutat a ldtogatasok piacan deficitet.
Bulgéridban, Romanidban, Magyarorszagon
és Lengyelorszagban pedig a szlk kdzon-
ség és a csekély |dtogatasi intenzitds szor-

zataként halmozodik a ldtogatasi deficit.

]

Annak ellenére, hogy a magyar él6 zene
vezetd vaéllalkozdsai nemzetkdzi tekintetben
is nagyon sikeresek, a teljes ipardg a latoga-
tdszam és a latogatasi intenzitds elmaradasa
miatt Osszességében nem képes megfele-
I6en fejlédni. A sulyos piaci helyzetet 6néllo
tanulmanyban indokolt elemezni, és ez
vélhetéen a kovetkezd jelentések hangsulyos
témdja lesz. ValdszinUsithetd, de a mostani
elemzés keretin tulmutat annak feltardsa,
hogy a problémanak keresleti és kindlati oka
is van. A legfontosabb keresleti tényez6 a
lakossag zenei érdeklédése, a koncertldtoga-
tdsokra szant anyagi és id6keret, valamint a
beutazo és kiutazd kdzénség ardnya. A leg-
fontosabb kinalati tényez6 a zenei rendez-
vények rendszeressége, helyi elérhetésége,
az utazas ido- és pénzbeli koltségigénye, a
kindlat minésége és a kindlat promaocioja, a

kozonség informéltsagi szintje.

A koncertlatogatas egyrészt zenei érdek-
|6dés, masrészt anyagi helyzet figgvénye.

Mivel a k6zép-eurdpai orszdgokban a lakos-

-50%

-40%

-30% -20% -10% 0 10%

20%

30% 40% 50%

114braKoncertlatogatdsi intenzitds az aurdpai atlaghoz képest



sagi jovedelmek elmaradnak az eurdpai

atlagtdl, dltalaban a koncertlatogatasi inten-

zitdsnak az anyagi komponense kedvezétlen.

Ennek ellenére a magyarorszagihoz hasonld
vagy csak kismértékben magasabb lakos-
sagi jovedelmeket termelé Szlovakia piaci
novekedést tud felmutatni, Horvatorszagban
pedig - legaldbbis 2013-ig - igen magas
maradt a latogatdsi intenzitas. A koncertlato-
gatds nem csak anyagi kérdés: Szlovénidban
tdbbet jarnak az emberek koncertre, mint a

gazdagabb Ausztridban és Németorszagban.

Magyarorszagon a k6zénség 2013-ban
mintegy 4,3 millié koncertldtogatasrol sza-
molt be, ami mintegy 1 millidval kevesebb
volt a 2007. évi értéknél. A magyar teljes
jegyeladdsok alacsony szintjét két tényezé
magyarazza: egyrészt a magyar lakossagnak
regionalis 6sszehasonlitasban is nagyon kis
része jar koncertre. Ez a hatds a dominans.
Mésrészt azok, akik jarnak koncertre, az
europai atlagnal ritkdbban teszik. Ez a hatas

nem olyan jelentés — a koncertre jarok vala-

2012 2013

Sajat rendezésii , klubkoncert” 7843 7432
Zenés mulatsag 1543 1508

Kiemelt konnyiizenei koncert 90 76

Egyéb konnyiizenei rendezvény 10299 10632
Konnylizenei rendezvény 19775 19648
Modern komolyzene 2014 2008
Mindosszesen 21789 21656
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mivel tobb jegyet vesznek, mint a csehek,
csak éppen sokkal kevesebben vannak, mint
Csehorszagban. Mindez azt jelenti, hogy
Magyarorszdgon az EU atlagértékéhez és

az orszag lakossagahoz képest 2,3 millidval

kevesebb koncertjegy fogy.

Eurépdban mintegy 41 millio olyan polgar él,
aki tobb-kevesebb rendszerességgel latogat
a sajat hazajan kivul is koncerteket. Ezért a
kozonségéért 6ldokls verseny folyik a fesz-
tivalszervezék korében, de természetesen a
kulfoldiek jegyvésarlasa a nagyobb turisztikai
kdzpontokban, kiilondsen Budapesten, az
allandd helyszineken is jelentés tényezé. Ezt
a hatdast egyel6re nem sikerUlt szamszerUsite-
nink, de részben magyarazatot ad arra, hogy
miért jogosit tobb koncertjegyet az Artisjus,
mint amennyit a magyar k6zénség vasarol.
Valészintleg a kulfoldiek vasarlasa a jegyek
darabszémara is jelentds hatédst gyakorol, de
még inkabb a forintban kifejezett értékesi-

tésre. A magyar koncertpiacon legdragabb

Sziget fesztivali belépdk tobbségét példaul
kulfoldiek vették meg, igy a teljes arbevétel-

bél az ardnyuk kifejezetten magas lehet.

A koncert- és fesztivalhelyzetet értékeld
hattérbeszélgetésen hangzott el, hogy a leg-
nagyobb fesztivél- és koncertszervezék — a
Sziget, a vildagpiacon vezetd, Magyarorszagon
regiondlis kdzponttal jelen évd Live Nation
és a hazai piacon vezeté ShowTime, hason-
léan a piacvezeté A38 Klubhoz - jelentds
turisztikai exportbevételt generdlnak jelentds
kulfoldi latogatoi ardnyukkal, ugyanakkor
mindhdrom cég megérzi annak a jelent6-
ségét, hogy az elmult években rendszeres
koncertldtogatd kozonséguk jelentés része

,koltozott" mas eurdpai varosokba.

A zenei kindlatot az Artisjus él6 zenei jogo-
sitdsi adatai alapjan a kovetkezé tablazat
szerint hatdrozzuk meg. A sajat rendezésl
Jklubkoncertek” valamilyen éllandé é16
zenei kindlattal jogositott mUsoros él§ zenei
helyszinek. A zenés mulatsdgok olyan balok,

éttermekben tartott rendezvények, ahol é16

Rendezvények szama

Valtozas
-5,2%
-2,3%

-15,6%
3.2%
-0,6%
-0,3%
-0,6%

3tablazat KONnylzenei rendezvények szdma (2012 és 2013)
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zenét is felhasznélnak. A konnytzenei kon-
certek és rendezvények pedig az Artisjus altal
jogositott é16 zenei, elektronikus zenei kon-

certeket és fesztivalokat is tartalmazzak.

Végezetll kulon kozoljuk a,modern komoly-
zenei”koncertek szamat is. Ezek olyan
komolyzenei koncertek, ahol jatszottak

még szerzdéi jogi védettséget élvezd mivet.
A szerzéi jogi védettség a szerzd haldlat
kovetd 70 éven keresztll fenndll, tehat a
tabldzatban szerepl6 koncerteken é16 vagy
1942-ben, ezt kévetéen elhunyt modern
szerz6k muveit (is) jatszottdk. Ebben a
korben 2016-ban jelentds csokkenést fog
okozni, hogy a vilagszerte népszerd Bartok-
mUvek védettségének ez az utolso éve.

Az iskolai, egyhdzzenei felhasznalasokrol,
illetve az olyan klasszikus zenei koncertekrél,
amelyeken nem jatszanak védett mlveket,

az Artisjusnak sincsenek informacioi.
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ZENES
SZORAKOZOHELYEK,
KLUBOK

Magyarorszagon mintegy 600 szinpad
mUkodik tobbé-kevésbé allandd mUsoros,
él6 zenei kindlattal. Az Artisjus jogositasi
szempontbdl 611 mUsoros, él6 zenés ven-
déglatouzletet tart nyilvan — ezek részben
megfelelnek a koznyelvi,zenei klub” kifeje-
zésnek, viszont a mlvel&dési kdzpontokat
nem tartalmazzak. Magyarorszagon a zenei
kluboknak nincsen egységes jegyértékesitési
rendszere, és olyan szakmai szervezete, amely
adatokat gyUjtene vagy rendszerezne, ezért
a klubokrol az Artisjus adatai alapjan készi-
tettlnk Osszesitést. Az dllandé zenei mdsort
(é16 zenét vagy rogzitett,,gépzenét”) kindld
klubok, szérakozdhelyek, vendéglatéhelyek
az Artisjusnak kilonféle adatokat adnak meg

a zenei felhasznélas ardnyositdsdhoz.

Ezek a helyszinek 2012-ben 7843, 2013-ban
pedig 7432 zenei rendezvényrél szamoltak
be. Néhany helyen évente csak 2-3 rendez-
vényt tartanak, példaul valamilyen helyi
fesztival mellékhelyszineként, és csak néhany
olyan klub van, amelyik évente 100-nal tobb
rendezvényt tart. Szakmai partneriink ennek
a szektornak az attekintésében az A38 hajé
volt, amely 2014-ben mar koézel 600 rendez-
vénynek — déntéen konnylzenei, kisebb
részben komolyzenei és mas mivészeti ese-

ménynek — adott otthont.

Az 1250 mUvel6dési hdz 5941 zenei ren-
dezvényt tartott, ebbdl 1361 esetben kulso,
figgetlen rendezvényszervezd vette bérbe a
helyszint, és 4580 esemény sajat rendezés(
volt. Ez az évente kevesebb mint 6t rendez-
vény jelenti sok kis telepilésen a koncertki-
nélatot. Ezenkivil mintegy 550 olyan étte-
rem, csarda és mas vendéglatohely van, ahol
él6 hattérzene szérakoztatja a kdzonséget

- rdjuk nem adunk kdzénségbecslést.

A klubkoncertek” atlagos kbzonségszamat

az Artisjusnak jelentett adatok alapjan
korilbeltl 100 fére tesszik, és a rendez-
vényszamot ezzel az értékkel szorozzuk

fel. Jelenleg is folyamatban van egy olyan
kutatds, amely ezt a szamot tovédbb ponto-
sithatja. Az Artisjusnak jelentett befogadé-
kapacitas mintegy 95 ezer fé csak a klubok
esetében. Mivel a klubok &tlagosan 12 zenei
rendezvényt, a mivel6dési hazak pedig

Otot tartanak évente, a magyar koncertinf-
rastruktUra kapacitasa lényegesen nagyobb
kozonséget is ki tudna szolgalni. Mas kérdés,
hogy kiuléndsen a ritkdn hasznalt klubok
hang-, vildgositas- és szinpadtechnikai felsze-
reltsége sokszor csak nagy nehézségek aran
vagy nagy tobbletkoltséggel teszi lehetévé
turnézo zenekarok fogaddsat. Az igazan
aggasztd jelenség, hogy nagyon sok mdsoros
él6 zenei helyszin adja fel. 2012-13-ban a
fogyds csak 3% volt, de a részletesebben nem
elemzett 2014. évet figyelembe véve a fogyas
két év alatt 25%. A zenei klubok bezarasa
egyes teleplléseken a kdzonséget és a kezdd
zenekarokat is elzérja az €16 zenei életbe vald
bekapcsolodastol. A mar mikodd zenekarok
igy is nagyon csekély turnézasi lehetdségei
pedig tovabb szkulnek. Ez arra mutat r4,
hogy kiulondsen a vidéki él6 zene kritikus

helyzetben van, és a kovetkezé évben.
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FUGGETLEN
KONCERTSZERVEZOK,
ES A ZENEI
RENDEZVENYPIAC

A flggetlen zenei szervezék — a zeneipari
szakzsargonban a promoterek — azok a vdllal-
kozdk, akik bérelt helyszinen, egyedi projekt-
ként, a sajat kockazatukra létrehoznak egy
zenei rendezvényt. A rendezvény helyszine
lehet egy sajat zenei kindlattal rendelkezé
klub vagy multifunkciés kulturalis létesit-
mény, vegyes rendeltetésl aréna, sportpalya,

de akar bérelt kozterllet is.

Elméletileg az Artisjus altalunk is felhasznalt
engedélyezési adatai kdzott a jovoben lehet-
séges volna a fliggetlen, illetve a létesitmé-
nyek altal szervezett rendezvények kdzonsé-

gének elkulonitése.

Viszonylag pontos néz8szamadataink
azokrol a kiemelt rendezvényekrél vannak,
amelyeknek a nyilvanos eléadasi szerzdi
jogdijtdmege eléri az azonnali egyedi
jogdijfelosztas (Un. gyorsfelosztas) adott
évre jellemzd, jelenleg 300 ezer forintos
Osszeghatdrat. Ezekben az esetekben a
rendezék viszonylag sok adatot jelentenek
a koncertrdl, és a jogdijakat a szerz6knek az
Artisjus azonnal ki is fizeti. (Ezzel szemben
a kisebb koncertek jogdija — amely egy-egy
szerzére vetitve adott esetben el sem éri a
legkisebb kifizetheté 0sszeget — egész éven
at halmozodik, s évente egyszer osztjdk fel

és fizetik ki a szerzéknek.)

A gyorsfelosztas 6sszeghatara évrél évre is
valtozott, ezért a gyorsfelosztdsban érintett
rendezvényszamnak nincsen szakmai tar-
talma — ez 2012-ben 90, 2013-ban 76 rendez-
vényt takart. Az ilyen nagy koncertek nézé-
széma 2012-ben 320 229 f6 volt, 2013-ban
363 738 f6, ami 13,7%-0s novekedést jelent.

A nem gyorsfelosztasu rendezvényeket a
399. sz. Eurobarometer felmérés alapjan
készUlt becslés és az Artisjustdl kapott

teljes néz6szam adatok alapjan, maradé-
kelven hatdrozzuk meg, kivonva az ¢ssz-
értékbdl a kiemelt- és klubkoncerteket,
valamint a fesztivalok becsult nézészamat.
(Az Eurobarometer adatokat a 2013. évre
vetitettlk rd, bar ezek az adatok nem naptari
évre vonatkoznak.) Az Artisjustol kapott
adatok 6sszegzését nem minden tekintetben
sikerllt ellendrizni, igy azok is egyfajta becs-
lésnek tekinthetok. A két becslés kilonb-
ségét a kulfoldiek vasarlasainak tudjuk be.

A helyes eljards az volna, ha a 2015. évtd|
kezdve a bézisévi adatok a Szlovak zeneipari
jelentésben hasznalt, az Eurobarometerrel
0sszevethetd, Magyarorszagon is elkészitett
kozonségfelmérés és az Artisjus ennek meg-
feleltetett, tételes adatai alapjan kertilnének

meghatdrozasra.

A nagyobb rendezvények vonzerejének
novekedése, és igy a nagy promoterek piaci
részesedésének novekedése azonban olyan
jelenség, amit a magyar koncertszervezék

is érzékelnek, és vildgszerte tapasztalhato.
Ahogyan az elmult 15 évben az élé zene
fokozatosan atvette a lemezipartél a zeneipar
vezetd szerepét, a népszer( sztarok egyre
ldtvdnyosabb, hosszabb, tobb orszagot érinté
él6 produkciot kindlnak. Mindez az é16 zenei
véllalkozdsok nemzetkozivé valdsat is maga-

val hozta.

A magyar piacon is jelentds szerepet tolt be
a vildg legnagyobb koncertszervezdje, a Live
Nation, amelynek kozép-eurdpai kézpontja
Budapesten mukaodik. A Live Nation jelenté-
stink id6szakaban, 2013-ban 3000 produk-
ciét mutatott be 23 000 eseményen, és a
tulajdondban évé, mas szervezdk szamara is
elérheté TicketMaster rendszeren keresztil
33 orszagban 240 000, dontéen zenei ren-
dezvényre adott el jegyeket. A Live Nation
regiondlis menedzsmentje szerint hazai
koncertjeik piaca regiondlis. A Budapestre

eladott jegyek 5-10%-at kilfoldon értéke-

-
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sitik, mivel Budapest mérete és helyzete
szempontjabdl jél ki tudja szolgalni a szlovak
és szerb piac egy részét is. Tovdbbd a nyu-
gat-eurdpai aréndkban a tulkereslet miatt a
gyakran igen drdga jegyek is nagyon hamar
elfogynak, ezért a nyugati rajongodk gyakran
utaznak Budapestre, ahol ritka, hogy a jegyek
hamar elfogynanak elévételben, és a jegyarak

az utazas koltségével egyltt is kedvezbek.

A hazai piac legnagyobb szervezéje, a kulfoldi
és a magyar nagy produkciokat is szervezd
Showtime a nemzetkdzi események tekin-
tetében hasonlo tendencidkrol szamolt be.
Az igazan nagy magyar rendezvényeket a
Budapest Aréndban tartjak. A Budapest Aréna
Magyarorszag egyetlen igazén alkalmas aré-
nakoncert-helyszine, amelyet a promdterek
Pragahoz, Bécshez képest kifejezetten ver-
senyhatranyként élnek meg. Bar a Budapest
Aréna toltottsége az elmult idészakban béven
hagyott elméleti kapacitast, a koncertszezon
kardcsony kornyéki csucspontjan tulterhelt; a

szolgadltatdsok verseny hidnydban dragék.

A koncertszervezdk szamdra nagyon nagy
probléma, hogy a koncertjegyeket egész
Eurépédban Magyarorszagon terheli a legma-
gasabb afakulcs. Mindez a koncertkeresletre
és -kindlatra is negativan hat. Keresleti szem-
pontbdl az egyébként olcséd nettd aru jegyek
a kdzonség szamdra magas bruttd dron kerdl-
nek forgalomba, ami egyértelmuen vissza-
fogja a keresletet. A kindlatot Ugy csokkenti,
hogy a nemzetkodzi booking agentek az utazé
produkciok nevében megversenyeztetik a
promotereket, és a turné Utvonaldba dgyaz-
haté legmagasabb dijat ajanlé helyszineket

vélasztjak ki turnéallomasnak.

A Live Nation 2012-ben végzett szamitasai
szerint a magyarorszagi promoterek a régio-
ban 15-30%-0s versenyhatranybdl indulnak
versenytarsaikkal szemben. Egy adott ren-
dezvény-koltségvetésbél Csehorszagban
15, Szlovékidban 16, Szerbidban 19%-kal
magasabb gdzsi volt kifizethetd. A jelenté-

stinkben ldthatdan az eurépai zenei élvo-

naldba tartozd Szlovénia és Ausztria elénye
pedig 30%. Ausztridban jelenleg a kormény
a koncertjegyek &fatartalménak emelését
tervezi — igaz, a hazai mértéknél Iényegesen
alacsonyabb szintre —, ami a szakmét teljes
egységfrontba tomoritette a javaslattal

szemben (Zahradnik 2015).

A nemzetkdzi produkcidk esetében a
promoterek a helyben megszerezheté
netto jovedelem alapjan tesznek ajan-
latot a booking agenteknek az utazé
produkciok szerzédtetésére. Egy magyar
promoter még azonos vasarlderd esetén is
15-30%-0s hatranybdl indulna. Ez Béccsel
szemben lektzdhetetlen hétrany, de

az igazan aggaszto az, hogy a kétmillio
lakosu Budapest gyakran a négyszazezres
Pozsonnyal és a nyolcszazezres Zagrabbal

szemben is alulmarad a versenyben.

Ugyanerrdl a jelenségrél szamolt be az A38
szakmai stabja is, amely a kisebb méret(
utazé produkciokkal &ll kapcsolatban. Ezeknél
az arénaprodukciokhoz képest még nagyobb
probléma a héldzatok kérdése, hiszen a
kisebb produkciok kisebb helyszineken, dén-
téen buszon utazva turnéznak. Itt Budapest
versenyhatranya nemcsak a magas afa

miatt adott alacsonyabb ajénlatban jelenik
meg, hanem abban is, hogy Budapest utdn
csak nyugati irdnyban adodik egy nap alatt
elérheté kovetkezd helyszin, marpedig ez a
produkciok érkezési irdnya. Praga és Pozsony
a gazdagabb piacok és a nagyobb ldtogatasi
intenzitads miatt jol turnéba szervezhetdk,
Zaqgrab és Ljubljana pedig a kis tavolsag-

bol és élénk helyi keresletbdl profitalhat.
Budapestnek azonban a magyar, illetve a
szomszédos romaniai és szerbiai varosok gyé-

rebb kereslete miatt ilyen lehetésége nincs.

A nemzetkdzi produkcidk importjdnak
nehézsége egyrészt szUkiti a kindlatot az
egyébként tobbségében nemzetkdzi zenét
fogyasztd hazai k6zonség szamara, masrészt
megneheziti a magyar zenészek bekapcso-

l6ddsat a zenei csereprogramokba, illetve



a kapcsolatépitést a nagyobb produkcidk
helyi elézenekaraként. Ez a szegmens 2013-ra
egyre fontosabbd vilt, a koncertbevételeket
kordbban jelentds arbevétellel kiegészité val-
lalati szponzorokat ugyanis részben az olyan
kulfoldi kulturdlis intézmények, nagykévetsé-
gek véltottak fel, amelyeknek fontos a sajat
nemzeti repertodrjuk, kultdrdjuk exportja

- tébbek kozott ezért is jelent meg a magyar-
orszagi koncertkindlatban annyi skandinav

produkcio (Forrai 2013).

A 2013. évi reprezentativ, 399. sz.
Eurobarometer magyar valaszaddi az 6t
felkindlt valaszopciébol egyodntetlien anyagi
okokat jeloltek meg elsé helyen arra a kér-
désre, hogy miért nem jarnak (toébb) kon-
certre. A magyar adépolitika a hazai é16 zenét
a kornyezé orszagokhoz képest 15-30%-kal
teszi dragdbba, mikozben a vizsgalt idészak-
ban a magyar haztartdsok bére (Fizetesek.hu
2013) és vasarloereje (Gfk 2013) — Romaniat
és Szerbidt leszamitva - alacsonyabb a régié

tobbi orszadgénal az elemzés idépontjdban.

A 2014-es Index-Délmagyar—Kisalfold-
felmérés arra enged kdvetkeztetni, hogy a
budapesti koncertek kdzonségének akér a
fele is vidéki lehet, ugyanakkor a vidékiek
koncertldtogatési intenzitasa gyérebb. Bar
nincs felméréstink Magyarorszagon a vidé-
kiek koncertre torténd utazéasairdl, a hasonld
célu német piacfelmérésbél tudjuk, hogy a
vidéki koncertlatogatas egyik legnagyobb
koltsége a nagyvérosba utazas pénzbeli

és id6beni raforditdsa (Gfk 2014). A hazai
él6 zene versenyképességét valoszinU-

leg jelentésen rontja a konnylzenei élet

Budapest-centrikussaga.

A magas arak, killondsen a magas afa miatt a
teljes kereslet tompitott; ugyanakkor a meg-
felel& vidéki kindlat hidnydban nem szerve-

zethet6k versenyképes turnék; a févaros-koz-
pontusag és a magas utazasi koltségek miatt
a vidéki kereslet egy része pedig kielégitetlen
marad. Ezen tovébb ront a versenyképesebb

Bécs és Pozsony, illetve Dél-Magyarorszagon

A magyar zene és magyarorszagi kozonsége

Zagrab kozonségelszivé hatésa. Ezt az 6ssze-
tett piaci jelenséget a kdvetkez6 évek zene-
ipari jelentéseiben vagy 6nallé tanulmany-
ban célzottan kell vizsgalni. Erre kivalo mintat
adhat a kreativ ipardgak vidéki fejlesztésében
nagy nemzetkozi sikereket eléré Ausztria

szakmai példaja (Muller 2013).



Fizetesek.hu

FESZTIVALOK

A zenei fesztivalok vildgszerte kiemelt sze-
repet jatszanak az él6 zene kdzonséghez
juttatdsdban. A Magyar Fesztivalszovetség
meghatdrozésa szerint:,Fesztivalnak nevez-
heté minden olyan - egy vagy tobb téma
koré szervez6do, rendszeresen megrende-
zésre kerUl6, egy vagy tobb helyszinen tor-
ténd, meghirdetett programmal rendelkezé
kulturdlis, mivészeti, gasztronémiai, sport
vagy egyéb — eseménysorozat, amelynek
célja, hogy kd6zdnsége részére kiemelten
szinvonalas, értékkozvetitsd, mindségi, isme-
reteket is bévitd és egyben szdérakoztato,
szabadidds kozosségi élményt nydjtson.”

A magyarorszagi fesztivalokkal kapcsolatban
Sulyok Judit kutatasai adnak irdnymutatést

Magyarorszagon (Sulyok 2010).

A Magyar Turizmus Zrt. és a MAAST. kuta-
tasai alapjan 2007-2009 k6z6tt a magyar
lakossdg 45,2-54,8%-a vett részt valamilyen
fesztivalon. A fesztivallatogatasok mintegy
18,6%-a kdnnylzenei, 2,1%-a komolyzenei,
és 5,5%-a 6sszmUvészeti (vélhetden zenei
tartalmakat is felvonultato) fesztivalra esett.
E kutatds alapjan a magyar kénny(zenei
fesztivalok akkori k6zonségét mintegy egy-
millio fére, a komolyzenei fesztivalok kdzon-
ségét mintegy szazezer fére becsilhetjik.
A kulturdlis fesztivaloknak - és kilondsen a
zenei fesztivaloknak — igen nagy szerepk
van a belfoldi és nemzetkozi turizmusban
(Sulyok and Sziva 2010). A kutatés készit6i
arrol szamoltak be, hogy hasonlo részletes-
ségl, atfogd tanulmany azota nem készilt

Magyarorszdgon a fesztivalokrol.

A magyar zenei fesztivalok szervezése meg-
lehet&sen koncentralt és telitett piacon
zajlik. A Sziget Kulturdlis Menedzser Iroda Kft.
Eurdpa egyik legismertebb fesztivalszervezd
cége, amely egyben tobb nyéri fesztivaljaval

hazankban piacvezeté. A kutatdsunkban részt

A ProArt zeneipari jelentése, 2014—2015 i -

vevé zenészek szavazata alapjan egyben a
Sziget Fesztival a legszakszerlibb hazai zenei
fesztival is, sét a VOLT és a Balaton Sound is

a legjobbak kozott végzett. Az 1993-ban ala-
kult, jelenleg 50 alkalmazottat foglalkoztatd
véllalkozas igen részletes, Uzleti titkot képezd
marketing-, kutatasi és kéltségadatokat osz-
tott meg vellink, amelyek jol reprezentaljak a

piacnak ezt a felét.

A rendelkezéslinkre all6 adatok alapjan
pontos és jol ellendrizhetd szdmadataink nin-
csenek a fesztivallatogatésrol. Az igen kom-
petitiv figgetlen fesztivalpiacrél azonban
egyelére a Magyar Fesztivalszovetségnek és
mas szakmai szervezetnek sem all rendelke-
zésére a nyugat-eurdpai iparban megszokott
részletességU piacfelmérés. Ezek a gyakran
fiatal fesztivalok a kdzonség és a szakma elétt
is gyorsan elfogadtattdk magukat — bér a
Sziget Kft. rendezvényei sok szakmai szava-
zatot kaptak a zenészek korében, a relative Uj
Fishing on Orfl (amelynek 2015-6s bérletei
mar janudrban elfogytak), a Sziget, a VOLT

és a Balaton Sound koz6tt a masodik helyet
szerezte meg, a kapolcsi Mvészetek Volgye

pedig a negyedik legtobb szavazatot kapta.

Az Index.hu, a Kisalfold.hu és a Délmagyar.hu
segitségével lebonyolitott nagymintés, de
nem reprezentativ kutatdsunk eredményei
aranyositasra alkalmasak, azonban a piac
méretének becslésére nem, mert az auto-
szelektiv mintdban az aktiv koncertldtogatok
messze felUlreprezentaltak voltak. Ezenkivil
az Index olvasoi dontden févarosiak, és a két
vidéki portal bevondsa sem tudta vidéken
megfeleléen kiegyensulyozni a kisérleti fel-

mérés mintajat.

A Sziget Kft. rendezvényein 2014-ben tobb
mint 930 ezer latogato fordult meg. Fé ren-
dezvénye az 1993 éta minden nydron meg-
rendezett zenekdzponty, de multikulturalis
Sziget Fesztival, amely 2011-ben és 2014-ben
is elnyerte az Eurdpai Fesztivalszovetségtél az
Eurépa Legjobb Nagyfesztivalja dijat. A Sziget

Fesztivél Iatogatési szdma 2001 &ta stabilan


Kisalföld.hu
Délmagyarország.hu
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350 ezer folott van. A latogatok dontd tobb-
sége 39 év alatti. A legnagyobb napi latogato-
szamot 2014-ben a zdrénapon érte el a Sziget
Fesztival, 85 ezer fével. A fesztivél Idtogatdi-
nak 45%-a volt magyar (2013: 42%), jelentds
tébbséglkben budapestiek és Pest megyeiek,
bér a vidékiek ardnya némileg nétt. Mivel a
hetijegyesek korében kulondsen magas a kul-
foldiek ardnya, az,embernapokbdl”38% volt a

magyarok részesedése (2013: 32%).

A sajat kisérleti online kutatdsunk alapjan a
Sziget Kft. rendezvényeinek ldtogatottsagi
aranya a magyar kozénség koérében megha-
ladhatja a 60%-ot is, amit viszont nem tdmasz-
tanak ala a Sziget Kft. sajat marketingkutatdsai.
Ugy gondoljuk, hogy a vidéki kdzoénség
nagyobb ardnyban jar a piacvezetétdl figget-
len szervez6k fesztivéljaira, ezért partneriink-
kel konzultdlva a Sziget-rendezvények magyar
kozonségaranyat és a téle fliggetlen ardnyat
40:60 ardnyban osztjuk meg. Megbizhatd,
orszagosan reprezentativ adatok hianyaban a
rendelkezésiinkre &ll6 informdcidkat a Sziget
stabjaval elemezve a magyar fesztivalkozonsé-
get 2014-ben 1,2 millié fére tesszik (2012: 950
ezer; 2013: 1,05 millio).

Az 1993 6ta évente megrendezett VOLT
Fesztivalra naponta 19-24 ezer ember ldtoga-
tott el, az 6sszes latogatési szam mintegy 120
ezer volt 2014-ben (2013: 110 ezer.) A VOLT

Fesztival latogatdinak 11%-a volt soproni.

A 2008 6ta megrendezett Balaton Soundra
naponta 26-35 ezren ldtogattak el, 8sszes
ldtogatési szdma 140 ezer volt 2014-ben
(2013: 127 ezer.) A latogatok kozil 21% buda-
pesti, 34% vidéki és 45% kulfoldi volt (2013:
32%, 45%, 23%.) A Balaton Sound 2012-ben
elnyerte az Eurépa Legjobb Kézepes Méret(
Fesztivalja dijat. A Sziget Kft. Uj rendezvénye,
a B.MY Lake 2013-ban az Eurépa Legjobb Uj
Fesztivalja dijat nyerte el. Ezek a rendezvé-
nyek az elektronikus zenei fesztivalkinalat

megteremtésében is jelentdsnek mondhatok.

A KOMOLYZENE
KOZONSEGE

Az Artisjus jogdijfizetési adatai alapjan
2013-ban 2008 komolyzenei el¢adas volt
Magyarorszagon - az eléadasok szama
elhanyagolhatd mértékben, 6sszesen 6-tal
csokkent 2012-hoz képest. Az Artisjus adatai
alapjan azonban a nézdszam 17,5%-0s
csokkenést mutat, ami 435 751 f6t jelent.

Ez a mutatd azonban nem reprezentalja jél
a komolyzenét, mivel az Artisjusnak csak
azokat az el6éaddsokat jelentik be, ahol az

eléadott mi még szerzéi jogi védelmet élvez.

A zenekarok nagy létszama és kozonsége
miatt a magyar komolyzenei kinalat gerincét
a szimfonikus zenekarok adjak. A Magyar
Szimfonikus Zenekarok Szovetsége tagjainak
mUsoraval mintegy 1200 belfoldi fellépésen
talalkozhatott a hazai, és mintegy 120 kulfoldi
fellépésen a kulfoldi kozonség." A magyaror-
szagi kozonség — értelemszertien a kulturdlis
turizmusban részt vevé kilfoldiekkel egyttt
- 558 millio forintot koltott el jegyekre, a sz6-
vetség tagszervezeteinek teljes sajat bevétele
(egyéb el6add-muvészeti bevételekkel és
kottakdlcsdnzéssel egyltt) minddsszesen

775 millié forint volt.

A magyar komolyzene kézonségérél ezért —
onéll¢ kutatds nélkul — nem tudunk megbiz-

hat¢ adatot kozolni.

1 A pontos szam 1014, illetve 118 fellépés, a
Budafoki Dohnényi Zenekar és az Obudai
Danubia Zenekar adatai nélkdl.
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AZ ELEKTRONIKUS ZENE
KOZONSEGE

Az elsé Zeneipari jelentés elkészitésekor
nem voltak lehetéségeink felmérni az
elektronikus zenei szinteret. A féként
fiatalabb kozonséget vonzo, é1é elekt-
ronikus produkciok koncertszervezési
szempontbdl minden tekintetben — a
sztarok kézonségvonzd erejében, a pro-
dukciok koltségvetésében, szinpad- és
vilagitastechnikai igényében - felveszik a
versenyt a hangszeres produkciokkal. A két
szcéna elvalasztdsa néha mesterséges,
hiszen az elektronikus zenei produkciékon
is gyakran felbukkannak hangszerek, s az
elektronikus hangszerek és eszkdzok igen
gyakran megjelennek a dontéen hangsze-

res produkcidk szinpadan is.

Mindkét él6 zenei szakmai partnertnk, a
Sziget és az A38 kindlatdban is megtaldlhatok
az elektronikus zenei produkciok. A Sziget
egyik legnagyobb fesztivalja, a Balaton
Sound doéntéen elektronikus produkcidkat
mutat be; az A38 szinpadain szintén rend-
szeresen lathatok ilyen produkciok. A szintér
attekintése az Artisjus altal rendelkezésre
bocsétott adatokbol és a jelenlegi part-
nereinkkel azonban nem volt lehetséges.

Az elektronikus rendezvények gyakran mas
engedélyezési kategdridba tartoznak az
Artisjusnal, amelyrél a jelentés elkészitéséhez
nem all rendelkezésre megfelel6 kimutatas.
A koncertszervezés pedig a legnagyobb pro-
dukciok kivételével mifajspecifikus szakma,
és a nagy elektronikus zenei promoterekkel

nem folytattunk célzott szakmai parbeszédet.

A németorszagi kutatdsi adatok szerint az
elektronikus szintér latogatodinak atlagélet-
kora lényegesen alacsonyabb az él16 zenei
szintérénél. Erre vonatkozdan nincsen
magyarorszagi adatunk, de egy folyamatban

lévé kutatds eldzetes eredményei alapjan az

A ProArt zeneipari jelentése, 2014—2015 i -

mondhaté el, hogy az elektronikus szintér
jellemzd rendezvényei Budapesten és vidé-
ken is nagyobb kdzonséget érnek el, mint

a hangszeres él6 zenei produkciok (Déniel
Antal 2015). Az elektronikus szintér jellemzé
ldtogatottsdga Budapesten 400-500 f6, vidé-
ken 300-500 f6. Ezzel szemben a hangszeres
él6 zenében Budapesten 200 6, vidéken 150
f6 a jellemzé ldtogatottsag. Egy él6 zenei
produkcio jellemz6 (median) koltségvetése
200 ezer forint, ezzel szemben a budapesti
elektronikus zenei produkciok esetében a
jellemzé koltségvetés 700 ezer forint, vidéken
pedig 300 ezer forint. Mivel jelenleg sem a
rendezvények szamdrdl, sem a részt vevd sze-
replék szamardl nem all rendelkezésre meg-
bizhato adat, ezért az elektronikus szintér
kozdnségét és arbevételét nem tudjuk meg-
becsilni, de ezek a rendelkezésre allé adatok
a hagyomanyos él6 zenénél fiatalabb, dina-
mikusabb, gazdagabb szintér képét mutatjak,

amelyben jelentds fejlédési potencial van.

Amig a klasszikus zene jelentds foglalkoztato,
gyakran piaci igényeket is kiszolgélo, a zene-
ipar hatarterlletének tekintheté szegmens,
addig az elektronikus zenei szintér teljes mér-
tékben a zeneiparhoz sorolhaté. A partikon,
diszkdkban, szérakozohelyeken jatszott, a
klasszikus zenével szemben teljes mértékben
kurrens, még szerzéi és szomszédos jogokkal
védett muvek és eléadasok, hangfelvételek
felhaszndlasa jelentds jogdijbevételt termel.
Ezért a kovetkezd években — a klasszikus
zenéhez hasonldan — ezt a jol elktlondls, de
most a jelentés fokuszabol kiesett teriletet is

fontos volna feldolgozni.
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A K o i o N S é G s ] A’ M A kdzonség megoszldsa mind tényekkel

6 s s z E G z E S E aldtdmasztott, az el6bbiekben részletezett,
nem kézvetlen becsléseken alapul, igy csak
egy szakmai munka kezdeteként fogadhato
el. Ennél pontosabb piacfelmérést csak hazai
piackutatassal lehetne megvaldsitani, amihez

A k676nségszam meghatdrozasa nagyon j6 minta volna a Német Rendezvényipar

sok ardnyosftason, becslésen alapul, és Szdvetségének és a Musik Markt szaklapnak

jelentés mennyiségi hibat tartalmazhat. az éves felmérese (Gfk 2014).
A kénnylzenei kdzénségszamnak az

Eurobarometer szerinti 6sszes koncertlato-

gatast vettlk, nem szamolva sem a komoly-

zenével, sem a kulfoldiek ldtogatdsaival.

Az el6bbi elhagyasa értelemszerlen lefelé,

a masik felfelé torzitja a ldtogatottsagot, de

a 2013. évi 4,3 millios nézészamot j6 meg-

kozelitési pontnak véltik.

Az Eurobarometer hangsulyozottan nem
zeneipari célra készllt, és az ott felvett kon-
cert”kategoria tulzottan tég, tartalmazhat

zenej fesztivalt és ingyenes rendezvényt is.

Kozonségszam
2012 2013 Valtozas

Sajat rendezésii, klubkoncert” 784300 743200 -5%
Zenés mulatsag 154300 150800 -2%

Kiemelt konnytizenei koncert 320229 363738 14%
Egyéb konnyiizenei koncert 2308251 2003157 -13%
Zenei fesztival becsiilt 955943 1046746 9%
Konnylizenei kozonség 4523023 4307641 -5%
Eltérés (kulfoldiek és egyéb) 494794 634395 28%
Osszesen 5017817 4942036 2%

atablazat A konnyUzenei rendezvények becsilt kozonségszama (2012 és 2013)



A ZENEI KOLLEKTIV
ELMENY: A MAGYAR
LAKOSSAG AKTIV ZENEI
RESZVETELE

A magyar zeneipari kereslet és a magyar
zeneipar utanpoétlasanak egyik legnagyobb
gatja jelenleg a magyar lakossadg zenei rész-

vételének csekély arénya.

A zenei értelemben aktiv eurépai lakossag
nagyobb része az elmult 12 hénapban
énekelt - barati, csalddi vagy egyhazi k6z0s-
ségben, szinpadon vagy probateremben,
otthon. A 15 évnél idésebb eurdpai felnéttek
12,5%-a, mintegy 52 millié eurépai polgar
szokott énekelni. Ez az ardny Danidban 35%,
Svédorszagban 26%, Finnorszagban 24%,
Szlovénidban 20%, az igen jelentds zenei
piaccal rendelkezé Franciaorszagban 17%,

Magyarorszégon viszont csak 5% — Malta
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utan a legalacsonyabb. Magyarorszagon
mintegy 429 ezer 15 évnél idésebb polgar
vett részt a vokélis zenei életben, ami lénye-
gesen alacsonyabb, mint a Szlovékiara jel-

lemzé 680 ezer f&s énekldi létszam.

A hangszeres zenei életben mintegy 34
millié eurdpai felndtt vesz részt, vagyis

a 15 éven fellli eurdpai lakosséag 8,1
szazaléka. A toplistat Svédorszag, Dania,
Luxemburg, Finnorszag és Hollandia vezeti
18,2-14,1% kozotti ardnnyal. Magyarorszag
ezen a téren is kritikusan alacsony, 2,8%-0s
értékével csak Bulgariat el6zi meg. 2013-
ban mintegy 230 ezer 15 évesnél id6sebb
magyar jatszott hangszeren, ami lényege-
sen kevesebb, mint a 290 ezer hangszeren

jatszo szlovakiai polgar.

A koncertldtogatasi valdszinlség és a
koncertldtogatdsi gyakorisdg az egyik leg-
fontosabb magyarazé véltozdja az aktiv
zenei részvételnek. Azok, akik maguk is részt

vesznek a vokalis vagy hangszeres zenei

életben, Iényegesen nagyobb valdszinu-

séggel és tobbszor mennek el koncertre.
Magyarorszagon a hangszeresen zenélék
korébdl 19%-kal tobben mennek el évente
egy-két koncertre, mint a nem zenélék
korébdl, és a tobblet a rendszeresebb lato-
gatédsok esetében is fennall. A régié tobbi
orszagaban nemcsak tébben zenélnek, de
az aktiv zenei részvétel még gyakoribb,
rendszeresebb koncertldtogatasokban is
megnyilvanul. A 13. ébran az eurdpai orsza-
gokban koncertet Idtogatd és hangszeren
jatsz6 polgérok rangsorszama kozotti 6ssze-
fuggést latjuk. (A regresszids egyenes konfi-
denciatartomdanyanak alakja mutatja, hogy
a helyezések kozott a kapcsolat pozitiv, de

nem linedris 6sszefliggést tikroz.)

A lemezvésarlassal kapcsolatban hasonld

a helyzet. A Index-Délmagyar—Kisalfold-
felmérés adatai szerint azoknak, akik az
elmult 12 hénapban jartak koncerten, 40 sz&-
zaléka vasérolt CD-t, mig azoknak, akik nem
jartak koncerten, csak 17%-a. Azok korében,

akik nem zenéltek, a CD-vasarlas valdszind-

koncert

10 20
hangszer

30

12abra Osszefliggés a hangszeres zenélés és a koncertlatogatas kozott
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sége 32%, a zenéldk kérében 39%, a meny-
nyiségek tekintetében pedig még nagyobb
a kulénbség. Azok, akik énekeltek az elmult
12 hénapban, ugyan csak 2%-kal vésaroltak
nagyobb valdszinlséggel lemezt, mint azok,
akik nem, de sajat bevalldsuk szerint 3-szor

akkora mennyiségben.

Ahogyan az el6z6 fejezetben megmutattuk,
Magyarorszagon mintegy 2,1 millié kon-
certlatogatas hianyzik ahhoz, hogy elérjuk
az eurdpai atlagot. Feltételezve, hogy 2,1
milli6 tobbletldtogatas a jelenlegi drak és
koncertstruktdra mellett valdsulna meg,
tovdbba azt, hogy a zenészek lemezkiaddk-
tél szarmazé (hazénkban egyébként nem
tul jelentds 6sszegl) jovedelme a fent emli-
tett 40:17 ardnyban ndvekedne, minden
egyéb hatast véltozatlannak véve 18%-kal
tdbb zenész tudna dtlagosan, tovabba
23,6%-kal tobb zenész tudna a minimalbér

szintjén megélni a zenélésbdl.

A skandindv orszagokban évtizedek éta
az iskoldk biztositjdk a gyerekek konnyd-
és komolyzenei tanuldsat, gyakorlasat.
Magyarorszdg szamara ezek az orszagok jé
példaval szolgalhatnak, de nem valdszind,
hogy az eltérd kulturaju skandinav rész-
vételi szokdsok nalunk meghonosithatok.
Skandindvidban ugyanis minden korcso-
port aktivan részt vesz a zenei életben

- vokalis és hangszeres zenei el6addként,
lemezvasarloként és koncertldtogatdként.

A Magyarorszaghoz kulturalisan kézelebb

all6 Ausztria, Csehorszag, Szlovékia, Szlovénia
4tlaganak elérése a magyar zenei piac mére-
tének megtobbszorozését tenné lehetévé.
Ezekben az orszagokban — mint altaldban
Eurépéban - a fiatalabbak adjék a legna-
gyobb zenei vésarloi réteget. [gy egy sikeres
kozépiskolai zenei program mar 4-5 év alatt

jelentésen éreztetné hatdséat az orszagban.












Bevételek és hozzaadott
erték a magyar zeneiparban

A magyar zeneipar legtdbb bevétele és
hozzaadott értéke az él6 zenei tertileten
keletkezik. Az é16 zenei bevételeket 28 mil-
lidrd forintra becsuljik, az é16 zene hatasat

a brutté hazai termékhez a vendéglato-ipari
és turisztikai tovabbgyirlizé hatdsok miatt
pedig 6nmagaban 40-50 milliard forintra.

Az dgazat jelentds szolgdltatdsexportér, mivel
a kiemelt hazai koncertek és fesztivalok miatt
nagyon sok kalféldi kolt magyarorszagi él6
zenei rendezvényekre. A magyar szerzdi jogi
4g bevételei magasak, de Magyarorszag a
konnylizenében egyértelmUen importér,
ezért a bevételek jelentds része kilfoldi szer-
z6khoz és zenemUkiadokhoz kertl. A szerz6i

4g kulkereskedelmi egyenlegét csak érdemi

zenei exporttevékenység tudnd ellensu-
lyozni, aminek a felépitése legaldbb egy
évtizedes szakmai munkat igényel. A szerzgi
jogi g hozzdjaruldsa a GDP-hez ezért 2-3
milliard forint lehet. A KSH az évtized elején
2 millidrd kordli hozzdadott értéket mutatott
ki a hangfelvétel- és zenem-kiaddi szakdga-
zatban. Ennek mértéke 2013-ban vélhetéen
alacsonyabb volt. A kiaddi terllet problémai
sokkal pontosabb helyzetfelmérést és straté-

giaalkotdst kivannanak.
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A SZERZOI AG BEVETELEI

A szerzéi 4g bevételei Magyarorszagon leg-
nagyobb részben kdzos jogkezelésbdl szér-
mazé (,kisjogos”) bevételek, kisebb részben
kozvetlen vagy zenemU-kiaddi kozvetitéssel

elért (,nagyjogos”) bevételek.

Magyarorszdgon a szerzdi jogi bevételeket
az Artisjus kozos jogkezelésében kapjak
meg a szerzék a radio- és tévéjatszasaik
(nyilvdnossaghoz kozvetités), a nyilvdnos
eléadasok (é16 zene, vendéglatohelyek,
hotelek, boltok) és a fizikai lemezgyartas
utdn (mechanikai jogdijak), egyes online
felhasznalasok és egyéb felhasznaldsok
utan. Az Artisjus a CISAC-tag kalfoldi
kozos jogkezeld szervezeteken keresztdl
a viladg tobbi orszagabdl is kdlcséndsségi
alapon begydjti a magyar szerzék bevé-
teleit, amennyiben az adott orszagban

a felhasznaldsokat megfelel6en doku-
mentaljak. Az Artisjus viszonylag jelentés
bevételt szed be szerzéi részére példaul
Romaniabdl, a kulfoldi bevételek azonban
a belfoldi bevételekhez képest alacsonyak.
Az Artisjus altal felosztott 6sszes szerzdi
jogdij 6sszege 2012-ben 6,98 millidrd
forint, 2013-ban 7,69 milliard forint volt.

A szerzdi jogi bevételek a jovedelemtulajdo-
nosok szerint haromfelé oszlanak: magyar
maganszemélyek, kilfoldi maganszemélyek
és zenemUkiadok felé. A magyar mivek
felosztasdban a zenemUkiaddkon keresztdl
felosztott 0sszeg csupén a hazai szerzéi jog-
dijak 7%-a, a kulféldiek esetében viszont 52%

zenemUkiadon keresztil jut el a jogosulthoz.

A magyar szerzék bevételeinek mintegy
90%-a kisjogos értékesitésbol szarmazik, ami
tobb szazezer engedélyezett felhasznalas
adatait tartalmazza. A magyarorszagi magan-
személyeknek kifizetett mintegy 2,6 milliard
forint a magyar zenészek bevételének kordl-
belll egynegyedét adja. Az Artisjus egy tagra

jutd kifizetései elmaradnak az eurdpai atlag-

tol, de Iényegesen magasabbak a szlovakiai
értékeknél. Ezek az dsszegek mint személyi
jovedelmek egyértelmlen a magyar GDP

részét képezik.

Az Artisjus 2013-ban 113 zenemUkiadoval
allt kapcsolatban (GESAC). A globédlis zenei
piacon a szerz6ket tipikusan a zenemd-
kiadok képviselik, s tdbbnyire valamilyen
konglomerdtumban mukodnek a jelenleg
legnagyobb értéki jévedelemaramlést
lehetévé tevé lemeziparban (hangfelvé-
tel-iparban). A nemzetkézi szerzéi jogi
jovedeleméramlasba elsésorban a zenemdi-
kiaddkon keresztul lehet bekapcsolddni.
Példdul a Zenész surveybdl tudjuk, hogy a
magyar zenészek jelentds része rendszere-
sen fellép kulfoldon. Az Artisjus a kalfoldi
fellépések utdn elvileg kdlcsondsségi alapon
beszedi a kulfoldi €16 felhasznalas jogdijat,
de ezt csak akkor tudja megtenni, ha a helyi
koncertszervezé vagy meghivé a helyben
szokdsos modon, megfeleléen dokumen-
taltan atadja a felhasznélas adatait a helyi
kozos jogkezelének, mondjuk Szlovakidban
a SOZA-nak. Ehhez viszont olyan helyi szak-
ismeret és gondossag kell, ami nem Artisjus-
kompetencia: a zenemUkiadénak, a turné-

menedzsernek kell erre odafigyelnie.



ZENEMU-KIADOI ES
MAS NAGYJOGOS
ERTEKESITESEK

A zenemU-kiaddi értékesitések becslé-
séhez a Schubert Music Publishingtdl

(SMP) kaptunk szakmai segitséget. Az SMP
Magyarorszag akkori harom nagy zenemd-
kiaddja kozul (EMI, Schubert, Universal) a
masodik legnagyobb az arbevétel alapjan.
A Schubert Music Publishing képviseli 2010
ota a Warner/Chapell Music repertodrjat, és
2015-t6l az EMI Publishing repertodrjat is,
ezzel pedig kozelebb fog kerilni a Universal

piacvezetd pozicidjahoz.

A Zenész survey résztvevdi - a teljes popu-
laciora vetitve — minddssze 30 millié forint
zenemU-kiaddi bevételrél szamoltak be,
aminél a magyar zenem(kiadok tébbet
fizettek ki a zenészeknek; ugyanakkor kozvet-
lentl mintegy 200 milli6 forintnak megfeleld
reklam- és filmzenei bevételrél szamoltak be,
ami arra is utal, hogy a mUvészek nagy része
ma még nem kiadon keresztil, hanem egye-

dileg értékesit zenét.

Ezzel szemben az SMP &ltal megosztott ada-
tokat a hdrom nagy zenemukiadéra vagy az
8sszes zenemUkiaddra vetitve a rekldm- és
filmzenei bevételekben ennél Iényegesen
kisebb, 150 millié forint korali érték jon

ki. Figyelembe véve azt is, hogy a Mahasz
piaci statisztikdiban 43 millio forint hasonld
tartalmu (de szomszédos jogi), egyedileg
engedélyezett felhasznalasi (,synch”) jovede-
lem szerepel, a piac méretét inkdbb 120-150

millié forintra tesszik.

A Schubert Music Publishing tapasztalatai
szerint a nagyjogos értékesitések a kozos
jogkezeléshez képest 5-11% szerzdi jogi
tobbletjovedelmet képesek termelni
Magyarorszédgon. Figyelembe véve az

Artisjus altal értékesitett engedélyeket, a

e Bevételek és hozzdadott érték a magyar zeneiparban

magyar filmes, rekldmfilmes, jatékszoft-

ver- és szinhazi felhasznalas piaca poten-
cidlisan akar 350-700 milli¢ forint értékd
is lehetne, de jelenlegi fejlettségi szintjén

ennél Iényegesen kisebb.

Az adatok a magyar zenem(-kiaddi piac rela-
tiv fejletlenségére vildgitanak ra. A nemzet-
kozi piacon a filmes és a jatékszoftverekben
értékesitett zenének is fontos és névekvd
szerepe van. A sikeres filmzene jelenetés
lemezeladasokhoz, az eléado felértékeldé-
séhez, ismertségének ndvekedéséhez vezet-
het. A jatékszoftverek gyorsan novekvd piaca
pedig nem csak egyre fontosabb jogdijforras,
de siker esetén nagyon széles k6zénséghez
juttathat el zenét. A filmgyartas globalizaci-
0ja, a nemzetkdzi koprodukciok jelentésége
és a jatékszoftvergyartas nagyfoku globali-
zacidja miatt is aligha képzelhetd el, hogy
magyar szerz6k kiadoi hattér nélkil bekeril-

nének ezekre a fontos piacokra.

A szerz6i jogi dgon belll a zenemU-kiaddi
piac fejlesztését éppen ezért a zeneiparnal
gyorsabban novekvé kreativ ipardgakkal

- kilonosen a filmiparral és a jatékszoftver-
iparral — valo egylttmkodés kialakitadsaban
rejl6 potencial mellett targyaljuk kulén, az

Uzletfejlesztésrél szolo zardfejezetben.
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A HANGFELVETELEK BEVETELEI

A magyar hanglemezipar tébb mint egy ipardgakkal kozos értékesités ereje is nagyon
évtizedes vélsaga nagyon nehézzé tette a kicsi az EU-4tlaghoz képest. Ezzel szemben a
magyar hangfelvétel-allomany megujitasat, kozos jogkezelés az eurdpai atlag felét képes
illetve a backcatalog megfelel$ poziciona- biztositani az ipardgnak, ami egyszerre jelent
lasat a globélis repertoarok versenyében. szokatlanul nagy segitséget és felel6sséget is
2013-ra az 4gazat nemzetkodzi helyzete kon- a nemzeti zeneiparoknak. Kilonosen fontos-

szolidalodott, ezért Magyarorszagon dontéen  nak tartjuk a B2B jellegl felhasznaldsok, igy
a kulfsldi tulajdonosok konszolidéltdk a kulondsen a szérakozdhelyeken és a hattér-
magyar kiaddkat is. 2014-re pedig hozzankis  zene-helyszineken a nyilvanos el6adasok sza-
elért a varva vart fordulat: a jogositott eladds manak ndvelését, és a YouTube szerepének
volumene csekély mértékl névekedésnek pontosabb megértését.

indult, az arbevétel ezredfordulé éta tapasz-

talhat6 csokkenése megallt. A trendforduld

megerdsitéséhez tisztdban kell lennlink a

relativ gyengeségekkel, hidnyossagokkal és

az erésségekkel is. Magyarorszag legnagyobb

elmaradasa a digitalis eladas terén tapasz-

talhato, de a fizikai eladés és a mas kreativ
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Nagy Britannia
Franciaorszag
Hollandia
Svédorszag

Ausztria

Lengyelorszag
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A MAGYAR LEMEZIPAR BEVETELEI

A magyar lemezipar értékesitései 2000-2013
kozott csokkend trendet mutattak. Nem
csak redl-, de nominalis értékben is jelen-
tésen csokken a lemezértékesitési bevétel,
amit a digitélis eladdsok névekedése eddig
nem volt képes kompenzalni. A lemezipar
bevételkiesésének egyik fontos oka az
otthoni mdsoldas és az illegalis letoltések,
masolasok formajaban a haztartasokba
kerllt nagy mennyiségu, jogdijbevételt nem
tartalmazo hangfelvétel. Ennek a kisesésnek
az,Informacios tarsadalom”irdnyelv és a
magyar szerz6i jogi torvény alapjan torténd
részbeni kompenzaldsa az Greshordozo-
dijrendszeren keresztll a magyar k6zds
jogkezeld szervezetek egyik legfontosabb
feladata, ez egyben a magyar zenei élet

egyik legfontosabb anyagi forrasa is.

5000 000 000

A jogositott hangfelvételek fizikai és digi-
talis lemezeladdsainak csokkend kereslete
2000-2013 kozott egyardnt negativan érin-
tette az eladott mennyiséget és az arakat
is. A hangfelvételek atlagara 2008-ban

159 forint (2014-es aron: 205 forint) volt,
2011-ben 158 forint (2014-es &rakon: 183
forint) volt, 2013-ban egy track dra mar csak
143 forint (2014-es arakon: 145 forint volt).
Mindez nominélisan 9,3%-o0s, redlértéken
20,4%-0s csokkenést jelent két év alatt, a
két 2008-as értékhez képest pedig 29,3%-
0s veszteséget. Az eladdsi volumenek és az
arak csokkenése dupldn rontotta a lemez-

ipar értékesitési adatait.

A magyar lemezipar szerkezetében és dina-
mikdjaban is néhany éves késéssel kdveti
az eurdpai trendet. A globalis és eurdpai
lemezipar mér az elmult években elérte a

mélypontot, és Ujra ndvekedésnek indult.
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Ez a trendfordul¢ jelentéstink készitése
kozben, 2014-ben végre Magyarorszagra is
megérkezett. 2014 az ezredforduld ota az
elsé év, amikor a bevételek nominélisan és
az alacsony inflacids kornyezetnek kdszon-
het6en redlértékben sem csokkentek tovabb
(Mahasz 2015).

Globalisan érezheté tendencia, hogy a
hatvanas évektdl uralkodo értékesitési kon-
figuracio, az album egyre kevésbé vonzo a
fogyasztok szamaéra. A fogyasztok a digitalis
aruhdzakban csak azokat a dalokat veszik
meg, amik igazan tetszenek nekik. A magan-
célu masolas irdnti igény a valogataskazettak
koratol kezdve az volt, hogy a kézdnség
otthon ¢sszevdalogathassa a kedvenc dalait,
és ne kelljen olyan dalt hallgatnia az el6re
konfiguralt albumon, amely nem tetszik.
Ebben a piaci kornyezetben a j¢ dalokat

egyedileg ugyanolyan dron lehet megvenni,

. Szinkronizacio
Digitalis eladasok

B Fizikai eladasok

2014
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mint az albumba csomagoltakat egyutt.
Az albumértékesités hattérbe szoruldsa az

egyik tényezdje a volumen csdkkenésének.

A hatvanas éveket megel$z6 idészakban a
lemezipar jellemzé konfiguraciodja a kislemez,
az ,egyedi dal’, valojaban két dal volt, amit a
nagylemezen torténdé gyartas koltségelénye
kezdett ki. A digitdlis vildigban nincsen gyar-
tasi koltség. A fogyasztok szamara nagyobb
vélasztési szabadsagot kinalé digitalis plat-
formok népszerlisége ezért vildgszerte és

Magyarorszagon is gyorsan né.

A digitdlis tartalomfogyasztas terén
Magyarorszag elmarad a fejlett eurdpai
piacoktdél, aminek az egyik oka az, hogy a
magyar haztartdsokban kevesebb a digitalis
eszkdz, és nem mindenki szdmara elérhetd
a szélessavu internet. A digitalis szakadék
csokkenésével a jogositott digitélis tartal-
mak mennyisége az eurdpai trendnek meg-
felel6en gyorsan novekszik, de a magyar
digitdlis eladdsok ¢sszvolumene 2013-ban

még igy is nagyon csekély volt.

A ProArt zeneipari jelentése, 2014—2015 i -

A 2. tdblazatbdl latszik, hogy a digitélis
szegmens ndvekedése még nem tudja ellen-
sulyozni a fizikai eladdsok veszteségét. A digi-
talis tartalmak korében is viszonylag alacsony
a kozvetlendl a fogyaszto altal megfizetett

tartalom.

2012-ben Magyarorszagon is megjelentek a
rekldmbevételbdl finanszirozott streaming
szolgéltaték, amelyek ugyan novelik a jogo-
sitott digitélis fogyasztast, de a mogottik
kialakulatlan rekldmpiac miatt még kevés
bevételt hoznak. Az eléfizetéses streamingek
pedig tébbnyire valamilyen mobilszolgalta-
toval kdzos promécidban kerdltek a piacra,

illetve érik el a magyar fogyasztokat.

Magyarorszégra is érvényes, regionalis
jellemz6, hogy a magyar lemezipar bevé-
teleiben igen jelentds sulyt képviselnek a
hangfelvételek nyilvanos lejatszasabol és
sugdarzasabol (a nyilvdnossaghoz kdzve-
titésébol) kozos jogkezelésben kifizetett
bevételek, amelyeket a hangfelvételek

elééllitoinak, vagyis a kiadoknak a Mahasz,

a lemezeken szereplé eléaddmuvészeknek
az EJI fizet ki. (A lemezipari statisztikakban
a szerz6knek az Artisjus vagy mas szerzoi
kozos jogkezeld altal kifizetett dijak nem
jelennek meg, azokat a szerzék a kiadoktol

fuggetlendl kapjdk meg.)

A valsag idején a magyar lemezipar talpon
maradésaban tehat kulondsen nagy szerepet
kap a kereskedelmi értékesitéhelyekrol, ven-
déglékbdl, szalloddkbol, szérakozéhelyekrdl
és mas helyszinekroél begyjtott jogdij, illetve
a radio- és tévésugarzas jogdijbevétele.

A nagyon magas kozos jogkezelési ardnynak
az oka az, hogy a fejlett eurdpai piacokkal
szemben a digitalis értékesités Osszértéke
nagyon alacsony. Vagyis nem a k6z9s jog-
kezelési bevétel relative magas, hanem az

egyéb bevétel relative alacsony.

e e, S RO g, R SO SN suaonnsas
2008 95,4% 4,6% 1,7% 1,0% 1,8% 0,1% 0,0%
2009 95,5% 4,5% 1,6% 0,8% 1,6% 0,3% 0,2%
2010 97,4% 2,6% 1,2% 0,0% 1,4% 0,0% 0,0%
2011 90,7% 9,3% 4,7% 1,1% 0,2% 3,2% 0,1%
2012 86,6% 13,0% 5,1% 3,3% 0,4% 0,9% 3,2% 0,5%
2013 75,3% 22,9% 7,3% 8,2% 0,3% 0,0% 7,1% 1,8%

stablazat A magyar lemezipar bevételi strukturdja: fizikai, digitdlis és szinkronizacids bevételek 2008-2013



A HANGFELVETELEK
K0Z0S JOGKEZELESENEK
JELENTOSEGE

A globalis — és kilondsen a kozép-eurod-

pai — lemezipar szamara az elmult években

kulonososen fontossa valt a kozos jogkezelés.

A legfejlettebb eurdpai piacokon a jogositott
digitdlis eladdsok bevétele abszolut értékben
és relativ viszonylatban is a legfontosabb
bevételi forrassa vaélt. Ezzel szemben Kozép-
Eurépédban és Magyarorszdgon a kozos
jogkezelésben |évo értékesités lett a legna-

gyobb bevételi forras.

A 13 dbréra tekintve lathatd, hogy azt a
szerepet, amit Eszak-Eurépaban és Nagy-
Britannidban vagy Svajcban a digitélis
eladédsok toltenek be, Magyarorszagon,
Szlovéakidban, Horvatorszagban és a régio

tobbi orszadgéban a kodzos jogkezelés jatsz-

Aranyok (EU-atlag)
Aranyok (magyar)

Egy fore juto
eurdpai eladasok

Egy fore juto
magyar eladasok

Magyar EU%-ban
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sza — legaldbbis ardnyaiban. A lemezipar két
regionalis értékesitési stratégiaja azt tukrozi,
hogy az otthoni felhasznaldsban (digitalis
streaming) és a nyilvanos felhasznalasban
(Uzleti, vendéglato-, hotel- és sugarzasi
felhaszndlds) egyardnt a repertodrokhoz
valo el6fizetéses hozzaférés vélik fontossé a

lemezvasarlds helyett.

A 15 dbrén lathato relativ ardnyokat a 4.
tablazatban szereplé abszolut értékekkel
kiegészitve még jobban érthetévé valik

a kozos jogkezelés jelentésége a magyar
lemezipar szamdra. Magyarorszag legna-
gyobb elmaraddsa a digitélis eladds terén
tapasztalhato, de a fizikai eladas és a mas
kreativ ipardgakkal kozos értékesités ereje
is nagyon kicsi az EU-atlaghoz képest. Ezzel
szemben a kdzos jogkezelés az eurdpai

atlag felét képes biztositani az iparagnak.

Mindez jol kijeloli a stratégiai prioritdsokat.
A szerzdi jogi intézményrendszer szabalyo-
zasa soran tovabb kell erésiteni a magyar

kozds jogkezelés jogi kdrnyezetét és haté-

konysagat. A hangfelvételek kdzos jogke-
zelésének magas aranya miatt kiléndsen
nagy figyelmet kell forditani a felosztdsban a
hangfelvételekbe torténé befektetések finan-
szirozasara, amivel a kovetkezo fejezet foglal-
kozik részletesen. Egyes kiaddi mUhelyekben
ugyanis ez a bevétel biztositja az Uj hang-
felvételek készitését. A lemeziparban pedig
kulénosen nagy hangsulyt kell fektetni a
digitélis értékesités fokozaséara — az idei jelen-
tésben ezt a terlletet vesszik gorcsé ala.

A jovében pedig a szerzéi és zenemU-kiaddi
ag szémara is fontos, mas kreativ ipardgakkal
kozos filmes, reklam-, jatékszoftver- és szin-
padi felhasznalasok névelésére is keresni kell

a lehetéségeket.

A f Al Nyilvénos q AR -2
Fizikai Digitalis eléadas Szinkronizacio
61% 27% 1%
54% 15% 1%
4,25 € 1,86 € 0,74 € 0,08 €
0,63 € 017 € 036 € 0,02 €
15% 9% 49% 19%

etablazat A kOz0s jogkezelés jelentésége a hangfelvételek jovedelmezdsége fenntartdsaban
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AZ ELO ZENE BEVETELEI

A magyar él6 zenei produkciok bevételeivel
kapcsolatosan 6t adatforrasra tdmaszko-
dunk: az Artisjus ,gyorsfelosztasi” adataira,

az Artisjus rendezvényadataira, az Artisjus
vendéglatod Ugyfeleinek adatbéziséra, az
Eurobarometer 399. sz, Magyarorszagra rep-
rezentativ felmérésére és az Index—Kisalfold—

Délmagyar online kérd&ives felmérésre.

Horvatorszag
Szlovakia
Magyarorszag
Csehorszag
Hollandia
Franciaorszag
Ausztria
Nagy-Britannia
Lengyelorszag
Svédorszag

Németorszag

ALLANDO
KONCERTHELYSZINEK
BEVETELEI

A nagy jogdijtartalmu koncertek esetében
az Artisjus un. gyorsfelosztas keretében
osztja fel a szerzéi jogdijakat, ezért a kiemelt
rendezvényekrél 6nallé adatbazis all ren-
delkezésre. E rendezvények nézészama és

az alkalmazott jegydrak tébbnyire ismertek.
A kiemelt koncertek drbevételét ugy becsul-
tik meg, hogy minden koncert esetében
kivalasztottuk a kdzepes (medidn) &rd jegyet,
és azt megszoroztuk a jelentett néz&szam-
mal. Azokban az esetekben, amikor a néz6-
szam vagy a koncertjegyérak hianyoztak, a
kiemelt rendezvények dtlagos nézészamat és

a kozepes (medidn) jegyarak dtlagat helyette-

sitettik be a becsléshez. Ezzel a modszerrel a
Sziget, a Live Nation és a Showtime szakértéi
egyetértettek, mert a jegyeladas bevéte-
lének zdme a kdzepes arkategdridba esik.

Az olcsobb jegyek gyakran rossz helyekre
szélnak, vagy kozonségcsalogatoként hamar
elfogynak; a magas aru jegyekbdl kevés fogy
el. Bar a szervezék szerint a helyes, sulyozott
atlagar is szamithaté volna, az Artisjustol
sulyokat nem kaptunk, igy a sulyozés nélkul
félrevezet6 szamtani dtlag helyett a medién

ar volt a megfelelébb vélasztés.

Ebben a kategodridban a kdzonségszam és
a megfigyelt jegyérak is Iényegesen nottek.
2012-re 7936 forintos, 2013-ra 9726 forintos

medidn jegyar hatdrozhaté meg.

Az egyéb konnylzenei koncertrendez-
vények dtlagos jegyarat végul az Index—

Délmagyar-Kisalfold-kozénségfelmérés
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alapjan hataroztuk meg, 1700 valaszadd
adatait atlagolva. Bar ez a felmérés auto-
szelektiv mintan készult, és a zenefo-
gyasztast felllbecsli, gy gondoljuk, hogy
éppen az aktiv fogyaszték nagyobb aranyu
részvétele miatt az drak tekintetében
viszonylag elfogadhaté pontossagu ada-
tokat szolgéltatott. A latogatdsok szamat
mas adat hidnydban az Eurobarometer

adataibol, maradékelven képeztik.

A dontéen vendéglaté profily, dllandé hely-
szineken tartott klubkoncertekrél az Artisjus
kevésbé megbizhaté adatokkal rendelkezik.
Ezekben az esetekben a bejelentett klub-
koncertbelépdk atlagarat képeztik (azokra

a klubokra, amelyek adtak meg adatot), és

a klubok 4tlagos befogaddkapacitdsat sza-
moltuk ki. Az igy képzett &tlagér 1010, illetve
1134 forint volt, az atlagos befogadodkapaci-
tas pedig mindegy szaz f6. A koncertek és a
zenés mulatsdgok szdméat ezekkel az értékek-

kel szoroztuk meg.

A magyar koncertjegydrak nemzetkozi
osszehasonlitdsban alacsonyak. A rendelke-
zéslinkre all6, az el6bb hivatkozott német
felmérés mifajonként adja meg a 2012-13-as
évekre a németorszagi koncertek bevételét.
A, kiemelt koncertek” leginkdbb a németor-
sz&gi idegen nyelv( rock/pop rendezvények-
nek felelnek meg, amelyeknek az atlagos
jegyara 37,94, illetve 48,23 eurd. A német
konnylzenére jellemzé sulyozott 4tlagos
jegyar 2013-ban 34,98 eurd volt. A kiemelt
koncertek jegyérai Szlovakidhoz hasonldan
itthon is kdzelitenek a nyugat-eurdpai érték-
hez. Ugyanakkor a hazai kisebb koncertek

és a klubbelépdk 3-11 eurd kozotti dtlagéra
mélyen alatta van a jellemz6 nyugat-eurépai

értékeknek.

Amint a kézénségszam elemzése kapcsan
ldttuk, Magyarorszag igen jelentds lemara-
désban van szomszédaihoz és az eurdpai
atlaghoz képest is a ldtogatok szamat és a
ldtogatds gyakorisagat (intenzitasat) tekintve

is. Ezek ered6jeként a magyar koncertpiac

latogatdinak szdma 35%-kal kevesebb,

mint amekkora az eurépai dtlaghoz képest
lehetne. Az eurdpai jegydrakra vonatkozdan
nem &ll rendelkezéstinkre 6sszehasonlito
adat. A jegyarak a kiemelt koncertek eseté-
ben a németorszagi drakhoz képest 25%-kal,
a klubkoncertek esetében azonban mar
200-3009%-kal elmaradnak. Az alacsony lato-
gatdszam, alacsony latogatdsi intenzitds és
az alacsony jegyarak eredéjeként a magyar
koncertpiac egy,atlagos” eurdpai orszdghoz

képest tobb mint 50%-kal kisebb lehet.

Az él6 zenei eseményeknek jelentds szerzGi
jogdijtartalmuk is van, ami értelemszerGen
jovedelemétcsoportositast jelent a szerzdi
ag felé. Az é16 zenei szintér fejlesztése ezért
nagyon fontos kozvetlen tényezéje a szerzéi
jogdijbevételek novelésének. A nem rep-
rezentativ online felmérés késébb tovabb
vizsgalando adatai szerint pedig a koncert

a jogositott hangfelvétel-eladasokban is
kitintetett szerepet jatszik, igy az él6 zenei
konjunktura novelheti az el6addk és a kiaddk

jogdijbevételeit is.

FESZTIVALOK
BEVETELEI

Az Index-Délmagyar—Kisalféld-felmérés
alapjan végzett becsléseink szerint a
hazai latogatok mintegy 63%-a a Sziget
Kulturdlis Menedzser Iroda Kft. rendez-
vényein, 37%-a a kisebb, figgetlen fesz-

tivalokon vett részt.

Az Index-Délmagyar—Kisalféld- és az
Eurobarometer-adatok ¢sszevetésével,
figyelembe véve az idézett korabbi felmé-
réseket is, mintegy 1,2 milli¢ fére tesszik a
hazai fesztivalkozonséget, ebbdl tehat 444
ezer fére a fuggetlen fesztivélok kozon-
ségét. Jelentds kulfoldi ldtogatottsaga
csak a Sziget Kft. rendezvényeinek volt,
amelyek jellemz6 jegydrai is [ényegesen
magasabbak voltak a t6luk fuggetlen
fesztivalokétol. A Sziget Kft. 2012-ben 5,3
millidrd forint, 2013-ban 6,4 milliard forint
jegyarbevételt ért el, 2014-ben vérhatdan

ennél is magasabb lesz ez az 6sszeg.

Az Index-Délmagyar—Kisalféld-
felmérésben részt vevok, attol figgden,
hogy milyen fesztivélokon jartak, 2000-27
400 forint jegykoltésrél szamolnak be.
Néhany jelentds vidéki fesztival lato-
gatottsagi adatait és jellemzé jegydrait
figyelembe véve (Campus, FEZEN, SZIN,
Fishing on Orf(, Bankito) ugy véljik, hogy
egynapi fesztivaltartézkodds 3000-7000
forintba kerlt, jelentds elévételi és tobb-
napos tartozkodasi kedvezmeényekkel.
Ennek a négy, 6sszesen 295 ezer ldtoga-
tasrol (és nem latogatorol!) beszdmold
fesztivalnak (Ronai 2014) a jellemzé
jegykoltései 7946 és 13 433 forint kozott
mozogtak a felmérésiinkben, a mintdban
stilyozva 11 500 forinttal. Bar ez az 6sszeg
inkdbb fellUlbecsiltnek tlnik, a fesztivalok
jelentés vendéglatasi és szponzori bevé-

tellel is gazdalkodnak, ezért a fliggetlen




fesztivalok arbevételére az 5,06 milliard
forintot elfogadhatjuk, ami nem mond
ellent a Sziget és a figgetlen fesztivalok
aranyositasara hasznalt 60:40%-o0s sza-
kért6i becslésnek. Osszességében tehat
a magyar fesztivalok jegydrbevételét a
2012-2013-as id6szakban 8,5 és 10,3 mil-

lidrd forintra becsuljik.

Sajat rendezésii, klubkoncert”

Kiemelt konnyiizenei koncert
Egyéb konnylizenei rendezvény

Osszes kénnyiizenei

Eltérés (kiilfoldiek és egyéb)

Konnylzenei rendezvény

SZPONZORACIO

Az el6z6 Eurobarometer felmérés idésza-
kaban, 2007-ben a magyar kdzdnségszam
lényegesen magasabb volt, és a magyar

héaztartasi fogyasztas is kevésbé volt regi-
onélisan lemaradva. Ebben az idészakban

még a zenei rendezvények jelentds valla-

lati szponzoracios bevétellel szamolhattak.

A vizsgalt idészakban ezek a szponzori
bevételek lényegesen kisebbek, és don-
téen a kiemelt fesztivalokra 6sszpon-
tosulnak. Szakértdk kozlése alapjén a
koncertszponzoracié mértékét 5%-ban,
a fesztivalokét 20%-ban hataroztuk meg.
Az él6 zenére vonatkozd, jelenleg is futd
kutatds adatai erre nézve a kovetkezé évi
jelentésben felhasznédlhaté pontosabb

értéket fognak megadni.
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Az Osszegzett bevételeket az alabbiakban
tesszlk kozzé. Az adatok nagyfoku bizonyta-
lansdgot tikréznek, mivel a vizsgalt idészak-
ban nem folytak olyan célzott adatgydjtések,
amelyek kifejezetten ennek az informaciénak
az el6allitasat szolgaltak volna. A kovetkezd
jelentéshez azonban mar célzottan gydjtott
adatok is figyelembe veheték lesznek, igy
lényegesen pontosabb képet kapunk majd a

magyar zenei rendezvénypiacrol.

Becsiilt jegybevételek

2012 2013 Valtozas
792 385 349 842829511 6%
Zenés mulatsag 139868 107 130882 711 -6%
2541 467 813 3537601318 39%
9205 027 080 10772357372 17%
12678 748 349 15283670913 21%
rendezvény
Fesztival 8590 848 240 10 345 948 364 20%
1395319080 2038945 530 46%
22 664 915 669 27 668 564 807 22%
24812627 729 30255051 898 22%

Szponzoracioval nindésszesen

7tablazat A konnylzenei rendezvények becsilt bevételei (2012 és 2012)



AZ ELO ZENE BRUTTO
HOZZAADOTT ERTEKE

Az élézene jegybevételeine nettd értéke
2013-ban mintegy nettd 13,6 millidrd forint
volt (27%-os afakulccsal szamolva) és a
fesztivdloké mintegy 8,6 millidrd forint (dtla-
gosan 20%-os afakulccsal szamolva, mivel a
nagy bevétell fesztivalok zome 18%-os &fat
fizetett.) Ez legfeljebb 22,7 millidrd forintos
hozzaadott érték ado alapot valdszinUsit.
Ezen kivil mintegy 2 millidrd netté szpon-
zori bevétel keletkezik, ami szintén noveli
az élézene hozzajaruldsét a bruttd hazai

jovedelemhez.

Az él6 zene értéklanca nagyon hosszu, és
jelen elemzés keretei kdzott pontosan nem
mérhetd fel. A koncert- és fesztivélszerve-
z6k a teljes létszamukhoz képest igen kis
belsé Iétszammal és eréforrassal dolgoznak,
és a hozzaadott érték jelentds része nem
néluk lesz kimutatva. A nagy koncertszer-
vezbék par f6s stabbal dolgoznak, mig a sze-
zonban 9000 embernek munkat ado Sziget
150 f&s allandoé gardaval. A koncertek mar-
ketingje, jegyértékesitése, az allando léte-
sitmények bérleti dija, a technikai és bizton-
sagi személyzet dija mind alvéllalkozoknal
jelenik meg olyan hozzdadott értékként,
amit a KSH beszamit a magyarorszagi GDP-
be. Ezenkivil a zenei rendezvényszervezoi
szakma tovagyUr(zé értéket hoz létre a

vendéglatasban és a turizmusban is.

A szlikebben vett zeneiparban szintén alval-
lalkozékndl, tébbnyire az alvallalkozdk nye-
reségében jelenik meg a bruttd hozzdadott
érték. Az él6 produkcidkban a hangmérndk,
a vildgosito és a szinpadmester munkajat a
nagyobb szinpadokon akér 40-50 f&s helyi
stab segiti (stage handek, segiték). Enhez
hozzdadddik a turnéval utazé technikai
stab, és természetesen a szallitok, roadok és

mas fizikai munkat végzé, de a zenészekhez
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kotédo személyzet is, ami a kisebb turnékon
2-3 fét, de a nagyobb produkcioknal 40-60
fot jelent. Maguk a zenészek, zenekarok is
tébbnyire egyéni véllalkozésként vagy térsa-
sag vallalkozdsaként turnéznak. A zeneiparra
és altaldban az eurdpai kreativ ipardgakra
jellemzd mikrovéllalati struktUrdban ezek a
munkatarsak jellemzéen 1-5 fés cégekben
dolgoznak. gy egy nagyobb koncert vagy
fesztival beszéllitdinak szama az alvallalkozoi

lanc elejétdl a végéig tobb tucat cég lehet.

A nemzeti statisztikdkbol azonban ez az
0sszeg nem jol rekonstrudlhato, mivel — aho-
gyan a kreativ ipardgakrol dltaldnossagban
elmondtuk — ezek a vallalkozasok vegyes
profiltak, ezért a cégjegyzékben szerepld
tevékenységi koruk alapjan teljesitményiik a
gazdasagstatisztikai rendszerben tébb dgazat

és aldgazat kozott jelenik meg.

Ennek az 6sszegnek a pontos kimutatdsa bot-
tom-up, mikro6kondmiai szemléletben akkor
volna lehetséges, ha a zeneipari vallalkozasok
nagyobb mértékben témorilnének szakmai
szovetségekbe, illetve az ilyen vallalkoza-
sokrol rendelkezésre dlindnak tételes listak —
ebben az esetben a bruttd hozzdadott érték
a pénzlgyi beszamolokbol, tzleti szamlakbol
kozvetlendl rekonstrudlhato lenne. Erre a
kovetkezd években fokozatosan lehet sort
keriteni, el6szor a Magyar Professzionélis
Rendezvényszervezd Tarsasdgba tomorult,

jol reprezentélt hangositdkkal, vildgositokkal,
szinpadmesterekkel és szallitokkal, illetve a
jelentés elkészitésébe most is bevont zene-
karokkal és zenészekkel. A késébbi években
az értéklanc tavolabbi elemeit is fel lehet

térképezni.

Egy masik modszerrel a Sziget Fesztival
2005. évi hatdsvizsgalata a fesztival hoz-
zajaruldsét a bruttd hazai termékhez az
arbevétel 2,1-szeresében allapitotta meg
(KPMG 2005). A multiplikdtor-hatas oka
az, hogy a fesztivél latogatoi mar ebben
az évben is a jegyarbevételnél [énye-

gesen nagyobb 6sszeget koltottek el




élelmiszerre, italokra és szolgaltatasokra.
A legnagyobb tovagyUrizé hatds a ven-
déglatoipart érintette. A 2010-ben Ujra
elvégzett elemzés a Sziget dinamikus
novekedése miatt a kordbbi 3,8 milliard
forinthoz képest jelentésen nagyobb
osszeget, 6 milliard forintot allapitott meg
GDP-hozzéjaruldsként, vagyis a multiplika-

tor-hatas 2,2-szeres volt (KPMG 2011).

A KPMG nem bottom-up mdédszerrel, hanem
az 4gazati kapcsolatok mérlegének (dkm)
elddllitdsaval hatdrozta meg ezt az 6sszeget.
Ez a mddszer a zeneipari vallalatok mikroval-
lalati strukturdja és bizonytalan tevékenységi
kore miatt a zeneipar elsédleges teljesitmé-
nyét kevésbé pontosan tudja megbecsulni,
ugyanakkor alkalmas a vendéglatodiparba,
turizmusba, szallitdsba és mas dgazatokba
tovagydrdzd hatas kimutatasara. Az akm-
modszer adat- és szamitdsigénye nem kisebb
az Uzleti szamlak bottom-up Osszesitésénél.
A zeneipari jelentési rendszer tovébbfejlesz-

tése ezért mindkét irdnyba indokolt.

A ProArt zeneipari jelentése, 20142015 Feiianuiiiiii

A Sziget Fesztival multiplikator-hatdasa a
tipikus él6 zenei rendezvénynél kisebb,
mivel ezen a fesztivadlon kimagasldéan sok
kulfoldi turista teremt nagy, a vendéglatasba
tovdbbgylrlzé hatast. A KPMG-elemzések és
a jelenlegi drbevételi adatok alapjan az él16
zenei szektor hozzajarulasat korulbellul 40-50
millidrd forintra becsuljik a nemzetgazdasag
teljesitményéhez, aminek korulbeldl a fele

a vendéglatdiparba, a turizmusba, a szél-
litasba és kisebb részben mas dgazatokba
tovagylrizd hatést jelent. Ennek az erésen
elnagyolt becslésnek a finomitésa egyben a

hazai hozzaadottérték-politika Ujragondoldsa

szempontjabdl is fontos volna.

A HAROM
JOVEDELEMARAMLAS
RELATIV SULYA

A hangfelvétel-kiadoi adatszolgaltatdsok
hidnya, valamint a hangfelvétel-kiaddi és el6-
adoi kozos jogkezelés esetében nem ismert
kulfoldi transzferek okan a teljes zeneipar
GDP-hozzdjaruldsat a 2012-2013-as évekre
nem hataroztuk meg. A harom jovedelemég
relativ sulydt azonban jol jellemzia D és E
4bra, amely a magyar, szlovak (Daniel Antal
2015) és brit zenészekhez (UK Music 2014)
eljuté jovedelmek megoszlasat mutatja be

két szempontbdl.

Magyarorszagon a szerzdi jogi jovedelmek
aradnya és abszolut értéke is elmarad a brit
értékektdl, de valamelyest meghaladja a
szlovakiai értékeket. Ennek oka egyfeldl

az Artisjus mindkét orszadg szerzéi kdzos

. El6 zene

40 60

80 100

. SzerzGi bevétel

. Hangfelvételek bevétele . Mas bevétel

16abra A harom jovedelemdramlds relativ sulya a magyar,
brit és szlovadk zenészek jovedelmében (2014)



jogkezeld szervezetét meghalado sulyabol
és a magyar zenemdUkiadas mindkét orsza-
génal gyengébb relativ teljesitményébdl
fakad. Figyelemmel arra, hogy az Artisjus
altal felosztott jogdijak jelentds része kerdl
kulfoldre, a szerzéi jogi terlilet hozzéjaruldsa
a magyar GDP-hez biztosan nem éri el az
él6 zenei terllet hozzdjaruldsanak a felét.
Ezen csak sikeres zenei exportpolitika tudna
javitani, mivel Magyarorszag jelenleg a kony-
nylzenei repertodrok terén nettd importor.
A kisebb eurépai orszdgok kozul Svédorszag,
Dénia, Izland, illetve az utobbi idészakban
Finnorszag volt képes ezen a terlleten kivald

eredményeket felmutatni.

A hangfelvételek tekintetében Magyarorszag
mind relativ, mind abszolUt értelem-

ben elmarad Nagy-Britanniatol, de még
Szlovakiatdl is. Amint az E dbran lathato, a
brit zenészek jovedelmének harmada szédrma-
zik a zenemU- és hangfelvétel-kiaddktol. Ez az
arany Szlovakidban 7%, Magyarorszagon

csupan 2%. A zenészekhez kdzvetlentl eljutod

Bevételek és hozzdadott érték a magyar zeneiparban

szomszédos jogi bevételek az EJI-t6l és a
Mahasztol nagyjabol megfelelnek a brit és a
szlovdk ardnyoknak. A hangfelvételek eseté-
ben azonban normélis piaci mikodés esetén
a zenészeknek a legtobb eléaddi jogdijat

a hangfelvétel-kiadotol kellene kapniuk (a
Mahasztol csak szerzéi kiadas esetén juthat
gyartoi bevétel kozvetlenll a zenészekhez).
A zenemUkiadokhoz hasonléan a hangfelvé-
tel-kiaddk bruttd nemzeti jovedelemhez vald
hozzajérulasat sem értékeljiuk a nagymeértéku

adatproblémék miatt.

Amint az dbrdn lathatd, a magyar zenészek
,egyéb”jovedelmeijelentésen elmaradnak

a szlovék és a brit kollégéikétol is. Az eltérés
kisebb oka az, hogy Magyarorszdgon, Nagy-
Britannidval ellentétben, nem kérdeztink ra a
zenészek zeneoktatodi jovedelmére. Az eltérés
nagyobb oka, hogy Szlovakidban a zenemd-
és hangfelvétel-kiadas piaci gyengeségét az
allam viszonylag nagyvonald mecenaturaval
probalja ellensulyozni. Magyarorszagon ma

még Ujdonsagnak szamit a kdnnylizene

allami tdmogatésa. A jelentés adatfelvétele-
kor a Cseh Tamas programtél kapott tdmoga-
tdsok még nem voltak kimutathatok a zené-
szek jovedelmeiben. Ezen a téren a 2014. és
2015. évi adatok mar vérhatéan elmozdulast

fognak jelenteni a masik két orszag irdnyaba.

Végezetll lathatd, hogy a fejlett brit, vala-
mint a fejl6édé magyar és szlovak piacon is
kiemelkednek az él6 zenei bevételek az dga-
zatban. A zenészek Magyarorszagon kima-
gaslé mértékben tdmaszkodnak a gézsira.
Ennek az oka, hogy a lényegesen fejlettebb
magyar él6 zenei szintéren a szlovakiainal
magasabb jovedelmek keletkeznek az é16
zenei terlleten. A masik oka az, hogy a kiadoi
jovedelmek elmaradnak a brit és a szlovakiai

szinttdl is.

B Eoyéni bevétel
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Befektetések és beruhazasok
a magyar lemeziparban

A magyar lemezipar ériasi eréfeszitéseket tett
arra, hogy a majd egy évtizeden at tarto ipar-
4gi recesszidja mellett frissen tartsa a magyar
hangfelvétel-repertoart, és folyamatosan

Uj dalokkal I&ssa el a k6zonséget. A magyar
lemezipar beruhdzasi ratdja meghaladja

a legtdbb ipardgét, sét, adataink szerint a
nemzetkdzi lemeziparét is. A magyar szerzék,
el6éadémivészek maguk is jelentds beruhaza-
sokat eszkdzolnek az anyagi tartalékait felélt
szektor befektetéseinek potldséara. A hang-
felvételek elkészitését az egyre terjedé nem-
zetkozi gyakorlatnak megfeleléen gyakran

a turnébevételekbdl vagy a zenemdkiaddk
koltségvetésébol keresztfinanszirozzak.

A globalis lemeziparban azonban mér az

elmult években megtértént a trendforduld,
ezért a nagy magyarorszagi lemezkiadok
konszolidacioja is végbement 2013-ra. Ezek
az eréfeszitések meghoztdk az elsé gyimol-
cseiket: 2014-ben a magyar piacon is beko-
vetkezett a trendforduld, megéllt a bevételek
csOkkenése, stabilizaloddtak a fizikai eladasok,
és a digitélis eladasok jelentés ndvekedésnek
indultak. A szakmai kihivasok a kovetkezd
években ezzel egyltt még mindig nagyon
nagyok. A jelenlegi beruhézési szint csak
lényegesen nagyobb arbevétellel volna
fenntarthatd. A lemeziparnak ezért keresnie
kell az egyuttmikodés lehetéségét példaul
az él6 zenei és a zenemU-kiadoi terUlettel, s
tovédbbra is batoritania kell az el6adémvé-

szeket a sajat beruhdzasokra.
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A lemezipar mint kreativ ipardg folyamatos,
jelentés mértéku és kockazatos befektetést
igényel, mivel a lemezvasarldk vildagszerte

az ujdonsagokat keresik. A hangfelvételt

az el6éaddémivészek és a produkcidban
kozremUikodd session zenészek, hangmér-
nokok és technikusok, producerek hozzak
létre. A hangfelvételeket a kiaddk igen nagy
marketing-eréfeszitésekkel, videoklipekkel,
esetleg turnétdmogatéssal vagy -szervezéssel
ismertetik meg a kdozénséggel. A 1étrejové
immaterialis eszkdz, vagyis a hangfelvételhez
fliz6d6 vagyoni értékl jogok szerencsés eset-

ben évtizedeken at termelnek bevételt.

A lemezipar tapasztalatai szerint az elmult
évtizedekben a hangfelvételek mintegy
10%-a termelte ki a tobbi 90% elkészitésé-
nek a koltségét is. Az Gizleti egyensulyt az
jelentette, hogy folyamatosan magas befek-
tetési arany mellett sok hangfelvétel készdlt,
és a sikeres dalok, a sldgerek csomagban
eladtak az albumba csomagolt Ujdonsago-
kat. Emellett, koszonhetSen a szerzéi és a
szomszédos jogoknak, az,6rokzold’, tartdsan
sikeres felvételek folyamatosan a piacon
maradtak, Ujrakiaddsok és,csak sldgereket”

tartalmazo valogatdslemezek formajaban.

Az otthoni masolas és az illegélis interne-
tes letoltések ennek a befektetési és érté-
kesitési modellnek az alapjait kérdéjelezték
meg. A kozos jogkezel§ szervezetek altal
érvényesitett Ureshordozé-kompenzacios
rendszerek kihivasa, hogy megfelel6 jogi
és tarsadalmi elfogadottsdggal ellentéte-
lezzék a nem jogositott felvételek kiesd
koltségfedezetét, és a bevételeket gy
osszak fel, hogy az megfeleljen a korabbi
értékesitési konfiguracié atalakulasahoz

igazodo Uj Uzletfejlesztési iranyoknak.

A gyorsan fejlédé, de még mindig kis piacot
jelentd legalis digitdlis értékesitések egészen

masfajta kihivast jelentenek a lemezipar

BEFEKTETESEK A MAGYAR HANGFELVETELEKBE

szamara. Az albumkonfiguracié hattérbe szo-
ruldsa miatt a fogyasztok csak a nekik tetszé
szamokat valogatjak ki, ami csokkenti a hang-
felvételek keresztfinanszirozasi lehetéségével
elérheté kockazatmegosztast. Az album szét-
esésének van pozitiv hatdsa is: a lemezipar
kevésbé van rdszorulva a homogén, tipikus”
fogyasztdi izlés kiszolgélasara, nem kell arra
torekednie, hogy egyszerre 10-15 ,kompro-

misszumos” felvételt kindljon. Mindez a zene

A jelenleg Magyarorszagon is elérheté glo-
bélis repertoarban korilbeldl 30 millié hang-
felvétel van. A producerek, kiaddk és diszt-
ributorok f6 Uzetfejlesztési kihivasa, hogy
ebben a kordbban elképzelhetetlen mértéki
versenyben taldljdk meg az egyes hangfelvé-

telek kozdnségét.



A HANGFELVETELEKBE
TORTENO BEFEKTETESEK
ERTEKELESENEK
PROBLEMAI

A Mahasz altal mintanak tartott IFPI Investing
in Music felmérés adatlapjai Magyarorszagra
nem jutottak el. Amikor vildgossa valt, hogy a
Mahasznak nincsenek megfelelé adatai ezen
a terlileten, 2014 novemberében kisérletet
tettlink az adatok potldlagos bekérésére,

de erre csak a kiaddk kis része volt nyitott.
Fontos feladat, hogy az IFPI RIN adatlapokkal

egyltt a jovében ezeket is begydjtsik.

Az adathidnyt az elemzésben kétféleképpen
probéltuk orvosolni. Egyrészt elemeztik a
Mahasz-tagok pénzlgyi beszamoléit. Ennek
az elemzésnek az eredményei illusztrativak,
de a szakmaval tovébbi konzultaciét igényel-
nek, mivel a reprezentativitadsuk nem igazol-
hatd. A hazai kiaddk tobbnyire vegyes profilu
véllalkozdsok, és méretik miatt tobbnyire
mikrovéllalati vagy egyszerUsitett szamviteli
beszamolot készitenek, amely nem kiloniti
el a kiaddi bevételeket és raforditédsokat az
egyéb tevékenységek pénzigyi adataitol.

Az ilyen egyszerUsitett beszamolok értékét
tovdbb rontja, hogy azokhoz nem készdl

érdemi szbveges, kiegészité melléklet.

A masik potldlagosan elvégzett munka az
eredetileg a foglalkoztatdsi hatds értékelé-
sére kidolgozott Zenész survey adatainak
utdelemzése volt. A béven meghatarozott
adatkor és a zenészek nagyon jo valaszadasi
hajlandésaga miatt ebben a hatalmas adat-
alloményban kdvetkeztetések levondsara
alkalmas adatok voltak. Az elemzést azonban
lényegesen lelassftotta, hogy az adatok struk-
tdrdja nem erre az elemzési feladatra készult.
A magyar jelentéssel parhuzamosan, de
idében késébb készlls szlovak jelentésben,
2015 januérjdban mar sokkal jobban hasz-

néalhato befektetési adatok sziletettek. Egy

e Befektetések és beruhdzdsok a magyar lemeziparban

kozvetkezé jelentésben az atalakitott kérddiv
hasznalata is sokat segithet e fontos kérdés

megfelelen tényszer(l targyaldsdban.

A magyar lemezipar folyd bevételi és eladési
statisztikdi megfelelnek az IFPI RIN kovetel-
ményeinek, és az elemzés sordn tortént kiilsé
ellenérzésik megerdsitette az adatfelvétel
reprezentativitdsat. Ezzel szemben a most
kozolt adatok mindsége és dsszevethetd-
sége rosszabb az IFPI Investing in Music

felmérésénél.

A HANGFELVETEL-
BEFEKTETESEK
JELLEMZOI

A lemezipar altal hasznadlt irdnyadd IFPI
Investing in Music kiadvény befektetési
fogalmdaban hdrom tétel, az A&R (artists and
repertoire), a promocios és a marketingrafor-
dités szerepel. Az A&R azt a kiaddi szakmai
munkat jelenti, amit az Uj produkciok fel-
kutatasara, a hangfelvétel elkészitésének és
utdbgondozasdnak szakmai tdmogatdsara kolt
a kiadd. A promécid és a marketing pedig a
mar elkészult hangfelvételek kozonséghez

juttatdsénak eréfeszitéseit takarja.

Tartalmilag ezek a koltések valdban befek-
tetésnek tekinthetdk, hiszen a kiaddk jogdij
ellenében értékesitett, a hangfelvételben
testet 6lt6 szellemi tulajdona ezen rafordita-
sok nélkil nem hozna jovedelmet. A befek-
tetés (lekotott téke) ugyanis az a kiadas,
amelyre a termelés érdekében egy adott
idépontban kerll sor, és lassan, fokozatosan
téril meg. A hangfelvételek korulbeltl 90%-a
soha nem téril meg, és jelentés része soha
nem termel mérhet¢ jovedelmet, ezért egye-
dileg nem értékelheték. A szamvitel ugyanis
csak azokat a beruhazédsokat engedi meg
aktivalni, amelyekrél varhatd, hogy ténylege-
sen bevételt fognak termelni, és amelyeknél

a jovébeli bevételek objektiven becsilhetdk.

Mivel a hangfelvételek nagy része soha nem
tértl meg, ezért a hangfelvételeket csak
repertoarszinten lehet értékelni. A magyar
kiadok repertodrja azonban tébbnyire
nagyon kicsi, és igen kis mértékben bévul.
Ezért a befektetések értékelésének a logikus
szintje a Mahasz-tagok ¢sszegzett repertodrja
volna. Az 1989-ig fennallé cenzura és a szét-
aprozott magyar kiadoi strukturdban pedig
csak kevés kiaddnak van jelentés méretl

backcatalog-allomanya, ezért egyedi kiaddi
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szinten nem képzelhetd el a befektetések
szamviteli értelemben is ellendrizhetd, hite-

les kimutatdsa.

A magyar backcatalog zome két szereplé,
a rendszervaltas elétti monopolhelyzetbdl
kifolyélag az igazi,orokzold” és jelentds
klasszikus zenei repertoart gondozd
Hungaroton és a legnagyobb magyar
kiado, az M-TON kezében 6sszpontosul.

A viladgrepertodr tdbb mint haromnegyedét
gondozd ,major” kiaddi csoportok, vagyis a
Universal Music Group (UMG), a Sony BMG
Music Entertainment (Sony) és a Warner
Music Group (WMG) magyar érdekeltségei
viszonylag kevés hazai hangfelvételt gon-
doznak, a tobbiek hangfelvétel-dllomanya
pedig cégenként nem teszi lehet6vé és

nem indokolja ilyen szédmitésok elvégzését.

A jelentés elkészitéséhez fontos szakmai
betekintést adott az M-TON menedzs-
mentje. A vezeté magyar kiadé kimutatasai
alkalmasak volndnak a hangfelvétel-éllo-
many és a befektetések Uzletszer( értéke-
lésére. Az M-TON ezeknek az adatoknak a
megosztasara nyitott is volt, de a jelentés
elkészitése soran nem sikerult kell szamu
kisebb kiadodtol olyan mennyiségl és
minéségi informaciot kapnunk, ami lehe-
tévé tette volna a kell§ statisztikai altala-
nositast, és igy egyuttal az M-TON egyedi
adatainak olyan mértéki ,bekeverését’,
ami az Uzleti titkot képezé egyedi adatok

kell6 védelmét megadhatta volna.

A magyar kiadok méretiikbdl fakadodan a
koltség-haszon elv alkalmazéasaval egyszerU
szamviteli rendszert hasznalnak, és egy-
szer( pénzigyi beszéamolodkat készitenek,

a hangfelvételeket pedig egyedileg nem
értékelik. Az 6vatossdg elvének megfeleléen
igy viszont az A&R-, marketing- és promocios
koltségeket az eredmény terhére koltség-
ként szamoljak el. Ezeket a raforditasokat,
amennyiben a kiadé munkavéllaléi végzik el

a feladatot, a személyi raforditasok kozott,

amennyiben kilsds alvéllalkozok, akkor az
anyagjellegi raforditdsok kozott szintén kolt-

ségként szamoljak el.

A hangfelvételek megtérilési ideje ugyan
elvileg lehet tobb évtized is, a megtérilés
mégis szinte minden esetben az elsé évben
dol el. A jelenérték-szamitas elve szerint

az elsé évi bevételek esnek a legkdzelebb

a koltségekhez, vagyis ezeket kell legke-
vésbé hosszu ideig finanszirozni, ezek a
legértékesebbek. Tovabbd a hangfelvételek
értékesitése donto részben az elsé évre esik.
Bar idénként egy dal csak azutan valik sike-
ressé, hogy példaul egy film betétdalaként
tébb mint egy évvel a megjelenése utén

jut el széles kdzonséghez, de kilonosen
Magyarorszdgon ez nagyon ritka jelenség.
Ezért a szamviteli elveknek a legtébb hang-
felvétel esetében megfelel, hogy a legtébb
kiadd a dontden az elsé évben keletkezd
bevételekkel szemben 4ll¢ raforditasokat egy
éven belul kdltségként leirja. lgy ,papiron”a
kiadoknak nincsenek jelentés befektetéseik.
Természetesen nem volna tébb évtized

a hangfelvételekkel kapcsolatos szellemi
tulajdonjog védelmi ideje, ha a befektetések
értéke ténylegesen nulla lenne. A hangfelvé-
tel-dllomanynak ugyanis egy kis része hosszu
idén &t jovedelmet termel. Ez az 6rokzold
backcatalog-dllomany, amit befektetésként

értékelni lehetne.

A hangfelvételek tényleges raforditasainak
jelentds része azonban nem a kiadoknal,
hanem az el6addmdlvészeknél merdl fel.

A hangfelvételeket 6k készitik el, tobbnyire
fuggetlen vallalkozasként miikodd, esetleg
sajat tulajdonu hangstudidkban a producer
szakmai irdnyitdsaval, hangmérnokok és tech-
nikusok, illetve jogdijra nem jogosult session
zenészek segitségével. A technikusokat, stu-
didbérletet és a hangszerelést kibdvitd ven-
dégmuvészeket az eléaddmvészek, vagyis
a zenekar fizeti ki. A kiaddi A&R-réforditasok,
ha a felvétel kiaddval kotott lemezszerzédés
alapjan készul, részben ennek a munkanak a

szakmai fellgyeletét, jobbitasat szolgaljak.
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A finanszirozas modja a kiaddi gondozéasban,
illetve a szerzdi kiadasban megjelend leme-
zeknél eltérd. A kiaddi gondozdsban megje-
lend lemezek esetében az eléadémivészek
az exkluziv lemezszerzédés alapjan a hang-
felvétel elkészitésére jogdijeldleget kapnak
a kiadotol. A jogdijel6leg pénzigyi tartalmat
tekintve egy olyan kockéazatos kolcson, amit
az el6éadémUivész a hangfelvétel jovedelmé-
bél térleszt. A magyar gyakorlatban a kiadoi
eléleg gyakran nem éri el a hangfelvétel
teljes bekerlési értékét. [gy a kiadoknal 1évé
bizonylatokbdl a hangfelvétel eldallitasanak
tényleges koltsége nem is rekonstrualhato.
De ha ez az informécioé rendelkezésre is &ll
egyes kiadokndl, a legtébb magyar hangfel-
vétel-kiadd mikro- vagy kisvallalkozasként
nem készit olyan mélységl szamviteli besza-
molot, ahol az adott elélegek megjelennének

a mérleg forrasoldalan.

A szerzéi kiadast az egyben szerzéként is
megjelend eléadomuvészek maguk finanszi-
rozzék. Ezért ugyanez az informéacié a szerzéi
kiadasok esetében csak maguknél az el6ado-
mUvészeknél taldlhaté meg. Cégnyilvédnos
informdcio erre azonban csak akkor all ren-
delkezésre, ha az el6adomivészek (vagyis a
zenekar) valamilyen vallalkozasi forméaban
mUkodik és készit pénzigyi beszamoldt. Ez a
professziondlisabb zenekarok esetében igy
van, de ezek az informacidk értelemszerien
ekkor sem nyerheték ki a pénzlgyi besza-
molékbal, hiszen azok a zenekar é16 zenei és

egyéb bevételeit is tartalmazzak.

A magyar hangfelvétel-dllomanyba torténd
befektetések a jelenlegi kiadoi strukturdban
és a jelenlegi szamviteli rendszerekben
hitelesen nem vizsgédlhatok. A befektetések
nyilvantartasa és értékelése a Mahasz szint-
jén volna elképzelhetd, mert a magyar kiaddk
0sszesen képesek akkora repertodrrél szamot
adni, amelynél a létrejott szellemi termékek a
jovedelemdramldasaik és a raforditasaik révén

értékelheték volnanak. Ehhez az elsé feladat

Befektetések és beruhdzdsok a magyar lemeziparban

az IFPI Investing in Music kiadvanyahoz
hasonlé adatszolgaltatasi rendszer kiépitése

lenne. Ennek két 1épése volna:

El6szor is at kellene venni az IFPI Investing in
Music kiadvanydhoz készult adatszolgaltatasi
kérdéivet, és az IFPI volumeneket és folyd
bevételeket tartalmazé adatlapjaival egydtt
a kiadoi befektetési adatokat is rendszeresen
be kellene gydjteni. Ez a munka a legsirge-
tébb, mivel ezt évente meg kell ismételni, és
a megbizhaté szamitdsokhoz tébb év adata-

ira lenne sziikség.

Mésodszor el kellene késziteni a magyar
kiadok édltal gondozott hangfelvétel-reper-
todr teljes adatbazisat, amihez fel kellene
dolgozni a teljes magyar backcatalog-
4llomény adatait. A Mahasz és az EJI altal
hasznalt adatbazis, illetve részben az Artisjus
ltal hasznalt adatbazis lényegében csak

az Uj katalégust hasznélja, mivel felosztasi
szemléletli — ezek azonban j¢ kiindulépontot
jelentenének, mivel a jelenleg jovedelmet
hozé repertoart tartalmazzék. Tovabba arra
figyelemmel, hogy a szerzéi és szomszédos
jogok altal védett id6szak jelentds részében
Magyarorszdgon cenztra miikodott, a munka
nagy része csak a Hungaroton-backcatalogot
érintené, és viszonylag szlk idészakbdl
kellene sok adatot feldolgozni. Mivel a

teljes repertodr bevételeit a Mahasz az IFPI
szabvanyai szerint tdbb mint egy évtizede
nyilvantartja, a repertodr meghatarozasa utdn
a repertoar jovedelmei mar értékelheték

volnanak.

Az Investing in Music-adatlapok, a repertoar
tételes meghatdrozasa és a meglévé adatok
segitségével a Mahasz képessé vélna a teljes
magyar hangfelvétel-repertoar értékelésére,
és a repertoarba torténd befektetések, illetve
a repertoar amortizacidjanak meghataroza-
séra. Ennek alapjan egyébként a kiadok altal
kezelt repertodr, illetve a kiadék beruhédzasa

és amortizacioja is nagyon egyszerlen és jo

pontossdggal meghatérozhaté volna, a kiado
sajat adatszolgaltatdsa és a nemzeti reperto-

arra megdllapitott mutatok ardnyositasaval.

Kifejezetten jo gyakorlat lenne, ha ezt a
feladatot a kiadok elvégeznék, és az eredmé-
nyeket a szamviteli beszdmolodjuk kiegészitd
mellékletében kdzdInék. Bar jogszabalyban
nem lehet ilyen el6irdst meghatérozni, a
szamvitelre vonatkozd jogszabalyok és
nemzetkdzi egyezmények ezt a gyakorlatot
kimondottan batoritandk, hiszen a szdveges
beszdmolo célja az adott ipardg és a vallalko-
zas mérlegének, eredménykimutatdsanak és
cash flow-kimutatdsdnak értékeléséhez szik-
séges, iparag-specifikus kiegészité adatok
kozzététele. Egy ilyen jo gyakorlatnak az
elterjedéséhez hozzajarulhatna, ha a Mahasz
az alapszdmitasok els6 elvégzését kovetd két
éven belll a tagsdg feltételévé tenné az ilyen

szemléletli szamviteli beszdmoldk készitését.
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A NEMZETKOZI ADATOK
BEMUTATASA

A nemzetkdzi gyakorlatban a kiadok hangfel-
vétellel kapcsolatos raforditasai kozott a mar-
ketingkoltség, a hangfelvétel és a videoklip
elkészitésének koltségvetése a legnagyobb.
Ezt koveti a zenészeknek fizetett elSleg (ami
a lemeziparban egyfajta garantalt minimalis
jogdijrészesedést jelent) és a turnékra adott
tdmogatas. Az IFPI legfrissebb, 2014-es jelen-
tése szerint a globalis lemezipar mintegy 4,3
millidrd dollart kolt a hangfelvétel-allomany
megujitdsara, ami a teljes lemezipari forga-
lom 15,6%-anak felel meg, és meghaladja a
gyogyszeripar és szamos kutatds-fejlesztés
igényes iparadg beruhdzasi ratajat. A nemzet-
kozi gyakorlatban egy major kiadé Ujonnan
szerzédtetett mlvészeinek albumara 0,5-2
millié dollart, vagyis 120-480 millié forintot
kolt. Ebbél a hangfelvétel eléallitasanak dija
150-500 ezer dollar, vagyis 37-123 millio
forint (IFPI 2014).

A jogdijeléleg terhére szdmolja el a kiadd
azokat az el6addi jogdijbevételeket, ame-
lyeket a kiado szed be. A lemezszerzédéssel
rendelkezé eléadomUivészek hangfelvétel-
jovedelemre akkor tesznek szert, ha az el6-
adoi jogdijak 6sszege meghaladja a hangfel-
vételre adott eléleget. A jelenlegi nemzetkdzi
és magyar gyakorlatban a hangfelvételek
csekély jovedelmezdsége miatt az eldlegek
mértéke Ugy van meghatdrozva, hogy az a
varhato teljes el6addi jogdijbevételt tartal-
mazza. Ezért a lemezszerzédés alapjan az
eléadémUlvészek dltalaban nem szdmithatnak
jovedelemre. A lemezszerzédés tehat egyre

inkdbb az é16 produkciok és a zenemdvek

Az 2014. évi nemzetkozi felmérés szerint az
albumok koltségeinek 58-60%-a a hangfel-
vétel elkészitését kovetden merdl fel, igy a

legfontosabb tételek: videoklipek, turnéta-

mogatas, a marketing és a disztribucio kolt-
ségei. Ezenkivil a fizikai felvételek esetében a
mechanikai tobbszorozés, gydrtas koltsége is
ezutédn merdll fel. Részletesebben ezek a téte-
lek a promociot (a radio-, tévé-, hattérzene-,
lemezbolti és egyéb kiaddi uton menedzselt
terjesztés), a marketinget (kiskereskedelmi
értékesités tdmogatasa) és a disztribuciot
(digitalis aggregalds és a nagykereskedelmi
funkciok ellatasa) takarjak. A figgetlen
kiadok részben a major disztribltorokkal
végzik a terjesztést, részben pedig figgetlen
disztributorokkal dolgoznak. A szerz6i kiadas
esetében a kiaddi feladatokat a mUvész vagy

a zenekar szakmai stabja kell, hogy elvégezze.

A szerzdi kiadasu hangfelvételek esetében
értelemszerlien nincsen szé kiadoéi eléfinan-
szirozasrol, és a gyartds minden koltségét a
zenészeknek kell finanszirozniuk. Nem vélet-
len, hogy a brit Unsigned Guide szolgaltato,
amely lemezszerz6déssel nem rendelkezé
felvételekkel foglalkozik, felmérésében tgy
taldlta, hogy a felvételeiket szerzéi kiadasban
megjelentetd el6adodk 71%-a szeretne kiadoi

lemezszerzédéshez jutni (IFP1 2012, 7).

Figyelemmel arra, hogy a kiadodk a gyartas,
promocio, marketing, disztribucié fébb
mozzanatait maguk is kiszervezik, megfelel
szakmai stdbbal szerz6i kiadasban is készit-
het6 kereskedelmileg sikeres hangfelvétel,
erre Magyarorszagon is van példa. llyenkor

a mUvészek véllalkozdsdnal marad minden
hangfelvétel-készitoi és eléaddi szomszédos
jogi bevétel is. Az ilyen sikeres szerzéi kiadds-
hoz azonban a mlvésznek maga koré kell
gyljtenie egy ahhoz hasonlé szakmai csapa-
tot, mint amellyel a kiadok dolgoznak. John
Kellogg taldlé megfogalmazasaban a sikeres
szerzGi kiadasu felvétel nem ,csindld magad’,
hanem csindljuk egyutt” médszerrel készil

(Kellogg 2014).

Azok a zenészek, akik kiadoi hattér hianya-
ban, vagy éppen azzal szemben szerzgi
kiadasban jelentetik meg hangfelvételeiket,

igen jelentds anyagi kockdzatot véllalnak.



A Mahasz adatainak vizsgalatdbdl az deril

ki, hogy kilénosen megoldatlannak latszik a
nyilvdnos eléadas és a nyilvanossdghoz koz-
vetités (tévé- és radidsugarzas) szerzéi 6nallo
proméciodja, ami a hangfelvétel jovedelme-
inek felét hozza a magyar piacon. A szerzéi
kiadasok készit6i kétféleképpen kezelik ezt a
helyzetet: vagy nem szannak a promociora
koltségvetést, de eleve kisebb bidzsével dol-
goznak, és lemondanak az ilyen jellegl bevé-
telekrdl, vagy pedig a lemezkdltéseket az é16

produkciobol keresztfinanszirozzak.

Az é16 produkciobdl torténd lemezfinan-
szirozas nem csak magyar jelenség. A vilag
legnagyobb zenei rendezvényszervezé
vallalkozésa, a Live Nation mar 2007-ben
kotott un. 360 fokos, azaz lemezszerzédést

is tartalmazo szerz6déseket, tobbek kozott
Madonna &tszerzédtetésével (Kafka 2007) a
Warnert6l, amit a U2 és mas vildgsztarok szer-
zédtetése kovetett. 2013-ban azonban a Live
Nation mégis bevonta az Interscope kiadoét a
hangfelvételek menedzselésébe, mert ugyan
az él6 zenei kdzpontu Gzleti modell sikeres
volt, a lemezekhez mégis sziikség volt kiaddi

kompetenciara (Suddath 2013).

Kisebb mértékben eléfordul az is, hogy a
zenemUkiadok finanszirozzék vagy tdmo-
gatjak szerzéik lemezkiadasait. Sikeres
szerz6i multu zenészek esetében eléfordul
azis, hogy hangfelvételeik elkészitésébe a
zenemUkiadojuk fektet be. llyen gyakorla-
tot folytat tobbek koz6tt a Schubert Music
Publishing is, amely kdzremkodott a
zenemU-kiaddi terllet dttekintésében. Ez a
megoldas azonban értelemszerlien csak

a zenem(-kiaddi szerzédéssel rendelkezd
muvészek (zeneszerzék) esetében merul
fel. Magyarorszagon a nemzetkdzi gyakor-
lathoz képest viszont nagyon alacsony a
zenemU-kiadéi képviselettel rendelkezd

mUvészek aranya.
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A MAGYARORSZAGI
ADATOK ERTEKELESE

Sajnos a magyar hangfelvétel-repertoar
béviilésérdl nem sikerlt hitelt érdemld
adatot fellelntink. A Mahasz a hangfelvételek
adatait az ETALON elnevezés( adatbazisban
tarolja, melyhez a hangfelvételek eldallitoi
szolgaltatnak adatokat a Playlist.hu portélon
keresztll. A magyarorszagi kiadok évek ota
stabilan korulbelll 4200 hazai hangfelvé-
telt jegyeznek be évszam szerint a Playlist.
hu-ra. Az EJI rendszerébe ennél valamivel
tobb felvétel kerll be évente. Azt feltéte-
lezzUk, hogy a gyarapodasi lista tartalmazza
az 6sszes magyar kiadoi gondozasban
megjelend Uj felvételt, azokat az Uj kilfoldi
kiadvanyokat, amelyeket Magyarorszagon
rendszeresen jatszanak (emiatt a magyar
hangfelvételek széma a gyarapodasi lista-
nal ténylegesen kisebb lehet), és azokat

a magyar szerz6i kiaddsokat, amiket oda
bejelentenek (ez viszont ritkan torténik meg,
és emiatt a tényleges szdm nagyobb lehet).
A Mahasz és az EJI felé ugyanis csak azokat a
felvételeket érdemes jelenteni, amelyeket a
radiok és a tévék jatszanak, hiszen a tételes
jogdijfelosztasban és a rdosztasokban ezek a

tényez6k szamitanak.

Az Artisjus 2013-ban 432 hordozé elsé meg-
jelenésére adott mechanikai tobbszorozési
engedélyt. Ezek kozott zenét felhasznéld
oktatolemezek és egyhdzzenei kiadvanyok
is voltak, s nem szerepelnek a fizikai forma-
tumban nem megjelend Ujdonsagok. A 400
Uj albumot tehat egyfajta alsé becslésnek

fogadhatjuk el.

A Zenész survey vélaszadoi 1704 kiadoi
gondozésban és 1319 szerzdi kiadasban
megjelent hangfelvétel mellett 900 nyilvanos
demofelvételrdl, 1012 reklam- és 201 filmze-
nei hangfelvételrél szamoltak be. A zenészek

32,1%-a (a valaszadok ardnyaban: 37,2%)

kiadéi gondozésban, 34,7%-a (a vélaszaddk
aranyaban 40,3%) szerz6i kiadasban jelenteti
meg felvételeit, 19,5% (a valaszaddk aranya-
ban 22,6%) nem készit hangfelvételeket, és
13,7% nem valaszolt a kérdésre. A véalaszaddk
—az Onbevallds és a tényadatok 6sszehason-
litdsa alapjan — a magyar szerzéi jogi, illetve
eléaddi szomszédos jogi kdvetelés mintegy
nyolcadat képviselik. Ez a |étszdm hozzédve-
télegesen négyfés zenekarokkal szamolva

legfeljebb az aktiv zenekarok felét érinti.

Az adatokat torzitja néhany nyilvanvaléan
rosszul megadott, magas érték. (Volt, aki 152
kiadonal megjelent felvételrél adott szémot,
ami 15 albumnak felelne meg, és nyilvanva-
[6an téves adat.) A kérdésre valaszold 469
zenész, az 6sszes valaszold 73%-a jellemzéen
(median) 2-2 kiaddi vagy szerzéi kiadasu
hangfelvételrél szamolt be. Az 4tlagos felvé-
telszdm pedig 6,5 illetve 5 volt, ami a tipikus
album- és EP-konfiguraciot figyelembe véve
hihet6 érték. A teljes felvételszamot azonban
csokkenteni kellene a nyilvdnvaldan téves

adatokkal.

Valaszaddink a jogdijbevételek mintegy egy-
nyolcadat képviselik, a megadott szdmokat
meégsem multiplikalhatjuk ilyen ardnyban,
ugyanis az eredetileg a foglalkoztatottsdg
mérésére szolgalo felmérés egyéni, a meg-
jelenések pedig zenekariak. Ha minden 3-5
fés zenekarbol csak egy ember toltotte ki a
kérdéivinket, akkor korilbeltl 6000 hangfel-

vétel adddna évente.

Ennek a szdmnak a hihetéségét alata-
masztjak a piacvezeté hazai online diszt-
ribdtor, a WMMD adatai, amely 2014-ben
480 albumnyi hangfelvételt és sok egyedi
dalt helyezett el az iTunes és mas digitélis
aruhdzak, illetve a Spotify, a Deezer, a
Hallgass Hazait, a YouTube és més bevételt

termeld streamek kozott.

Az egyedi hangfelvételek a legtobbszor,
természetesen nem minden esetben, két
értékesitési konfiguraciéban, egyedi dalként

és albumba vagy EP-be rendezve is megje-
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lennek. Osszességében a magyar kénnyd-
zenei termést mintegy 550 albumra és 6500

hangfelvételre becsuljuk.

Az el6adomUvészek értelemszerlien a hang-
felvételek elkészitésének koltségtételeit jol
ismerik, hiszen ezeket végsé soron szerzdi
kiadds és kiadoi megjelentetés esetén is

6k fizetik ki — azt legfeljebb a lemezszerzé-
dés alapjan a kiadok megelélegezik nekik.

A probléma az, hogy az eredetileg a foglal-
koztatottsadg értékeléséhez készilt felmérés
egyedi szemléletl, mikdzben a tipikus hang-
felvételen 3-5 jogdijra jogosult és néhany
session zenész szerepel. A surveyben sok
zenekarnak tobb tagja is részt vett — az 6
hangfelvételeik tobbszor szerepelnek a fenti
szamban. Mds zenekarokhoz nem jutottunk
el, az ¢ felvételeiket pedig nem reprezentélja
a felmérés. gy a surveyben kozolt felvételsza-
mot nem, de a koltségadatokat és ardnysza-

mokat felhasznalhaténak itéljuk.

Studiobérlet
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Magyarorszagon a nemzeti lemezipar vélsaga
elétti idékben egy album koltségvetése par
millié forint volt, ami az inflacid hatédsat is
figyelembe véve a jelenlegi koltségvetések-
nek akdr a négyszerese is lehet. Az M-TON
és hét kiado statisztikailag nem 6sszegzett
kozlései alapjan egy magyar album koltség-
vetését szakértéi becsléssel 1,5 millio forint
0sszegben hatdrozzuk meg. Ezt a becslést
eléadémivészektd| kért stidiod-, mastering-
és videoklip-, promocios és marketingkolté-
sekre vonatkozd drakkal 0sszevetve is elfo-

gadhaténak tartjuk.

A Zenész survey adatbdazisdban elkilonitet-
tik azokat a zenészeket, akik a 2014. évben
lemezmegjelenésrél szamoltak be. Osszesen
178 olyan mUvész vett részt a felmérésink-
ben, aki beszdmolt lemezmegjelenésrdl, és
szamot adott sajat koltéseirdl is (két tévesnek
14tsz6 outlier értéket nem vettlnk figye-
lembe). Ezek a zenészek 1384 kereskedelmi
forgalomba kerdlt, kiadénal vagy szerzéi

kiaddsban megjelent hangfelvétel elkészi-

Producer

Demokészités

Videdkészités

Hangmérnok

Al —
1

A1

tésérdl és atlagosan 480 ezer forint hang-
felvétellel Osszefliggd koltésrél szamoltak
be. Ebbdl hangfelvételenként 62 ezer forint

pénzlgyi raforditas kovetkezik.

A, lemezmegjelenésrél” beszdmold zenészek
atlagosan 7,8 hangfelvételrél szamoltak be,
ami konzisztens azzal, hogy az albumoktdl
elvart hangfelvételszam legaldbb 10 felvétel,
és az EP-formédtum 3-5 hangfelvételt, a kisle-

mez 1-2 felvételt szokott tartalmazni.

Az adatokat a kdnnyebb attekinthetéség

kedvéért a 18. abran és a 8. tdbladzatban két
formaban is kdzoljuk. A tébldzat utolsé osz-
lopa azokat a zenészeket jellemzi, akik min-
denre koltottek, tehdt nem az 6sszes zenész

adatait adjuk 6ssze.

A teljes koltések 45%-a kothetd kdzvetlenll a
megjelent hangfelvételhez, 35% a videoklip-
forgatdshoz és 20% a demok elkészitéséhez.
A demok esetleg 6nallé hangfelvételként is

nyilvanosséagra kertlhettek.

100 000

200 000

300 000

18abra A lemezmegjelenésrél beszamold mivészek koltései
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#az abrdban a Video készitése, Demé készi-
tése, lemezmegjelenésrdl, mivészek javi-
tando, és a szamok a szokdsos mddon szoko-

zokkel tagolandok, nem ponttal#

Osszességében egy albumnyi hangfelvétel
elkészitése masteringgel egyutt 500-800

forint kozott oldhaté meg a magyar viszonyok
kozott. Ezenfelll jelennek meg a kiadoi tipusu
befektetések (A&R, marketing, promacié, illetve
a videoklip), amit a szerzéi kiadasok esetében

a zenekar maga készit el, vagy rendel meg

PR-szakemberektdl, videostudioktol.

Ezek a koltések a szerz6i kiadasokndl gyakran
nem jelennek meg, vagy csak nagyon mini-
malis értéket vesznek fel. Kiaddi gyakorlatban
300-600 ezer forintot szannak egy klipre,
azonban a szerzoi kiadasok klipjei jellemzéen
40-300 ezer forint kdzott mozognak. A leg-
tébb magyar szerz6i kiadasu lemezt forgal-
mazd WM Music Distribution tapasztalatai
szerint sok zenekar Iényegében semennyi pro-

moécios vagy marketing-eréfeszitést nem tesz.

Hangmérnok Producer
Minimum 10 000 10 000
1. negyed 20 000 20 000
Median 40 000 40 000
Atlag 158 387 158 387
3. negyed 150 000 150 000
Max 2 400 000 2 400 000

A magyar albumok koltségvetése ezért a
szélséségesen alacsony és a kiemelked&en
magas koltségvetéseket leszamitva 800 ezer—
2500 ezer forint kozoétt mozog. Az 1,5 millié
forintos szakért&i becslés inkabb magasnak,

mint alacsonynak tdnik.

A hangfelvételek szdmaban elég nagy
bizonytalansadg tapasztalhato. Az 550 album-
nyi megjelenés és 6500 hangfelvételszdm
alapjan a magyar hanglemez-repertoar
megujitdsa érdekében tett pénzlgyi rafordi-
tasokat legfeljebb 975 millié forintra becsul-
hetjuk. Ez a magyar hangfelvétel-kiadok 1,42
millidrdos nagykereskedelmi arbevételének
mintegy 69%-a! Ugy gondoljuk, hogy a
Zenész survey valaszaival ellentétben inkdbb
tébb, mint kevesebb album jelenik meg szer-
z6i kiadasban. A kiadok esetében azonban

a 25-30%-o0s arbevétel-aranyos beruhazasi
arany is lényegesen magasabb volna az IFPI
Investing in Music nemzetkozi 4tlagos érté-
kénél, és megerdsiti, hogy a magyar hangfel-
vétel-repertodr megujitasa jelenleg nincsen

fenntarthato pénzigyi palyan.

Hangfelvétel Demokészitése Videokészitése Studiobérlet
készitése
10 000 10 000 10 000 10 000
10 000 20 000 40 000 40 000
20 000 40 000 80 000 60 000
87273 163 401 419 400 298 313
40 000 150 000 300 000 300 000
2 400 000 1600 000 4 800 000 2 400 000

gtablazat A lemezmegjelenésrél beszamold eléaddémivészek jellemzd koltési értékei

Mindenre kolt

70 000
272 500
545 000
875714
920 000
4800 000



A ProArt zeneipari jelentése, 2014—2015 i -

A S 7ER2Z 6 I funkcigjat toltik be: a szakmai nyilvanossag

KIA DA S, DEM 6 ES széméré, éTtEKithEté\ié teszik aﬁelc’iao}ék
portfélidjat, ami az él6 produkciokba és a

CRO w D50 UR CING kiadokhoz t6rténd szerzédtetés fontos allo-

H ATA R T E R u I- E T E I masa lehet. Ezenkivil a kisebb produkciok
szamara a rajongokkal vald kapcsolattartas

és a kozonségbézis novelésének eszkdzei is

lehetnek ezek a felvételek.

Az Uj zenekarok és kisebb produkciok ese-
tében gyakori a szerzéi kiadas és a demo-
felvétel kozotti hatarterlletek kezelése.

A demofelvételek eredeti tartalmuk szerint

a végleges hangszereléssel felvenni kivant
hangfelvétel egyszer(, a dal és az eléadds
mindségét demonstrald felvételek, amelyek
a kiadoi valogatést és a masterfelvétel elké-
szitését segité munkaanyagnak tekintheték.
A digitalis studiotechnikanak kdszonhetéen
a hangfelvételek készitésének koltsége olyan
mértékben csdkken, hogy a demofelvételek
megfelelé gondossaggal kozonség elé tar-
hatdé mindséglek. A zenekarok ezért gyakran

hoznak nyilvdnossagra demofelvételeket.

A magyar zenekarok is kedvelik azokat a
szerzOi produkcioknak és kis kiadoknak szant
kozosségi platformokat, amelyek lehetévé
teszik a demofelvételek pénzért torténd
értékesitését, illetve a produkcio fejleszté-
séhez crowdsourcing adomanyok gyUjtését.
Sok magyar produkcio jelenik meg az ilyen
szerzOi és demofelvételekre specializdlodott
oldalakon. A nagyobb zenei druhazakkal

és streaming szolgdltatokkal szemben a
YouTube is lehetévé teszi a felvételek diszt-
ributor nélkuli publikélasat, de ezek szamara
nem biztosit olyan jogdijelszamolast, amit a
kereskedelmi csatornan keresztul, disztribud-

tor utjan kozzétett felvételek kapnak.

A Zenész survey adatai alapjan a YouTube-ra
lényegében minden magyar felvétel felkerdl,
és azok a felvételek, amelyek kiaddi vagy
szerz6i kiadasban nem kertlnek kereskedelmi
forgalomba, nagyon nagy ardnyban az erre
szakosodott Bandcamp vagy a SoundCloud
oldaldn jelennek meg. Az ilyen felvételek

tovabbra is a demofelvételek klasszikus



A MAGYAR
HANGFELVETEL-
KIADOI TEVEKENYSEG
MEGTERULESE

Az egyes Mahasz-tagok tevékenységérél
nem &ll rendelkezésre megfeleld mennyiség
adat, és a potldlagos adatgydjtés meg-
szervezése egyel6ére nem hozott kielégité
eredményt. Ezért 19 olyan Mahasz-tag kiadd
pénzlgyi adatait vizsgaltuk, amelyek beje-
lentett fétevékenysége a hangfelvétel-kiadas
volt. A Mahasznak sok vegyes profilt tagja
van, ezért nem vettik figyelembe a teljes
tagsdg adatait. A sikeresebb el6addk vagy
szerz6k koré szervezédé fuggetlen kiadodk
ugyanis gyakran megvaldésitjdk a 360 fokos
modellt: egyszerre menedzselik muvészeik

szerz6i, hangfelvétel- és é16 jovedelmeit.

A vizsgalt 19 kiad6 2012-ben 6sszesen jelen-
tés, 104 millio forintos veszteséggel zarta az
évet, ami kortlbelll 12%-os tékevesztésnek
felel meg (az év végi zaro sajattéke- allomany
aranyaban). 2013-ban a cégek jovedelmezs-
sége azonban helyredllt, és tékeellatottsaguk
nétt. Ennek az oka azonban nem a lemezipar
javulé eredményének k6szonhets, hanem
annak, hogy a 19 vizsgalt cégbdl 10-nek a
tulajdonosai kilsé befektetéssel tékésitették
fel a cégeiket. Ennek mértéke kilonosen a
kulfoldi tulajdonosok esetében volt jelentds.
A koradbban jelzett okok miatt a kiaddkkal
torténd tovabbi adategyeztetés és értéke-
Iés, illetve az Investing in Music-kérddivek
atvétele nélkil ez a szamitas csak illusztrativ
képet ad az iparagrél, és nem tekintheté

reprezentativnak.

A 2013-ban végrehajtott tékerendezés annak
a biztato jele volt, hogy a tulajdonosok még
lattak reményt a magyar lemeziparban.
Amint a Mahasz 2014. évi statisztikdi meg-
mutattdk, a varakozasaik részben teljestltek:

a magyar lemezpiac legaldbb 13 éves sz(ku-

e Befektetések és beruhdzdsok a magyar lemeziparban

lése megallt, a fizikai eladasok stabilizalodtak,
sét, ez a volumen ndvekedésnek is indult a
megélénkdlt digitalis piacnak kdszénhetéen.
Ezzel egyitt a 30-40%-0s vagy még maga-
sabb drbevétel-ardnyos beruhazasi rata nem

tekintheté pénzugyileg fenntarthatonak.

A jelentés Uzletfejlesztési fejezete kilon
foglalkozik a digitalis értékesités fejlesztési
lehetéségeivel. Lehetséges, hogy a jovo Utja
tartésan a zeneipar harom aldgazata kozotti
keresztfinanszirozas irdnydba fog elmozdulni.
Az él6 zenei vallalkozasok sikeres lemezfi-
nanszirozasi tevékenységére még alig van
példa, ez nem tekinthetd egy kiforrott Gzleti
modellnek. A zenemUkiadokkal valé koope-
racié pedig a magyar viszonyok kézoétt, ahol
nagyon kevés mivésznek van kiadéi szer-
z6dése, rovid tavon igen csekély eredményt
hozhat. A lemezipar azonban kifelé ldbal a
valsagbol. A piaci zavarok kezelésében indo-
kolt lehet rovid tavon allami tdmogatasok

igénybevétele is.

Végezetll ismét felhivjuk a figyelmet arra,
hogy a kozép-eurdpai és a magyar lemezipar
f6 bevételi forrasa a kozos jogkezelésben
[évé nyilvanos eléadas, nyilvanossaghoz
kozvetités (tévé- és radidsugarzas) jogdijbe-
vétele. A tapasztalatok szerint ez tovabbra

is hagyomanyos és szakszer( kiadoi munkat
igényel. A Mahasz rendelkezésére allé adatok
alapjan a radios és tévés piacon ugyanis a
nem kiadoi hattérrel készulé felvételeknek
csak elenyészd hanyada képes sikereket
elérni. Ezért fontos, hogy a kiadok ujra
novekvd szamu eléadémivészt tudjanak
leszerzédtetni, illetve a szerzéi kiadasban
megjelend alkotdsok promocios eréfeszitései

szakmai és anyagi tdmogatast is kapjanak.













A kreativ és kulturalis ipardgakra nagyon
jellemzé a szellemi szabaduszok és a mikro-
véllalkozdsokndl dolgozok kimagasloé ardnya.
A zenészek korulbeltl kétharmada szerez
valamilyen zenéhez kapcsolédo feladatkor-
ben jovedelmet. Ezek vagy az él6 zenéhez

és zenerdgzitéshez kapcsolddo technikusi
(példdul hangmérnoki, vildgitastechnikai)
feladatok, vagy oktatdsi, Ujsagiréi tevékeny-
ségek. Néhanyan a kiaddknal vagy kozos
jogkezel6kben dolgoznak, és nagyon sokan
olyan promécios feladatot végeznek, amelyet
kiadoi gondozas hidnyaban a szerzdi kiada-
sokndl onalléan kell ellatni. A parhuzamos
zenei tevékenységek széles kor( elterjedt-
sége teszi indokoltta, hogy a zenészfoglalkoz-
tatottsdgot létszam-egyenértékes modszerrel
becsuljik meg. A zenészfoglalkoztatottsdgot
a legnagyobb egyéni jovedelem, az Artisjus
szerzdi jogi kifizetéseitél kezdve, az é16 zene
és egyéb jovedelemforrasok alapjan allitjuk
0ssze, amit masodsorban kiterjesztlink a
technikusi és hattéripari foglalkoztatottsagra.
A teljes zeneipari foglalkoztatdsi hatast a
komolyzenével egyltt 21 ezer fében, a nem
piaci alapon mUkodé komolyzene nélkdl
kerekitve 20 ezer f6ben véglegesitjuk. A lét-
szam ennél esetleg nagyobb is lehet. A zene-
ipar teljes foglalkoztatasi potencialjat a
technikusi szakmak, a hangfelvételgyartas és
-kiadéds, valamint az €16 zenéhez kapcsolédd
vendéglatds tovabbi vizsgélataval lehetne

jobban meghatarozni.

A kreativ és kulturdlis ipardgakra (kki) - a
zeneiparra kilonosen — jellemzé, hogy a
résztvevok nagy részének nincsen klasszikus

értelemben vett foglalkoztatdja, s gyakran

Foglalkoztatas a magyar
zeneiparban

egyszerre tobb, parhuzamos karriert kell
épitenie. A zeneiparban dolgozdk tébbnyire
onfoglalkoztatok vagy mikrovéllalkozdk, ezért
a nemzeti statisztikai rendszerekben eltdnnek
a dontéshozok eldl, hiszen ezekbe a rend-
szerekbe csak az 5 fénél tobbet foglalkoztatod
véllalkozdsoktol gyUjtenek teljes korlen és
részletesen adatokat. A gazdasagpolitika
dontéshozdi szaméra azért is vélnak a kki
véllalkozdsok lathatatlanna, mert az ilyen val-
lalkozédsok és kreativ dolgozok nem kothetdk

egyértelmUen gazdasagi szakdgazatokhoz.

Az elmult években vildgossa valt, hogy a
tevékenységében sokszin(, mikrovallalati
forméaban mikodé, tébbnyire rugalmas és
atipikus foglalkoztatasi formékat alkalmazé
kki szektor foglalkoztatasi hatdsa lényegesen
nagyobb és erésebb, mint ahogyan az ipari
korszakban kialakitott statisztikai rendszerek
sejtetni engedték. Az Ernst & Young nem
teljes korl eurdpai adatokon alapuld, de az
egész EU-ra ardnyositott becslése szerint az
el6add-muvészetek és a tagan értelmezett
zeneipar 6sszesen 2,4 millié embernek ad
munkdt Eurépadban (EYGM 2014). Figyelembe
véve azt a németorszagi felmérési ered-
ményt, miszerint az eléadasok mintegy
70%-a kotédik zenei rendezvényekhez, a két
jelentés kozotti ardnyositassal azt feltéte-
lezhetjik, hogy Europédban a zene 2 millié
embernek biztosit megélhetést. £z a létszam
lényegesen nagyobb a tavkozlés vagy a
vegyipar foglalkoztatotti létszamanal, és eléri
az autoipar kétharmadat. Mivel a kki szektor
gyorsabban névekszik, mint az eurdpai gaz-
dasdag, s a rugalmas és tobbagu foglalkozta-

tottsag ellendllébb a munkanélkiliségnek, a
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gazdasagi vilagvalsag éveiben a kreativipari
foglalkoztatottsag 0,7%-kal nétt, az 6sszes
eurdpai foglalkoztatottsag pedig ugyanilyen

mértékben csokkent.

A zenének nem csak a kdzonsége fiatal.

Az eurdpai zeneiparban dolgozok kozil

1,1 millidan 35 év alattiak, ezért az dgazat
kuléndsen nagy védelmet nyujt a fiatalokat
nagyobb mértékben sujtd munkanélkili-
séggel szemben. Ennek az oka vélhetden
szintén a rugalmas foglalkoztatottsagi for-

makban keresendé.

A zeneipari foglalkoztatottsag jelenleg sem
Magyarorszdgon, sem Eurépaban nem élla-
pithaté meg a nemzeti statisztikai rendsze-
rekbdl. Ahogyan a kki vallalkozasokra, Ugy a
részt vevé szerepldkre is jellemzo, hogy zenei
foglalatossaguk tobb gazdasagstatisztikai
egységet is érint — példaul részt vesznek
hangfelvételek létrehozdsaban, rddiomisorok
készitésében, el6add-mivészeti és alkotomu-

vészeti tevékenységben is.

A Zenész survey aktiv kord (nem nyugdijas
vagy tanuld) vélaszadoinak 75,41%-a dolgo-
zik, 1,48%-a szulés vagy mas okbol tartdésan
tadvol van a munkaerépiacrol, és 9,18%-a
munkanélkili. Ugy véljik, a magas aktivitasi
rata annak kdszénhetd, hogy a zenészek

mas kreativ dolgozokhoz képest tobb labon
alinak. Ugyanakkor a zenészek korében nagy
a szegénység kockazata: jovedelmeik tipiku-
san alacsonyak és bizonytalanok, koltségeiket

pedig gyakran nem tudjak elszamolni.

TOBBAGU KARRIEREK

A kulturdlis és kreativ ipardgakban dolgo-
zo6kra Eurdpa-szerte jellemzd, hogy karri-
erutjuk nem linedris, és jovedelmuket tobb,
szakagazati szempontbol vegyes profilu
mikrovallalkozdsbol vagy ad hoc projektek-
bél szerzik. Az eurdpai foglalkoztatdspolitika
egyik nagy problémédja, hogy a fejlett szocia-
lis jogok miatt az élémunka koltsége magas,
és a fiatalok az egész Unidban nagyon
nehezen taldlnak munkat. A kki dgazatok,

és kulonosen a zeneipar azért tud nagyon
sok fiatalnak megélhetést biztositani, mert a
zenével foglalkozd emberek éltaldban tébb
feladatkorben is szereznek jovedelmet. Ezért
valamelyik forrdsuk idéleges hidnya, vagy egy
adott munka elveszitése nem teszi Sket telje-

sen munkanélkdlivé.

A zeneipar legnagyobb foglalkoztatoja az
élézenei terdlet, amire nagyon jellemzéek
ezek a tobbagu karrierek. A fiatal el6adému-
vészek a turnék soran sok feladatkért maguk
is elldtnak: a szallitok, hangmérnokok, vildgo-
sitok, szinpadmesterek vagy pedig a zenekari
és turnémenedzserek segitéiként tobbnyire
elsajatitjak legalabb egy zeneipari technikusi
vagy menedzseri feladatkor szaktuddsat is.
Ugyanez a helyzet a hangfelvételek tertiletén
is, ahol sokan vallnak hangmérnokké vagy
producerré. A dalszerzék pedig a hangstu-
didk vagy az alkalmazott zenei terileteken

a film- és rekldm terlletén szereznek hasz-
nosithaté tudast. Végezetil pedig arrél sem
szabad megfeledkezni, hogy a lemezboritok,
zenekari weboldalak, a videdklippek és a
szinpadi vildgositastechnika az zenészeken
tul mas, vizudlis vagy audiovizudlis tertle-
tekrél érkezé mivészeknek is ad feladatot a

zeneiparban.
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ZENESZ VALLALKOZOK

A Zenész survey valaszadoinak 18%-a érde-
kelt valamilyen zeneipari vallalkozasban, ami
nagyjabol megfelel a zenei életbdl sikeresen
jovedelmet huzo zenészek szaménak, bar
nem teljesen fedi at. A kki ipardgakra altala-
ban és a zeneiparra is jellemzé, hogy egy-egy
sikeres alkotdi karrierre egy vagy tobb sike-
res, tobb embernek munkat adé mikro- vagy
kisvéllalkozas épil ra. Az értékelésnél azt is

figyelembe kell venni, hogy a zenekarok az

gével és kapcsolodo tzleti lehetéségekkel
foglalkozo, formailag figgetlen lemez- vagy
zenemUkiadoként, esetleg rendezvényszer-
vezéként miikodd véllalkozas szolgélja ki.
Az ilyen véllalkozéasok idével Gjabb, fiatal

tehetségek piacra jutdsat is segithetik.

A Zenész survey alapjan a vallalkozé zené-
szek kozul a legtébben lemezkiaddban (9%),
rendezvényszervezd tarsasagban (4,9%), vala-
milyen zenei kereskedelmi tevékenységben,
lemez, merchandise vagy hangszer kereske-
delmében (3,8%), illetve zenemikiadéban

vagy zenés szérakozdéhely Gzemeltetésében

esetek egy részében csupdn egy vallalkozast (2,5-2,5%) érdekeltek. Tovabbi 4,3% mas

tartanak fenn professziondlis tevékenységuk zenei vallalkozasokban érdekelt: tébben

kiszolgdlasara, amelyben nem minden el8- mukadtetnek prébatermet, hangstudiot,

adomiveésznek van tulajdona. illetve produceri vagy proméciés tevékenysé-

get folytatnak vallalkozoként. Ezenkivil sokan

A sikeres el6addmUivészeket és zenekarokat . i A . iy
tanitanak zenét kiegészité tevékenységként.

viszonylag nagy, alkalmilag vagy folyamato-
san foglalkoztatott munkatarsi kor veszi kordl.
A magyar zenei életben is jellemz8, hogy egy
sikeres zenekart vagy egyéni el¢adot ¢sszes

szerzdi, él6 és rogzitett el6addi tevékenysé-

hangmérnok, technikus - élézene
hangmérnok, technikus — hangfelvétel
koncert- vagy fesztivalszervezés
eléadok, zenekarok menedzsmentje
zenei Ujsagird, webszerkesztd
merchandise gyartasa, forgalmazasa
zenekari arculat és vizualis munka
producer

hanglemezkiadonal végzett munka
k6zos jogkezelénél végzett munka
lemezbolti munka

hangszerkészités és javitas
hangszerértékesités

prébaterem lizemeltetése

zenés szorakozohelyen végzett munka
road, stage hand, szinpadmester

DJ, lemezlovas

egyik sem jellemzé ram,

nem végzek ilyen tevékenységet

ik
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Legalabb egy hangfelvétele megjelent . Legalabb egy fellépése volt
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MASODLAGOS
FELADATKOROK

A zenészek korulbelul kétharmada szerez
valamilyen zenéhez kapcsolédé feladatkor-
ben jovedelmet. Ezek vagy az él6 zenéhez
és zenerdgzitéshez kapcsolodd technikusi
(példdul hangmérnoki, vildgitastechnikai)
feladatok, vagy oktatési, Ujsagiroi tevé-
kenységek. Néhanyan a kiaddknal vagy
kozos jogkezelkben dolgoznak, és nagyon
sokan olyan promécios feladatot végez-
nek, amelyet kiadéi gondozas hidnydban

a szerz6i kiadasoknal onélldan kell ellatni.
A parhuzamos zenei tevékenységek széles
koru elterjedsége teszi indokolttd, hogy a
zenészfoglalkoztatottsdgot Iétszdm-egyen-

értékes modszerrel becsuljuk meg.

A Zenész survey adataibol lathatd, hogy a
zenészek jelentds része a szerzdi, session
zenész és eléadd-mUvészi (zenészi) tevé-
kenységén tulmenden altaldban valamilyen
mas zeneipari jovedelemszerzd tevékeny-
séget is végez. Az eléadomUvészek 68%-a,
a lemezfelvételt késziték 71%-a, a szerzdék
68%-a — ezek a korok a konnylizenében
nagymértékben dtfednek — dolgozott
valamilyen kreativ (producer, hangmérnok,
menedzsment, zenei Ujsagiras) vagy eset-
leg zeneipari fizikai munkakorben (szérako-

z6helyi munka, road, stage hand).

A zene vildga tehat egy sok tevékenység-
bél 8116 bkoszisztémat hoz létre, amibdl a
zenészek altaldban zenei inaktivitdsukkal egy
idében ki is kertlnek, ahogyan valamilyen
mas,civil”karriert kezdenek épiteni, vagy
teljesen visszavonulnak. Az olyan zenészek
kozul, akiknek az elmult 12 hénapban egyet-
len Uj fellépése, hangfelvétele vagy mibe-
jegyzése sem volt, 67% nem végzett mas

zeneipari tevékenységet sem.

A SZERZOI AG
FOGLALKOZTATASI
HATASA

Az Artisjus 2013-ban 12 358 f6t képviselt
tagként vagy megbizottként, ami a GESAC
eurdpai tarsasagok kozdl 1,2%-os részese-
dést jelent. Az ezer fére jutd alkotdk szama
Magyarorszdgon alacsonyabb az eurdpai
atlagnal, de a régiéban magasnak szamit.
Ugy tlnik, hogy az egyes kdzos jogkezeld
tarsasdgok bevételeinek kulénbsége nem
annyira a kifizetett jogdijakban okoz kilénb-
séget, hanem abban, hogy az adott orszag-
ban mennyi kreativ alkoté képes részt venni

a zeneipar mdkodésében.

A tagok és megbizottak egy része nem zenei
(irodalmi) tevékenységet végez, és egy részik
mar elhunyt alkotd 6rokose. Az Artisjusnak
220 komolyzenei tagja és 270 komolyzenei
megbizottja van, akikrél azt feltételezzik,
hogy tébbnyire nem vesznek részt a széra-
koztatézenei iparban. Tekintettel arra, hogy a
szerzéi jogokhoz kapcsolddoé vagyoni értéku
jogok 6rokolheték, és a szerzéi jogi védelem
praktikusan egy-két emberdltényi idejd,

a szerzbi jogkezeld szervezetek tagsaga a
jovében is folyamatosan emelkedni fog, ezért
foglalkoztatdsi szempontbdl nem tekintjik

megfelel§ alapmutatonak.

A szérakoztatéipari kdnnylizene szem-
pontjabol az aktiv magyar alkotok korét az
1532 kénnylzenei tag és 10 638 konnyU-
zenei megbizott kdzott kell keresniink.
Mivel a szerzéi jog logikdja szerint az él6
szerzOket és Orokoseiket is jovedelemhez
juttatja, ezért ennél kisebb lehet az aktiv
alkotok szdma. Ezért az Artisjus tagnyil-
vantartasat nem tekintjik elsédleges

foglalkoztatottsdgi adatnak.
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A Zenész surveyben elért aktfv zenészek
90%-a végzett tavaly is valamilyen szerzgi
tevékenységet, és ebbdl mintegy 80% be is
jegyezte mUvét az Artisjusnal — a tobbi 10%
kizérélag eléadomivésznek tekinti magat.
Ez is mutatja, hogy a szerzdi és el6ado-
mUvészi karrierek a XXI. szdzadban nagymér-
tékben Osszeolvadtak. Minddssze az 8sszes
valaszadd tovébbi 8%-a szaméra nem volt
fontos, hogy valamilyen szerzéi jogi Uton
kihasznalja a szerzeményeit. Az Artisjusnal
bejegyzett miveken kivil egy kisebbség kul-
foldi jogkezel6nél jegyzett be mUveket, vagy
a Magyarorszagon nem kozds jogkezelés ala

tartozoé reklamzenét szerzett.

Az alkalmazott zeneszerz6i tevékenység,
vagyis a reklam- és filmzene készitésében
pedig még kevesebben vesznek részt.

A kérdésre valaszolok 89%-a nem készitett
rekldmzenét, az 0sszes vélaszaddnak pedig
csak 3%-a jelentette ki, hogy ilyen tevé-
kenységet végez. A filmzenénél ezek az

aranyok 8%, illetve 2%.

Mindezt az Artisjus anonimizalt, tényleges
kifizetési listajaval 6sszevetve azt latjuk, hogy
Osszesen 378 f6 képes lett volna csak szerzdi
tevékenységbdl megélni, 183 f6 az atlag-
bért meghaladd, 195 f6 a minimalbér és az
atlagbér kozotti jogdijosszegbdl. Ez a kony-
nylzenébdl megélni képes mlvészeknek kb.
16%-a. Az anonimizalt listdn vannak komoly-
zenei szerzok is, ezért Ugy gondoljuk, hogy a
konnylzenei alkotéknak csak 12-14%-a tud
elsésorban szerzdi karrierbél megélni. Ezt az
aranyt egyértelmuien nagyon alacsonynak
tartjuk, és a zeneipari szereplék kozos felelds-

ségének tekintjuk az ardny gyors javitasat.

Bar az adatokbol lathato, hogy
Magyarorszagon nagyon sokan végeznek
szerzéi tevékenységet, az alkotdk jelentds
része nem kizarolag zenébdl él, és nem
kizarélag zenei hivatast kovet, ezért a
mUvek zéme (és a szerzdéi jogdijbevételek
is) viszonylag kisszamu alkototdl kertilinek
a magyar kozonség elé. A Zenész survey

részadatai szerint a bejelentett zenei mUvek

. Mas jovedelmek
. Hangfelvételek jovedelmei

. Szerz6i jovedelmek

. EI6 zenei

204bra A harom jovedelemdramlés ardnya a magyarorszagi zenészek jovedelmében




48%-a a zenészek 10%-4tél szarmazik. A dal-
szovegeknél az aranyok hasonldak: a dalok

kb. 52%-4t a szerz6k 10%-a jegyzi.

A szerz6i szakosodds azonban nem jellemzé
a konnylizenére, ezért a foglalkoztatasi hatast
az 6sszes zenei jovedelemre egyittesen
szamoltuk ki. A surveyben ugyanis 355-en
jelezték, hogy végeztek szerz6i tevékenysé-
get az elmult 12 hénapban, és ebbdl 292-en
(82%) fel is léptek valahol pénzért, tovabba
240-en (68%) hangfelvétel-megjelenésrol is
beszamoltak. Ezért a zeneipar foglalkoztatasi
hatdsat a harom jovedeleméaramlds modsze-

rével hatdrozzuk meg.

Az EJlis rendelkezéslinkre bocsatott ano-
nimizalt kifizetési eloszlasokat, de figye-
lemmel arra, hogy a hangfelvételekbdl a
zenészeknek tobbféle jovedelme szarmazik
(hangfelvétel-tulajdonosi, kiadoi, EJI- és
esetleges Mahasz-jogdij, s6t, szerzéként
Artisjus-jogdijak is), a hangfelvételek egyedi
foglalkoztatasi hatdsat nem tudjuk abbol

az adatsorbol rekonstrualni. Az EJI és az
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Artisjus adatait a Zenész survey reprezenta-

tivitdsanak vizsgalatara és az eredmények-

nek a teljes zenészpopuldcidra vetitésére

hasznaltuk. (A Mahasz jellemz&en nem

fizet maganszemélyeknek jogdijat, ezért a

hangfelvétel-kiadok kozds jogkezelSinek

adatait ilyen szempontbdl nem tudtuk

hasznositani.)

Sajat rendezésii, klubkoncert”

Zenés mulatsag

Kiemelt konnytizenei koncert

Egyéb konnyilizenei koncert

Zenei fesztival becsiilt

Konnylizenei kozonség

Eltérés (kulfoldiek és egyéb)

Osszesen

2012
784300
154300
320229
2308251
955943
4523023
494794
5017817

FOGLALKOZTATOTTSAG:
ELOADOMUVESZEK ES
SZERZOK

Mivel a Zenész survey résztvevéinek nagy
tobbsége részletesen bemutatta a szerzéi
jellegU (Artisjus, zenemU-kiaddi, rekldm- és
filmzenei), é16 zenei (fellépti dij, gazsi), hang-
felvételhez kapcsolodd (lemezkiaddk, EJI

és esetileg Mahasz) jovedelmeit, valamint

a hozzéjuk kozvetlentl eljutott NKA- és
magantdmogatdsokat, a konnylzenére meg
tudjuk hatdrozni a foglalkoztatottsag lét-
szam-egyenértékesét. Ehhez harom adatfor-

rast vettink figyelembe.

Egyrészt a Zenész survey keretében részletes
és onkéntes bevalldson alapulo, anonim,
killonboz6 forrdsonként megadott jove-
delmi adatokat kaptunk 6sszesen mintegy

455 zenésztol. Ezt az adatsort két, tényleges

Kozonségszam
2013 Valtozas
743200 -5%
150800 -2%
363738 14%
2003157 -13%
1046746 9%
4307641 -5%
634395 28%
4942036 -2%

atablazat A konnyUzenei rendezvények becslt kozonségszama (2013 és 2013)
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kifizetésen alapuld, de szintén anonimizalt
kifizetési listaval vetettik 6ssze: az Artisjus
magyar maganszemélyeknek tortént tény-
leges kifizetéseivel (amely 5830 f& kifizetési
adatait tartalmazta, tovabba 59 jelentds
jovedelem esetén felllrdl csonkolt, dtlagos
jovedelmi adatot) és az EJI 16 045 felosztasi
adatédval. Az dsszevethetéség miatt mindha-
rom mintat alulrél évi 15 ezer forintnal cson-
koltuk — az ennél kisebb éves kifizetéseknek

elhanyagolhat¢ a foglalkoztatasi hatésa.

A Zenész survey 6nbevalldsos adatait statisz-
tikai szempontbol dsszevetettik az EJI tény-
leges és az Artisjus tényleges kifizetési ada-
taival. Mivel a Zenész survey teljesen anonim
volt, és nem volt jogszer( felhatalmazasunk a
szerz6k egyedi adatainak kezelésére, ezért az
osszehasonlitadsban azt vizsgaltuk, hogy a kifi-
zetések f6bb jellemzéi (atlag, median érték,

a kifizetési nagysagok gorbéjének alakja)
alapjan mennyire hasonlit az 6nbevallds és a
valdsag, pusztan statisztikai szempontbdl, az
egyes vélaszokat nem &sszeparositva. Bar az
Osszevetéseknek vannak korlatai: az Artisjus
esetében a legnagyobb kifizetéseket cson-
kolva kaptuk meg; egyes, nem aktiv konnyd-
zenei kifizetések is bekerultek kis szdmban;
nem tartalmazzak a,szamlas’, zenemU-kiad i
kifizetéseket. Az EJI esetében a kulfoldi és
magyar zenészek felé teljesitett kifizetések
vegyes eloszlasat kaptuk meg. Mindazonaltal
a Zenész survey dnbevalldsai nagymértékben

hasonlitanak a tényleges kifizetésekre.

Az &nkéntes bevallasi adatok és a jogkezeldi
anonimizalt tényadatok eloszlasa hasonlo
alaku volt, bar az eloszlast nem pontosan
reprezentdltak. A Zenész survey kitoltoi
kozott valamivel kevesebben voltak az igazan
sokat keres¢ zenészek és a kevés jogdijat
kapé zenészek is. A bevalldsok az Artisjus és
az EJI tényleges kifizetéseinek 5,5%-4t, illetve
5,1%-3at reprezentaltk. Ezért a Zenész survey
adatait 18-as multiplikatorral szoroztuk fel,
ami a tényleges jovedelmekben megitélé-

slink szerint csekély torzitdst tartalmazott.

Foglalkoztatds a magyar zeneiparban

Mivel tényleges kifizetési adataink csak az
Artisjustél és az EJI-tél voltak (a Mahasz a
hangfelvételek el&éllitdinak, nem a zené-
szeknek fizet kdzvetlendl, a koncertszerve-
z6ktél pedig ilyen adatokat nem lehetne
Osszedllitani), ezért az 6sszes jovedelem
esetén 18-szoros multiplikatort hasznéltunk.
Figyelembe véve a kordbban kozdlt KSH-
statisztikdkat, valamint a k6z6s jogkezel6k
aktiv tagsagat is, ugy véljuk, hogy a kony-
nylizenébdl élék becslésénél kelléen pontos

eredményeket kaptunk.

Az Osszes figyelembe vett jovedelem alapjan
ugy véljuk, hogy korilbeltl 8442 magyar
zenész szerzett jovedelmet a szérakoztatod
konnylizenébdl az elmult 12 hénapban,
kozuluk azonban csupén 2340-en tudnéanak
kizérélag a zenélésbél megélni, és korilbelil
6102 f6 zenélésbol szarmazd jovedelme a
minimalbér 6todét sem érte el (1242 {6 mini-

malbérének megfeleld kiegészité jovedelem).

Ezen tulmenden mintegy 1242 fényi Iétszadm-
egyenértékes, de 6102 f6 kozott szétosztott
mUvész részjovedelmet is képes megtermelni

a magyar zeneipar.

A jovedelmek megoszlasa alapjan a magyar
zenészek jovedelmének 63%-a szarmazik

él6 zenébdl, 28,3%-a szerzbi tevékenység-
bél (ebbdl az Artisjus altal kezelt: 25,8%).

A hangfelvételek jovedelmezdsége kritikusan
alacsony. Tovabba 2,5% volt az dllami és
maganmecenatura ardnya. Magyarorszagon
néhdny olyan el6adémuvész van, akinek
nagy arénakoncertjei jelentés magénszpon-
zori jovedelmet is behoznak az é16 zenei
szektorba, ket azonban kevésbé sikerilt a
kérdéivvel megszolitanunk. A magdnmece-
natura keveseket érint, ezért csak lényegesen
nagyobb adatfelvétellel tudnank réla ponto-

sabb képet adni.

A jovedelemmegosztas vizsgalata elsésorban
a zeneipar jelenlegi jovedelemtermeld képes-
ségének erdsségeire és gyengéire vilagit ra.
Ahogyan azt a kutatdsban minden partne-

rink elmondta, nincsen sikeres lemezkiadas




aktiv turnézas nélkil, és a szinpadokra nem
lehet felkerdlni sikeres, j6 minéségl hang-
felvételek hidnydban. A k6zonség nagyobb
része hangfelvételekrél ismeri a mivészeket,
de a hangfelvételek jovedelmezésége az elé-

adomuvészek szempontjabdl minimalis.

Nemzetkdzi 6sszevetésben ugy gondoljuk,
hogy a szerz6i jogi jovedelmek megfelel6ek,
az eurdpai dtlaghoz kozelitenek, regionalis
Osszevetésben versenyképesek, de természe-
tesen nem érik el a nyugat-eurdpai szintet.
Az él6 zenei jovedelmek az alacsony koncert-
és néz6szam, valamint az alacsony jegyarak
miatt is csekélyek, bar ardnyukban nagy

részesedést képviselnek.

A koncertjegydrak felzarkdzasa az eurdpai
atlaghoz csak a magyar bérfelzarkozassal
azonos Utemben torténhet meg, de a regi-
onélis vagy eurdpai koncertlatogatasi atlag
visszanyerése 6nmagdaban lényegesen meg-

novelné a magyar zeneipar jovedelmez8sé-

gét, mind a szerz6i, mind a hangfelvételdgon.

Ehhez révid tdvon a zenei kulturélis ren-
dezvények 4fatartalménak csokkentésével,
hosszabb tdvon pedig a lakossag szélesebb
korének zenei aktivitasat ndveld programok-

kal lehetne segiteni.

A magyar hangfelvételek kritikusan alacsony
jovedelmezésége pedig ahhoz vezet, hogy

a hangfelvétel-tulajdonosok kulonféle kény-
szerbefektetésekhez folyamodnak: kulfoldi
tulajdonosaik tékepotlasa vagy a magyar
jovedelemtulajdonosok é16 zenei keresztfi-
nanszirozasa éltal tartjak fenn a hangfelvétel-
repertoart. Ezzel az el6z6 fejezetben foglal-

koztunk részletesebben.
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KOMOLYZENEI ES
SZINPADI ZENESZ-
FOGLALKOZTATOTTSAG

Az eddig kozolt adatok nem tartalmazzak

a komolyzenében, illetve a kildnféle zenés
szinpadokon (opera, szinhazak, cirkusz)
foglalkoztatott el6éadomUivészeket, valamint
a vendéglato zenészeket. A Zeneakadémian
évente korilbelll szézan végeznek, ebbdl
50-60 f& klasszikus zenészként, eléadému-
vészként. 2008-ban a Zeneakadémia akkori
rektora, Batta Andras ugy vélte, hogy a
végzettek fele marad zenekarnal — vagyis
tizévente 250-300 f6 (Kovacs 2008). Ahogy
a Zenész survey adataibdl kiderdl, sokan
kerllnek komolyzenei végzettséggel kdny-

nylizenei pélyéra is.

A Magyar Szimfonikus Zenekarok Szévetsége
reprezentativ szakmai szovetség, amelynek
15 hivatasos és 6 Ugynevezett regionalis
szimfonikus zenekar a tagja. A szimfonikus
zenekaroknal 1013 mdvészi és 106 nem
mUvészi munkakorben foglalkoztatott mun-
katars dolgozik. A szimfonikus zenekarok
adjdk a magyar komolyzenei kindlat gerincét,
az ilyen jellegl eléadésok mintegy 60%-aval.
A zenés szinpadi el6adasok egy része 6nallé
mUvészkorrel, egy része azonban a Magyar
Szimfonikus Zenekarok Szoévetségéhez tar-
tozd zenekarok kozremkodésével valdsul
meg. De a Magyar Allami Operahaz 1010
allandé munkatarsanak és 260 szerzédéses
mUvészének a jelentds része szintén zenész
eléadoémUivész vagy énekes. A mifajok
sajatossagai miatt a szimfonikus és opera-
eléadéasok adjak az eléadd-miivészi fellépési
lehetéségek donté tobbségét. Mindezek
alapjan ugy véljuk, hogy a komolyzenei el6-

adémvészek kore 1500 fét szamlalhat.

A fenitek alapjan véleménylnk szerint a
magyar szérakoztatdzenei iparban mint-

egy 3600 zenész dolgozik, a komolyzené-

ben pedig legaldabb 1500 eléaddmvésszel
szamolhatunk. Az 5100 mUvész munkdjat
néhdny szaz személyes és zenekari mene-
dzser, turnémenedzser és adminisztrativ
személyzet segiti. Ertelemszer(ien ide
sorolhat¢ a koncertszervezék szlk allando
stabja is. A létszamot 6sszesen 6000 fében

hatdrozzuk meg.



P Foglalkoztatds a magyar zeneiparban

ZENEIPARI TECHNIKUS-
ES MENEDZSER-
FOGLALKOZTATOTTSAG,
ES TOVAGYURUZO
HATASOK

Az él6 zenei produkcidk élémunkaigénye
nagyon nagy. A Sziget Fesztivalon egyszerre
mintegy 9000 ember dolgozik a rendezvény
id6szaka alatt. A Live Nation és a Showtime
nagy koncertjein a turnéval utazé 40-60 f&s
stabot 200 f6t meghaladd helyi stdb egésziti
ki. Egy olyan nagyobb szérakozdhelyen, mint
az A38 hajo, folyamatosan tébb mint 20 f6
dolgozik, amit az egyes rendezvények alkalmi
és a turnékkal utazéd személyzete ennek leg-

aldbb a dupldjara novel.

A Sziget Fesztival gazdasagi hatdsvizsgalata
a vendéglatasba, turizmusba, személyszalli-
tasba és mas dagazatokba tovagylrlizé hata-
sokkal a rendezvény létszam-egyenértékesét
2010-ben 3300 fében hatérozta meg (KPMG
2011). Figyelembe véve a fesztivalok maga-
sabb éldmunkaigényét, amit az ideiglenes
infrastruktura kiépitése igényel, valamint a
Sziget Fesztival sulyét a hazai fesztivalport-
folioban, az é16 zene létszam-egyenértékese
10-12 ezer f6 lehet a klubok, &llando [étesit-
meények létszama nélkul. Figyelembe véve
az EYGM 6sszeuropai becslését, a magyar
fesztivélipar nemzetkozileg is kiemelkedd
méretét és a magyar gazdasag részesedését
az eurdépai gazdasagbol, az é16 zene foglal-

koztatottsagi hatdsa 14 ezer f6 lehet.

Tobb jelentés kor foglalkoztatotti hatdsat
nem elemeztik. A szerzéi &g foglal-
koztatotti kdre az Artisjus és mintegy

80, dontéen mikrovallalatként miikodd
zenemUkiadobdl, valamint a Universal, a
Schubert Music Publishing és az Editio
Musica Iétszamabol &ll. Ennek a koérnek a

[étszama kordlbeldl 300 f6.

A hangfelvételek terlletén ide soroljuk a
mintegy 50 hanglemezkiadd, a WM Music
Distribution és a dalok.hu mint aggregatorok
és disztribltorok, valamint az EJI és a Mahasz
[étszamat. Erre a kdrre nem adunk becslést,
mivel a hangfelvételekkel kapcsolatos leg-
tébb munka olyan mikrovallalkozasoknal
(példaul hangstudiok) és egyéni vallalkozdk-
nél (producerek, hangmérnokok) keletkezik,
amit a kiadok aktivabb részvétele nélkil nem
tudunk meghatdrozni. Ez a kor vélhetéen
nagyobb létszdmot tesz ki, mint a szerzéi

tertlet kortlbelul 300 foglalkoztatottja.

A zeneiparban dolgozo technikusok (hang,
fény, latvany, szinpadtechnika és szallitok)
2014-ben hoztak létre egyesuletlket, a
Magyar Professzionalis Rendezvénytechnikai
Tarsasagot. Az egyesiletnek az elsé év végén
mintegy 600 tagja van, az egyestlet vezetdi
pedig mintegy 3000 fére teszik azoknak

a szadmat, akiknek a képviseletét az MPRT

el szeretné latni. A jelentés kdzreaddsakor

is folyik az a kutatds, amelyet az MPRT-vel
végzlnk a zeneipari technikusok helyze-
tének tisztdzasara. Ennek a kutatdsnak az
eredményei a jovében tovabb finomithatjak
a zeneipari foglalkoztatottsagra vonatkozé

ismereteinket.

A zeneipar mésodlagos foglalkoztatottsagi
hatésai elsésorban a vendéglatas, kisebb
mértékben a turizmus és a személyszallitas
tertletén jelennek meg. Magyarorszag feszti-
val- és koncertkinalata évente tobb szazezer

zenei turistat vonz.
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Uzletfejlesztés

A magyar zeneipar legfontosabb, hosszu
tavu Uzletfejlesztési kihivasanak a zene
irdnt aktivan érdeklédé lakossag bevonasat
tartjuk. A nemzetkozi 6sszehasonlitdsok
szerint a vokalis vagy hangszeres zenében
aktivan részt vevé polgérok a legbiztosabb
rendszeres lemez- és koncertjegyvasarlok.
Ezen a téren a kulturdlis kormdanyzat és

az NKA stratégiai szovetséget kdthetne a
zeneipar szerepldivel, illetve a hangszerek
értékesitésében érdekelt Hangszeresek

Orszagos Szovetségével.

Rovidebb tavon a legfontosabb feladatnak az
él6 zenei el¢adasok kozonségének novelését
tartjuk, ugyanis ezzel lehet a legbiztosabban
novelni a zenészek jovedelmét, s egyben a
zeneipar 6sszes dolgozdjanak jovedelmét

és foglalkoztatasi biztonsagat, mivel ezen az
agon jut el legkdzvetlenebb modon a piacrdl
jovedelem a mivészekhez és segitdikhez.

A felmérések szerint az aktiv koncertldtogatd
kozonség a legbiztosabb legalis zenevasarld
réteg; a koncertkdzénség lényegesen tobb
legalis zenét vasarol, mint a lakossag tobbi
része. Megforditva: a hangfelvétel-kiadok
tapasztalatai szerint sikeres hangfelvétel-
kiadas ma nem képzelheté el aktiv turnézas
nélkdl Magyarorszagon. A hangfelvétel-
értékesités legfontosabb szintere maga a
koncert, vagy a koncertélmény hataséra
térténd digitalis vasarlas. Ugy gondoljuk,
hogy a koncertkdézénség novelése tudna

a magyar hangfelvételipar bevételeit is a
legnagyobb mértékben névelni. Mivel az élé
zenei szintér terén az EJI-nek és a Mahasznak
kevés tapasztalata van, és a jelenlegi kutatés-
nak sem volt kiemelt terllete, ezen a téren
tovabbi kutatdsokat javasolndnk a meglévd

partnerekkel kardltve.

A hangfelvételek jovedelmezdségének nove-
lése két fontos terlleten lehetséges. Egyrészt
a hanyatl¢ fizikai eladasokat hosszu tavon
felvalto, jogositott, pénzt termeld online
eladdsokat kell 6szténdzni. Az online terlle-
tet az elsé Zeneipari jelentésben kiemelten
tekintettlk at. Meg kell jegyezzik, hogy a
digitdlis értékesités irdnydba valo eltolddas
azzal a veszéllyel fenyeget, hogy jelentds
jovedelmek, hozzaadott érték és foglal-
koztatotti létszam kerUl kulfoldre, hiszen a
kordbban meglévé kereskedelmi strukturak
helyét — és adott esetben a hazai k6zds jog-
kezel6k helyét is — kulfoldi szervezetek veszik
at. Alapveté stratégiai érdek, hogy a globalis
szervezeteknek Magyarorszagon legaldbb
targyaloképes kirendeltségik legyen. Ennél
még fontosabb, hogy az online terjesztésbe
bekapcsolddni képes magyarorszagi vallalko-
zasok fejlédési lehetdségei optimalisak legye-
nek. Ennek az Uzletfejlesztési prioritadsnak az
attekintésében a WM Music Distribution Kft.
(WMMD) volt a partnertnk.

Mésrészt stratégiai jelentéséglinek gondoljuk
a hangfelvételek még jobb kihasznaldsat
nyilvanos eléadasok keretében. Ahogyan
megmutattuk, a magyar és a kozép-eurdpai
lemezipar kritikusan rd van szorulva a nyilva-
nos, Uzleti célu felhasznéldsok jovedelmére.
Tobb jel mutat arra, hogy ezen a téren
Magyarorszég regiondlis 6sszehasonlitdsban
elmaradésban van: a jogdijas zenét jatszod
nyilvanos egységek, vagyis a vendéglatdhe-
lyek, kereskedelmi egységek, hotelek szama
alacsony. A nyilvanos el6adasi helyszinek sza-
manak novelése jelentds beruhdzast igényel,
ugyanakkor tartésan magas szerzéi és szom-
szédos jogi jovedelmeket képes generdlni.
Ennek az Uzletfejlesztési prioritdsnak az atte-

kintésében a Mood Media volt a partnerink.
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A MAGYAR KONCERTKOZONSEG LETSZAMANAK NOVELESE

A magyarok regiondlis és eurépai 6sszeha-
sonlitdsban is keveset jarnak él6 zenei kon-
certre. Azoknak az ardnya, akik nem jutottak
el koncertre az elmult 12 hénapban, 75%, ez
Portugalia és Gorégorszag utan a harmadik
legrosszabb ardny az Eurépai Unidban. Bar
lényegesen szlikebb kdzdnséget érint, de
szintén Magyarorszagon a harmadik leg-
alacsonyabb a szinpadi opera-, balett- és
tdncbemutatdk latogatottséga is. Ezen a
téren azok arénya, akik legalabb egy ilyen
el6adéason részt vettek, Magyarorszagon 12%,
amely hasonlé a lengyel, bolgar, horvét aré-
nyokhoz, de a gyakorisdg Magyarorszagon a

legalacsonyabb.

A rendszeresen koncertre jarok ardnya -
azaz akik egynél tobb, akar évente 6tnél
tébb eseményre is elldtogatnak - szin-
tén Magyarorszdgon a legalacsonyabb

(Portugalia és Goroégorszag utan). Pontosabb
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definicioval: azok arénya, akik legaldbb
évente harom koncertet meglatogatnak,
mintegy 6%, korilbelul azonos Romania

és Bulgaria értékével, de lényegesen elma-
rad a kozép-eurdpai és az eurdpai atlagtol

is. gy ezer lakosra az EU-ban 4tlagosan
1,7-szer t6bb koncertlatogatas jut, mint
Magyarorszédgon. A régidban élenjaré szlové-
nek évente korulbelll 2,3-szer tobb koncert-
ldtogatdsrél szdmolnak be, mint a magyarok.
Oket pedig mar tényleg csak az eurépai éllo-

vas Luxemburg és Hollandia el6zi meg.

Magyarorszagon sajnos igen magas, 35%
azok aranya, akiket nem érdekel az é16
zene, ez az egész kozép-eurdpai régidban a
legmagasabb érték, és csak Portugdlidban,
Cipruson, Olaszorszagban és Belgiumban
taldlunk tobb ilyen vélaszadot. Ugyanakkor

akar a teljes vélaszadoi kort, akér csak azokat

elemezve, akik nem azért nem voltak koncer-

ten, mert eleve nem érdekli 6ket, a magyarok
korében kilonosen kevesen jeldlték meg
oknak azt, hogy nem taldltak megfeleld kina-
latot. A tul szegényes vagy rossz véalaszték
aradnya - azokat nem szamitva, akiket eleve
nem érdekel a zene — Magyarorszagon a
teljes populécidra vetitve 7%, a zene irdnt
nem érdektelen vélaszadokra vetitve 11%,

ami a legjobb arany Eurépédban!

Az informéciohidnyt mintegy 3% jelolte
meg okként, ami 6nmagban nem kima-
gaslé, de Eurdpa-szerte a magasabb

értékek kozé tartozik.

. Jart koncerten

Rendszeresen jar
koncertre

10abra A rendszeres koncertk6zonség regionalis 6sszehasonlitasban
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PASSZivV
ZENEHALLGATAS
HELYETT AKTIV
RESZVETEL

A zenei kultUrdban valé aktiv részvétel és a
zenefogyasztas Osszefliggenek egymdssal.

A zenei tevékenység pedig oridsi kulonbsé-
geket okoz. Azok, akik jatszanak hangszeren,
a nemzetiségtdl figgetlendl kétszer olyan
nagy valoszinliséggel mennek el koncertre
(16,1%, illetve 34,7%), és az éneklésnek is
hasonlo a hatdsa. A nem énekléknek 35,2%-a,
az énekléknek 58%-a jut el legaldbb egy kon-
certre évente. Az opera-, balett-, tdnceléaddas
esetében az éneklés 15,7-r6l 31%-ra noveli
az eljutds valdszinliségét, a hangszeres zene

16,1-r61 34,8%-ra.

Azokban az orszagokban, ahol magasabb a
koncertre jarék aranya, szignifikdnsan tébben
mennek operaba, balett- vagy tdnceléadasra
is, és ezekben az orszagokban szignifikdnsan
tébben énekelnek. (A hangszeres zenélésnek
nincsen szignifikans szerepe.) A zenei kultu-
raban pedig igen jelentds eltérések vannak
Eurépédban. Magyarorszagon sajnos europai
szinten alacsony az éneklé vagy hangszeren

jatszd népesség aranya.
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A hangfelvételek el6allitdi és tulajdono-

sai az elmult tizenot évben elsésorban
fenyegetést lattak az internetben. A nem
jogositott tartalmak tdmeges megosztasa
és letdltése hozzajarult a hagyomanyos fizi-
kai értékesitések elveszitéséhez. Az egyedi
letoltésen alapulé digitélis értékesitések
soha nem tudtak kompenzalni a fizikai
hordozok elmaradt eladdsdnak veszteségét.
Ezen a helyzeten az elmult hdrom évben
valtoztatott az olyan el6fizetéses streaming
szolgaltatdsok tomeges elterjedése, ame-
lyek egyes piacokon valéban jelentds
jogdijat képesek kifizetni. Magyarorszagon
azonban ez, amint a lemezipar bevételi
szerkezetének elemzésekor Iattuk, ma még

inkdbb csak remény, mint valdsag.

A HANGFELVETELEK JOBB KIHASZNALASA AZ INTERNETEN

DIGITALIS LETOLTESEK

Az Apple 2001-ben inditott iTunes boltja a
fejlett piacokon gyorsan jelents legélis letol-
tési forgalmat generdlt. Bar nem az Apple
volt az elsé jelentés online kiskereskedd,
hosszu ideig az iTunes domindlta a digitalis
példanyok értékesitését. A kozos jogkezeldk
és a WMMD tapasztalatai szerint jelenleg is
az iTunes a piacvezetd a digitdlis értékesité-
sekben. A tdbb szaz kilfoldi és néhany hazai
versenytars lényegesen kisebb forgalomrol
szamolhat be a digitélis egyedi felvételek és

albumok értékesitése terén.

A legfejlettebb nyugat-eurdpai és észak-
eurépai piacokon a digitélis értékesités
arbevétele jelentésen meghaladja a fizikai
értékesitések bevételét, amiben nagy szerepe
van annak, hogy a lakossag jelentds része
rendszeresen vasarol digitalis albumokat és
felvételeket. Magyarorszagon a digitélis érté-
kesitésnek ez a klasszikus formaja Iényegesen
lassabban indult be, és ahogyan a hangfel-
vételek kapcsan megallapitottuk, 2013-ban
mintegy 16,6 millié dalnak megfelel6 zene
kerUlt fizikai hordozén, tovabbéa 1,1 millié
digitalis formatumban a vasarldkhoz. A fizi-
kai-digitalis példanyok ardnya 2012-ben 97:3,
2013-ban 94:6 volt, ami még nagyon tavol all

a fejlett piacokra jellemz6 értékektdl.

A digitdlis értékesités legjelentésebb
konkurense az otthoni mésoléds és a nem
jogositott internetes forrdsokbol torténd
ingyenes letdltés. Az otthoni masolds szinte
kizérélag CD lemezekrél és mas jogositott
hordozoékrol digitélis Uton (szamitdgép koz-
vetitésével) torténik. A magancéli masolas
Nyugat-Eurépéban az 1960-as évek ota,
Magyarorszagon a nyolcvanas évek éta legé-

lis, ellentételezésként pedig a masolatok utdn
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az un. Ures hordozdi dijbdl finanszirozott kar-
potldst kapnak a jogtulajdonosok a masolds

miatt kiesé jogdijjovedelmik helyett.

Az otthoni mésolds nagymértékben fligg

a haztartasok altal alkalmazott mdsoldsi és
zenehallgatési technolégiadtdl, a digitélis esz-
kozok esetében az eszkoz adatfeldolgozasi
(tdomoritési) sebességétdl, taroldkapacitdsa-
tél, és a masolds soran alkalmazott adatat-
viteli sebességtdl. Ezért az otthoni mdsolas
jelenségének méréséhez id6rol idére j fel-

méréseket kell végezni.

A szerzdi jogi jogosultakat képviseld szer-
vezetek az elmult években, nyugat-eurdpai
példak alapjan, azzal a konzervativ becsléssel
éltek, hogy egy eladott, jogositott hang-
felvételpéldanyra legaldbb 6t nem jogosi-
tott, otthon masolt felvétel jut. Az otthoni
masolas elterjedtségét egy 2007 dta azonos
szerkezet(, 2012-ben részben modernizalt,
orszagosan reprezentativ felméréssel vizsgal-

tadk (ProArt éves adathordozo-kutatas).

ELTOLODAS A
HANGFELVETELEK
GYUJTESETOL A
HOZZAFERES FELE

A 2014-es év Ujdonsaga a vilag legnagyobb
lemezpiacén, az Egyesilt Allamokban a digi-
talis albumletoltések csokkenése volt, amit
jocskan kompenzaélt a digitdlis streaming
nodvekedése. A digitdlis streaming szolgaltata-
sok eredetileg nem tették lehetévé a felhasz-
néléknak a hangfelvételek lemdsolédsat, csak
online hallgatdsat, ilyen médon atmenetet
képezve a radiosugarzas és a letdltés kozott,
ugyanakkor hatalmas repertodrhoz adtak
hozzéaférést anélkul, hogy az eléfizetének a
hangfelvételeket egyesével meg kellett volna
vasarolnia. Mindez a kiadoknak sem rossz
Uzlet, mivel az 4tlagos felhasznélo legfeljebb

par szaz kuldénbdzd hangfelvételt hallgat.

Ma mar a prémium digitélis streaming szol-
galtatok (Deezer, Hallgass Hazait, Spotify)
lehetévé teszik a masolasvédett offline
példany elmentését, amit a hasznald csak
az eldfizetése ideje alatt hallgathat meg.
Technikailag a hallgato eszkézben (szami-
tégépen, okostelefonon, tableten) létrejott
egy ideiglenes masolat a pufferben; jelen-
leg a nagy streaming szolgaltatok prémium
megoldasai lehetévé teszik egy masolds-
védett offline verzio elmentését, és igy a
szolgéltatds folyamatos internetkapcsolat

nélkal is hasznalhaté.

Az Egyesiilt Allamokban a Nielsen
SoundScan ipardgi piackutatd a digitalis
albumok fizikai egyenértékeséhez hason-
l6an létrehozta a streaming album egyen-
értékes mutatodjat (SEA). A SEA mutatd
nem hangfelvételszdmhoz kotott, mint

a digitélis album egyenértékese, hanem
annyi streamet tartalmaz, amennyinek a
hangfelvétel-tulajdonos felé elszdmolt 4ra

megegyezik az albumok jellemzé nagyke-

reskedelmi araval, jelenleg 7,50 dollarral.
A 2014-es év kozepi SoundScan szerint a
digitdlis albumok eladdsanak csdkkenését
a SEA-egyenértékes streaming jelentésen

meghaladta (Christman 2014).

A két legnagyobb audiostreaming szolgal-
tato jelenleg vildagszerte és Magyarorszagon
is a Spotify és a Deezer. A Spotify 2008-ban,
Svédorszagbdl indult el, sajat kozlése
szerint 12,5 millié prémium felhasznaloja

és 50 milli¢ felhasznaldja van vildgszerte.
Repertoérjaban 58 orszag felhasznaldi
mintegy 20 millié hangfelvételt érhetnek

el, és sajat kozlése szerint megalakuldsa ota
kétmillidrd dollar jogdijat fizetett ki a hang-
felvételek tulajdonosainak. A magyar piacon
2014 6ta van jelen lokalizalt szolgéltatdssal.
A Deezer 2007-ben, Franciaorszagbdl indult,
és 2012-ben jelent meg Magyarorszagon;

a cég kozlése szerint vildagszerte 6 millio
prémium és 16 milli6 aktiv felhasznéldja van,
kataldogusdban tébb mint 180 orszdgban 35

millié hangfelvétel érheté el.

A két nagy streaming szolgaltato kritikus
Uzletfejlesztési 1épése az volt, hogy megsze-
rezték a vildg major kiadoi repertoarjanak fel-
hasznalasi jogat. Mindkét szolgaltatd szamara
nehézségeket okozott a megfeleléen vonzo
jogdij megfizetése; iparagi hirek szerint mind
Spotify, mind a Deezer tulajdoni részt ajanlott
a major kiadoknak, amelyek igy kozvetlentl

részesllnek a szolgaltatds hasznabol.

A Spotify és a Deezer, illetve a jelenleg kisebb
jelentéségli Google Play a szerzéi jogok
tekintetében kisebb részben, a szomszédos
jogok tekintetében pedig nem hagyatkozik
kozds jogkezelésre — a szerzéi jogok rende-
zésére a zenem(kiadokkal, a szomszédos
jogok rendezésére a hangfelvételek kiaddival
egyezik meg. E megoldés az el6adomivészek
vonatkozdsdban Magyarorszagon jelenleg
vitatott, melynek rendezésére ma is peres
eljaras van folyamatban. A nemzetk&zi major
kiaddkkal kozvetlenul, a kisebb figgetlen

kiadodkkal tobbnyire aggregdtorokon keresz-
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tul tartjak a kapcsolatot. Ezért jelenleg a
koz6s jogkezel6knél csak korlatozott informa-

ci6 éll rendelkezésre a digitdlis streamingrél.

Az Artisjus a hazai repertodr jelentds részét
jogositja, és hasznalataranyos dijat szed a
fizeté (prémium) Ugyfelek utan, tovabba
részesedést kap a rekldambevételbdl
finanszirozott (freemium) Ggyfelek utan.

Az elszamoldsnak csak a prémium lgyfelek
esetében alapja a felhasznélészam. (A nem
fizet6s, freemium fiokok jelentés része inaktiv
lehet, ezért a Spotify és a Deezer csak a havi
aktiv felhasznaloszamot jelenti globdélisan.)
Magyarorszdgon 2014-ben a Spotify, a
Deezer és a Google Play szolgaltatasan kivul
a,Zene 24/7",a WMMD zenei szolgaltatasa és
két kisebb nemzetkdzi szolgaltatéds (Rdio.com
és Rara.com) volt elérhetd. Az orszdgosan
reprezentativ ProArt adathordozé kutatés
eredménye és az sszesitett, egyedi adatot
nem tartalmazé adatkozlése egybevagdan
korulbelul 70 ezer prémium streaming el&fi-

zetd 1étét valdszinUsiti.

Az ingyenes streaming-el&fizetések szama
nehezen becsilheté meg kozvetlen piac-
kutatdssal, mivel nagyon sok inaktiv fiok

van. [gy a surveyadatok messze feltlbecslik,
egymillié korulire teszik azok szamat, akik azt
allitjdk, hogy hasznalnak jogositott streamin-
goldalt. Nem véletlen, hogy az iparagi jel-
lemz6 statisztika az adott honapban aktiv
felhaszndalo. Az Index-Délmagyar—Kisalfold-
felmérés a fizetés és nem fizetd felhasznalok
aranyanak szorzéjat mintegy 3,5-szeresnek,

a ProArt éves adathordozo-kutatds négysze-
resnek mutatja. Az Artisjusnak a szolgéltatok
ltal jelentett ingyenes felhasznalészamok
ennél lényegesen alacsonyabbak, aminek
annyiban nincs jelentésége, hogy ezekben az
esetekben az eléfizetdszam nem tényezdje a

jogdijelszamoldsnak.

A Mahasz jelenleg a slaglerlistdk osszealli-
tdsdhoz kap adatokat a Deezertdl, a Google
Playtdl, és 2014 oktobere 6ta a Spotifytol.

A Mahasz tapasztalatai alapjan csak az

allapithaté meg, hogy a Spotify hasznélata
lényegesen magasabb a Deezerénél, annak
ellenére, hogy a Spotify részesedése az alta-
lunk ismert WMMD-repertoar bevételébdl
jéval kisebb. A magyarazat az lehet, hogy

az egyébként sokkal ismertebb Spotifynak
sokkal tobb ingyenes felhasznéldja van, mint
a Deezernek. A Deezert tébbnyire valamilyen
mobilpromdécids szolgaltatas keretében
ismerték meg az emberek, ezzel szemben a
Spotifyt szintén promotélja a T-Mobile, de
jelentds a spontan markaismertsége is. Ugy
tlnik, hogy a Spotify- és a Deezer-el&fizetok

felhasznalasi intenzitasa is eltéré.

Mindezeket figyelembe véve Ugy gondoljuk,
hogy a most formalédo piacon a 70 ezer
prémium streamel& mellett akar 200-300
ezer rendszeres ingyenes hasznalo is lehet,
és ennél is nagyobb szamban lehetnek azok,
akik mar kiprobaltdk valamelyik streaming
szolgéltatast. Ezek a felhasznaldk mintegy
500-700 millio forintot kolthetnek legélisan
- de ennek az 6sszegnek vélhetéen nagyon
nagy része jut a nemzetkozi repertoar

tulajdonosainak.

A streaming szolgéltatdsok iranti igény
nagyon gyorsan né, de jelenleg eltorpul
a digitédlis letoltok legfeljebb 1,3 millids
tadbordhoz képest, ami pedig lényegesen
kisebb a fizikai hordozoét hallgatdk leg-
feljebb 3,3 milliés és az otthoni mésoldk

hasonlo létszamanal.

A Google két szolgaltatdssal van jelen a
relevans piacon. A Google Music Play az
iTuneshoz hasonldan letdltési lehetéségeket
és streaminget is lehetévé tesz; ennek jelen-
leg a piaci részesedése viszonylag csekély.
A Google altal felvasarolt YouTube jelentds
zenei forgalmat is generdl. A YouTube a
felhasznalok altal eléallitott, nem zenei

és zenei videdkra osztja a tartalmait, és a
kulonféle csoportok utén eltérd jogdijat
fizet. Az Artisjus kdzos jogkezelésében 1évé
repertoar hasonlé nagysagu, de az audi-

ovizudlis tartalmak tulsulya miatt eltéré


Rdio.com
Rara.com
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Osszetétell, mint a Deezer és a Spotify eseté-
ben. 2014-ben a Google bejelentette, hogy
YouTube Music Key néven prémium, zene-

hallgatdsra is alkalmas szolgéltatast hoz létre.

A YouTube ugyanis klasszikusan alulrol
épitkezik, és szamos, szerzéi kiadasnak meg-
feleld, illetve koncertfelvétellel rendelkezik.

A felhaszndlo altal generalt tartalmak kozott
gyakran olyan zenei tartalmak is megje-
lennek, amelyek szerz8i nem regisztraljdk
mUveiket egyetlen kozos jogkezelénél sem.
Magyarorszégon is jellemzé, hogy a YouTube
kindlatdban olyan népszer felvételek is
megtaldlhatdk, amelyek semmilyen mas plat-
formon nincsenek jelen. Ennek a kdzvetlen
oka a vizualitds és az alulrol épitkezés; kdzve-
tetten az, hogy a YouTube-on olyan tartalmak
is megjelennek, amelyeket a kiadék nem
adnanak ki, mivel azok példaul radidban vagy
tévében nem mutathatok be, példaul a szoki-
mondo szoveglk miatt. A YouTube kitermelte
a maga olyan underground sztdrjait, akiket a
kiadok elkerultek. Tobb olyan, kiadéi hattérrel
nem rendelkezd, radidkban és tévében soha
nem jatszott YouTube-sztér van, akiknek tébb
tizezres rajongotabora és tobbmilliés meg-
tekintése meghaladja a legnagyobb magyar

kiaddk YouTube-forgalmat.

A YouTube jelenleg nem szerepel a
streaminglistakban, és viszonylag kisebb
figyelmet kapott a zeneiparban, pedig igen
kiemelked¢ jelentésége van a lakossag
zenefogyasztasi szokésait tekintve. Ahogyan
a hangfelvételek kapcsan bemutattuk, a
lakossdg idémérlegében a YouTube a 35 év
alattiak, de talan a 35-44 éves korosztalynal
is vezetd zenehallgatési csatorna, megeldzve

a hagyoményosan vezeté radiot.

Az online disztribucié egészen méasfajta
kihivasokat tdmaszt a zeneipar felé, mint a
fizikai kereskedelem. Az egyik Uzleti kihivas a
lemezkiaddk, nagykereskedok, kiskereskedék
és a radio- és tévécsatornak kozotti meg-
bomlott értékesitési struktura Ujraépitése.

A masik Uzletfejlesztési kihivast az jelent,

hogy a magyar repertoér soha nem latott

nagysagu vildgrepertodrral kezd versenyezni
a legdlis online piacon - ennek az Uj digitalis
piacnak a valasztéka lényegesen nagyobb az

illegalis internetes piacnal is.

A KERESKEDELMI
LANC ATALAKULASA
AZ ONLINE
ERTEKESITESBEN

A digitdlis lakossagi értékesités két leg-
fontosabb csatornaja a digitalis letoltés és

a hozzaférés-alapu, eléfizetéses digitélis
streamingben vald részvétel. A digitalis letol-
téseket lehetévé tevé druhdzakba (Apple
iTunes, Google Play Music, Bandcamp, illetve
a Dalok.hu és tébb szaz nemzetkdzi és helyi
letdltéaruhdaz) vagy a nagy streamingolda-
lakra (Spotify, Deezer, a Google hamarosan
6sszeolvado YouTube és Music Play csatornai)
elvileg barmelyik kiadd vagy akar el6add koz-
vetité nélkul is felkertlhet, ahogyan a jobb
lemezboltokba kordbban is bevihették akéar

a zenekarok is a lemezeiket. A legnagyobb
kiadokat kivéve azonban a kdzvetlen értéke-

sités dltaldban nem oldhaté meg rentébilisan.

A digitalis értékesitésben a nagykereske-
dok szerepét az Un. aggregatorok veszik &t.
Az aggregatorok egyrészt klasszikus ,nagy-
keresked6i” feladatokat ldtnak el: megfeleld
adatokkal, metaadatokkal és technikailag
megfelelé modon elhelyezik a tobb szaz
nemzetkozi druhaz kindlatdban a kiaddk és a
szerz6k hangfelvételeit. Masrészt tobbnyire
ellatjdk azokat a promocios feladatokat
(online promocidk targyi adatainak dtadésa
az online shopokhoz, esetleg a promdcids
kampanyok lebonyolitasa), amelyek nyoman
a hangfelvételek lathatéva vélnak az adott
fellleten. Ezenkivil elvégzik a jogdijkifizeté-

sek elszamolasat is.

A legnagyobb digitélis feltleteken, vagyis

az iTuneson, a YouTube-on, a Spotify és a
Deezer kataloguséban tébb tizmillié hang-
felvétel érhetd el; ebbdl a vasarlok altaldban
néhany tucat dal vagy album kiemelt adatait
1atjdk: ez lényegesen tébb cim, mint amennyi

a lemezboltokban valaha is elérheté volt.



Dalok.hu

Tiz évvel ezel6tt a magyar lemeziparra jel-
lemzé kiskereskedelmi arrés mintegy 44%
volt, a tapasztalatok szerint ez a most kiala-
kulé digitélis piacon majdnem ugyanilyen
mértékl — az iTunes példaul 30%-os arréssel
dolgozik, ezenfelll az aggregatorok dija vagy
jutaléka még kiskereskedelmi koltségként
merdl fel. Ugyancsak megmutattuk korab-
ban, hogy csak a kereskedelemben mintegy
1200 lemezbolti munkahely sztint meg 2008
oOta. Az igazi Uzletfejlesztési kihivés tehat a
fizikai értékesités miatt elveszé munkahelyek
poétlasa a digitdlis vilagban. Amint lathatd, a
globalis zenepiacon azokban az orszagokban
alakulnak ki sikeres, zenekereskedelem-

mel foglalkozo vallalkozasok, amelyeknek
jelentds belsé piacuk, sikeres helyi reperto-
arjaik vannak. A kiskereskedelem dontéen

az olyan globdlis véllalatok kezébe kerdilt,
mint az Apple (Egyesiilt Allamok), a Spotify

(Svédorszédg), a Deezer (Franciaorszag.)

A flggetlen kiadok altalaban az aggregétoro-
kon és digitalis disztributorokon keresztil, a
major kiadok pedig a nemzetkozi kdzpontja-
ikon keresztll végzik el azokat a marketing-
és promocios feladatokat, amelyek segitsé-
gével az adott tartalom a megfelel§,polcra
kertl”a digitdlis druhdzakban. A kiaddknak
tovébbra is feladatuk az online kindlatban
elérhetd repertodr marketingje az él6 kon-
certeken, a radio- és tévés fellleteken, az
online sajtéban, és egyre nagyobb mérték-
ben a digitélis vasarlok és a digitalis druhazak
kozott kozvetlen kapcsolatot teremtd kozos-
ségi médidban. A magyar lemezipar akkor
tud él6 kapcsolatban maradni a globélis
zenekereskedelemmel, ha az emlitett globa-
lis szolgdltatdkkal helyi kapcsolatot létesit;
emellett pedig az aggregatorok vagy mas
piaci rések terén sikeres, akar regiondlisan
vagy vildgszinten is versenyképes tarsasdgok

felépitését tudja tdmogatni.

A WMMusicDistribution (WMMD)
Magyarorszag piacvezetd digitalis disztribu-
tora. Tébb mint 300 jogtulajdonos (hang-

lemezkiaddk, hangfelvétel-tulajdonosok)
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és tobb mint 3000 el6ado és zenekar tobb
mint 40 ezer daldt kezeli, egyben a Hallgass
Hazait szolgéltatdscsomag elinditdja és lze-
meltetdje. A magyar repertodr nemzetkozi
versenyképességét a WMMD esettanulménya

segitségével mutatjuk be.

A MAGYAR REPERTOAR
A NEMZETKOZI
VERSENYBEN

A magyar repertoar tekintetében a Deezer
és a Spotify kinalata kozott nincsen jelentds
ktlonbség. A nagy major kiaddk repertoérja
mindkét szolgdltatonal megtaldlhato, a
fuggetlen kiadok pedig altaldban aggregéto-
rokon keresztll egyszerre jutnak be mindkét
szolgaltatd katalégusaba. A Zenész survey
résztvevoi kozul 21% jelezte, hogy reperto-

arja elérheté a Deezeren, illetve a Spotifyon.

Ahogy a Hangfelvételek és albumok
Magyarorszdgon cim( fejezetben megal-
lapitottuk, , jelenleg nem mondhaté meg,
hogy a magyar repertodr mekkora része
érhet6 el az online feltleteken. A hang-
felvételekrél nincsen kdzponti adatbazis.
A népszer( streamingoldalak a szerzéi jogi
jogositast a kdzos jogkezel6kon keresztil
végzik, ezért az Artisjusnak jelentés online
felhasznalasi statisztikai vannak. A szom-
szédos jogi jogositast a streamingoldalak
azonban a kozos jogkezeldk kikertlésével,

kozvetlendl prébaljak megoldani.

A Zenész survey adatai alapjan ugy véljuk,
hogy a legvalasztékosabb magyar repertodr a
YouTube-on taldlhaté meg, ahol lényegében

mindenki jelen van.

Az EJI és a Mahasz éltal kozosen Uzemeltetett
playlist.hu rendszerébe a médiaszolgéltatok
altal feltoltott adatok alapjan 60 033 beazo-
nositott hangfelvételt jatszottak a magyar
radiok, az Artisjus adatai szerint pedig
mintegy 30%-ra teheté a magyar zenék
jatszasi ardnya. Mindez korulbelul 20 ezer
magyar hangfelvételre teszi a hazai radios
repertoart. Ennél 6nmagaban a WMMD 4éltal
aggregalt, minden nagy digitalis feltleten
elérhetévé tett magyar repertoar is nagyobb.

Figyelembe véve azonban azt is, hogy a


playlist.hu

Uzletfejlesztés

major kiadok régi hazai katalégusénak nagy
része elérhetd a nagy streaming szolgéltata-
sokon, ugyanakkor Uj felvételeket elenyészé
szamban készitenek, a digitalisan elérheté
magyar repertodr méretét néhany tizezer

hangfelvételre becsuljuk.

A legnagyobb elérhetd katalégus a

Deezeré — mintegy 35 millié hangfelvétellel.
(A YouTube esetében ilyen statisztika nem
érhetd el, illetve nem készithetd, hiszen a
YouTube alapvetéen nem hangfelvételként
értelmezi a tartalmait.) Ezen belll a magyar
népesség vagy a magyar gazdasag globalis
sulydnak megfeleld, online elérhetd reper-
todr mértéke félmillio—egymillié hangfelvétel
volna. Bar ugy latjuk, hogy még jelentds
magyar katalégusok varnak digitalizélasra,

félé, hogy a jelenlegi magyar hangfelvétel-

eladasokat. Ezeken a listdkon a magyar
eladdsok ardnya - az eurdpai lemezipari
gyakorlatnak megfelel6en — magas. Ezzel
szemben a Mahasz 2013-ban kezdte meg -
a Deezer és a Google Play adatai alapjan - a
szolgéltatdkkal kotott kulon adatkezelési
megallapodéds nyoman Osszeallitani a hazai
streaming-slagerlistakat. Ezeken a listdkon
2014 oktdberéig viszonylag jol szerepeltek a
hazai fuggetlen kiaddk, és idénként szerzdi
kiadasban megjelent muvek is bekerultek a
40 leghallgatottabb dal k&zé. 2014 oktéber-
ében a streaminglistaba elészor kerdltek be
a hazai Spotify-forgalmak is, azonnal kiszo-

ritva a magyar dalokat a Top40-bdl.

Jelenleg a magyar lemezipar nem képes
olyan mennyiség( tartalmat el&allitani, amely

képes volna a felhasznalok szamara expo-

repertodr bévilése nem tud majd lépést nencidlisan ndvekvd kinalattal versenyezni.

tartani a globdlis kindlat bévilésével. A tdgabban értelmezett zeneipar valamivel

versenyképesebb: az audiovizudlis kinalat

A Mahasz hetente kézli az album- és jelentésen ndveli a vélasztékot, bar ennek a

egyedi letoltés slagerlistdit, amelyek 2013 zeneipari kiaknazasa még egyaltalan nincs

Ota egységesen kezelik a digitélis és fizikai
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5 abra Az On zenéjével hol talalkozhatott a magyarorszagi k6zonség
a 2013-14 évi idészakban?

sabra Az On zengjével hol taldlkozhatott a magyarorszagi kozénség a 2013-2014 évi idészakban?



dltaldnosan megoldva. Az MTVA az MR2 —

Petdfi radio szamara készitett €16 felvételei,
illetve az A38 hajo tévés bemutatdsra készi-
tett felvételei jelent&sen novelik az elérheté

repertodr nagysagat.

A nem konvencionalis repertodrbévilés a
legjobban a YouTube példajan mutathatd
be. A YouTube globdlis sldgerlistajat jelenleg
a koreai Psy Gangman Style cim( videdja
vezeti mintegy 2,1 millidrd megtekintéssel

- 6 kifejezetten ezen a platformon valt vildg-
sztarrd. A méasodik helyen a hagyomanyos
lemezipar egyik szupersztarja, Justin Bieber
all 1,1 millidrd megtekintéssel; a negyedik
helyen pedig Jennifer Lopez 793 milli6 meg-
tekintéssel. (A harmadik legnépszerlbb vided

nem zenei felvétel.)

Magyarorszaggal kapcsolatban a Google
2014 végén azt kozolte, hogy az orszag
kedvenc YouTube-csatornai kozul 10-bdl
8 magyar nyelven készit videdkat, 6k mar
osszesen tobb mint egymillids feliratkozoi

szammal és tobb mint 150 milliés nézettség-
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gel buszkélkedhetnek. A kedvenc magyar tar-
talmak kozil elsé helyen Csoro Lali Lalipopja
all, és az elsé tizben a KerekMese harom
gyerekdala szerepel. Magyarorszag legfelka-
pottabb zenei videdi kdzott 2014-ben Majka
és Curtis Csak te létezelje (Magneoton) a 3.
helyen, Horvath Tamas & Raul feat. Children
of Distance Vége cim( dala pedig a 6. helyen
all, 6sszesen 5,9 millio megtekintéssel.
Jellemz6, hogy Magyarorszagon a kiadoi
hattér nélkul, gyakran kiadott hangfelvétellel,
sztaroknak vannak 3-5 millids nézettségu
felvételei. A YouTube sajatos kedvencei és
hatalmas k6zonsége azt mutatja, hogy az Uj
technikai kifejezési formék és a fiatal genera-
ciok Uj platformjai 6nallo sztarokat és érvé-

nyesulési utakat hoznak létre.

Ennek a gyorsan fejlédé, egyre inkdbb a
zene felé is nyitd platformnak a kiaknazéasa
Uj lehet6ség a zeneipar szamara. 2015-ben
varhatdan a YouTube atalakitdsa hozza a leg-

nagyobb valtozast a zeneipar életébe.

ESETTANULMANY:
DIGITALIS
ERTEKESITESEK

A digitalis értékesitések jelentéségét
Magyarorszag vezetd aggregatora, a
WMMD segitségével mutatjuk be egy konk-
rét, meg nem nevezett tgyfél példajan.

A fuggetlen kiado6 az elmult években jelen-
t&s sikereket ért el a fizikai eladasok terén,

repertoarja orszagosan jol ismert.

Az esettanulmdanyként elemzett fliggetlen
kiadd 2014. elsé harom negyedévi digi-
talis bevételeinek 62%-a érkezett a nagy
digitalis streamingoldalakrol, 17%-a az
egyedi letoltésekbdl, és 21%-a a Hallgass

Hazait! programbdl.

. Hallgass hazait stream
. Letoltés: mas magyar
. Letoltés: mds nemzetkozi
. Letoltés: iTunes

. Stream: Spotify

Stream: Deezer

. Stream: YouTube
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A Hallgass Hazait! nem pusztan egy el6-
fizetds zenei szolgaltatas, hanem széles
korl program, amely célul tlzte ki a hazai
repertoar minél nagyobb mértéki felhasz-

naldsanak tdmogatéasat.

A Hallgass Hazait! program keretében a
Vodafone eléfizetdi korldtlan mennyiségben,
de mésolasvédelemmel elldtott mddon
tolthették le a repertodrt, tehdt a szolgél-
tatds inkabb a prémium streaming jegyeit
hordozta. (A Deezer, Spotify és Google Play
Music prémium el&fizetdi szintén térolhat-
nak offline mésolatokat a streambdl, amit az

ingyenes verzidban nem lehet megtenni.)

A Hallgass Hazait! ugyan 6nallé termékekkel
is jelen volt a piacon, de nem konkurencidja a
piacon lévé szolgaltatasoknak, hanem azokat
kiegészitve, kizardlag a hazai repertodrra
alapozva erés promdcios fellletet biztosit a
hazankban megjelené hangfelvételeknek.

A szamok alapjan mind promocios erejében,
mind jovedelemtermeld képességében fel-
veszi a versenyt a nagy nemzetkdzi szolgal-
tatasokkal, sét tobbséguket tul is szarnyalja a

magyar tartalmak vonatkozéasaban.

Mivel a szolgéltatas néhany tizezer hazai
hangfelvételt tartalmaz, az Uj kiadvanyok
kiemelése, a dalok, el6addk, albumok kozotti
tallozés 6sszehasonlithatatlanul kénnyebb,
mint egyéb szolgaltatdsok esetében. Igy az
Ujdonsagok, friss zenekarok sokkal nagyobb
szamban jutnak el kdzonséglkhoz, s ez
hatdssal lehet — egyebek mellett — az é16

zenei események slrlibb ldtogatdsara is.

A YouTube és a Google potencialis piacat-
rendezé szerepét jol mutatja, hogy bar egy
Deezer- vagy Spotify-meghallgatas értéke
jelenleg mintegy 30-szorosa egy YouTube-
megtekintésnek, a YouTube 28-szor nagyobb
latogatottsagaval kozel azonos jovedelmet
hoz az esettanulmanyban szerepld fliggetlen
kiadonak. A WMMD tapasztalatai szerint ezek

az aranyok altalanosnak tekintheték.

Az iparagi szerepldk és elemzék nagy
valtozast varnak attél, hogy a Google tulaj-
dondban lévé YouTube hosszas el6készités
utdn 2015-ben elinditja a néhany piacon
mar 2014. 6ta nyilvanos bétatesztelés alatt
all6, a Google Playjel integrélt prémium
streaming szolgaltatasat, YouTube Music
Key néven. A szolgaltatas el&fizetdi a
YouTube-on elérhetd 6sszes tartalmat, a
zenei videodkat is nézhetik vagy hallgathat-
jak hordozhato képernydiken, ezenkivil
streamelhetik majd a Google Play 30 mil-

lids repertoarjat (Gokey 2014).

Azt kdvetden, hogy a mar zajld bétatesztelés
utan vildgszerte elérhetévé vilik a szolgalta-
tds, az aranyok nagymértékben eltolddhatnak
a Google megoldasai irdnydba. Az esettanul-
manyban sokatmondo tény, hogy a vizsgalt
esetben a YouTube bevételei meghaladtédk az
Apple iTunes platformjan elért digitdlis letol-
tési és streamingbevételeket, noha értelem-
szer(len egy letdltés értéke az iTunes boltban

a sokszorosa egy YouTube-megtekintésének.

AWMMD esettanulmanya és a Mahasz sla-
gerlistdjanak elemzése megmutatja a nagy
streaming szolgaltatdk eltéré piacszerzési
piacaikon nagyban tdmaszkodnak a mobil-
szolgéltatékkal, sé6t a mobileszkoz-gyartokkal
vald egylttmikodésre. A Deezer promocios
egylttmkodés keretében lépett a magyar
piacra: folyamatosan magyar szerkesztéséget
és képviseletet tartott fenn, igy folyamatosan
viszonylag magas magyar hallgatottsagi
aranyt produkalt. A Spotify ezzel szemben

- nemzetkozi gyakorlatdnak megfelel6en

- semmilyen médon nem teszi lehet6vé a
kataldgusa szerkesztését. A Spotify katalogu-

saban a magyar repertodr elveszett.

Jovedelmi oldalrél azonban a kép arnyaltabb.
A Spotify vélhetéen nagyobb aktiv felhasz-
naloi szamaval a volumeneket nagyobb
mértékben képes dtrendezni; ugyanakkor a
Deezer aktiv hazai promdcids tevékenységé-

vel — amelyet a Telenorral és a WMMD-vel,

illetve a figgetlen magyar kiadokkal egyutt
végez - jelenleg nagyobb jogdijjévedelmet

generdl a magyar kiadéknak, mint a Spotify.

A magyar repertoar érvényesilése szem-
pontjabol egyértelmuen kedvezébb a Deezer
gyakorlata. A magyar szereplék széméra
stratégiailag fontos feladat, hogy a Deezerrel
kialakult jé kapcsolatot er8sitsék, és a
Spotifynal kozvetlendl vagy anyacégeiken

keresztll hasonlé viszonyt alakitsanak ki.

A YouTube jelenleg nem szerepel a
Mahasz streaminglistajan, ugyanakkor az
esettanulmanyban szereplé magas kifize-
tések azt valoszinUsitik, hogy a YouTube
streamingvolumene messze nagyobb

a Spotify és a Deezer volumeneinél.

A YouTube Music Key bevezetése a piacra
ezért a kozeljovében jelentds mértékben

atrendezheti a magyar és a vildgpiacot is.
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ESETTANULMANY:
HATTERZENE

A felhasznélok szamdra Magyarorszagon
kedvezé modon a szerzdi jogi és szomszédos
jogi jogositas egycsatornads, igy az Artisjus a
Mahasz és az EJI megbizasabdl minden jog-
dijat beszed. A héttérzenei engedélyek szama
2011-ben érte el a csucspontjat, amikor az
Artisjus 42 344 Uzleti felhasznélot jogositott,
ezt kovetben enyhe visszaesés kovetkezett.

A vendéglaté-ipari felhasznalok panaszainak
hatdsdra az Artisjus 2013-ban a vendéglatoi

jogdijakat két évre befagyasztotta.

A hattérzenei piac bevételein a jogtulajdo-
nosok, a hattérzenei szolgéltatok és a hang-
technikai cégek osztoznak. A jogdij mértéke
a zene hozzadadott értékével ardnyos, a zene
hozzdadott értéke pedig a zene minéségével
és a zenére éplld keresletdsztonzés tovabbi
hozzaadott értékével egyltt né. A zene érté-
két ezért a hattérzenei szerepldk egylttesen
tudnak névelni, ugyanakkor Magyarorszagon
2013 el6tt a szerepldk kdzott érdemi egyez-
tetés nem volt. Ezért is fontos, hogy a piac
egyes szerepl&ivel 2013-ban Uzletfejlesztési

egylttmikodést kezdeményezett az Artisjus.

A hattérzene terlletén tehat a kdvetkezé
évek kihivasa az Uzleti felhasznélok, a jog-
tulajdonosok, a hattérzenei szolgdltatok és

a jogtulajdonosokhoz hasonlé részesedés
hangtechnikai vallalkozasok kozotti optimalis

Uzletfejlesztés mddjanak a megtalalasa.

A magyar kiskereskedelemben és szolgaltatod
Uzlethelyiségek kérében 2009 ota folyama-
tosan né a jogositott felhasznalasi helyek
szama, ez 2012-ben 6782, 2013-ban 7165
volt, ami a KSH 4ltal nyilvantartott helyek
szamahoz képest 13,8%-os, illetve 15,4%-0s
részesedést jelent. A magyar kiskereskedelmi

egységek alapterilete ebben az idészakban

18-19 millié négyzetméter kozotti volt, ebbdl
korulbelul 3 millio négyzetméter, kb. 15,5%

volt jogositva.

A KSH kiskereskedelmi adatainak elemzésével
megéllapithato, hogy az egyes kiskereske-
delmi szakdgazatokban igen eltéré egy négy-
zetméternyi Uzletterllet jovedelmezdsége

és arbevétel-termeld képessége, a legcseké-
lyebb, 11 forintos hasznaltcikk-kereskedéstél
a 309 forintos illatszer-kereskedelemig.

(Nem minden kereskedelmi szakdgazatra
szémithato ki ez az érték.) A hattérzenei szol-
galtatdk azonban ismerik a kiskereskedelmi
tertleten lévo kilonbségeket, amelyeket a
technolégiai igényszintek és koltések eltérése
is jol jelez. A Mood Mediatdl kapott esetta-
nulmanyok alapjan egy négyzetméter zenei
hangositdsanak addicionalis koltsége igen
széles skaldn mozog. A legszerényebb kivitel,
mondjuk egy raktérjellegt, alacsony hozzé-
adott érték( aruhaz egyébként is meglévé
biztonsagi evakudcios rendszerére épitve,
kortlbelll 500 forint beruhazasi koltséggel
jar négyzetméterenként. Egy szerényen fel-
szerelt Uzletben ez az érték 2000 forint kordl
alakulhat, egy valddi vasarldsi éiményt nyujto,
prémium Uzletben pedig a 6000 forintot

is b6ven meghaladhatja. Leegyszer(sitve
linedrisan novekvé koltségekkel szamolunk,
ami a valésagban csak a nagyon nagy alap-
terlletl helyszineken elfogadhaté kozelités.
Elemzésiink a targyalt problémak és tzleti
lehetéségek nagysagrendjét, nem pontos

mértékét mutatja be.

Nagyon konzervativ és elnagyolt becsléssel
azt gondoljuk, hogy egy négyzetméternyi
kereskedelmi terllet zeneszolgaltatdsi tech-
noldgiai koltsége mintegy 1000 forint, ami
Otévente amortizalodik, éves szinten tehat
400 forint. Bar a fizikai amortizacié és a szam-
viteli amortizacié nem esik egybe, a nagysag-
rendi becsléshez ezt a kérdést tovabb nem
vizsgaljuk. A kereskedelmi hattérzenei piac
éves forgalma a fenti becslés és az Artisjus
beszedéseinek elemzése alapjan kordlbelul

2,2 millidrd forint lehet, amibdl a jogtulajdo-
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nosok részesedése majdnem 1 milliard forint,
a hangtechnikai szakdgazaté mintegy 1,2 mil-
lidrd forint, és csekély tizmillids részesedésik

lehet a hattérzenei szolgaltatdknak.

Ahhoz, hogy minden kereskedelmi tzlet-
ben széljon valamilyen héttérzene, évente
mintegy 7,2 millidrd forint megujito jellegl
beruhdzasra volna szlikség a kereskedelmi
szektorban. A nem jogositott 15 millié
négyzetméternyi Uzlethelyiség technoldgiai
,bekapcsoldsa”a mintegy 1000 helyszinen
tapasztalattal rendelkezé Mood Mediaval
végzett becslés szerint mintegy 30 milliard
forintos beruhazast igényelne. Ez hipotetiku-
san évente 6,5 millidrd forint bevételt hozna
a szerzdi és szomszédos jogi jogosultaknak,
de figyelembe véve a normal, negativ keres-
leti gorbét, inkdbb az valdszinUsithetd, hogy
megfeleld Uzletfejlesztés esetén a jogosultak
a maindl 2-3-szor nagyobb bevételre tehet-

nének szert hosszu tavon.

lgazi zeneipari jelentésége annak volna,
hogy a hangtechnikai eszkdzok kereske-
delme, telepitése és karbantartdsa ekkora
keresleti tobblet nyomén vélhetéen pétolni
tudna a lemezkereskedelem és a DVD-
kolcsonzés megszlinése miatt kiesett tobb
ezer munkahelyet, s nagyszamu technikusi,
karbantartéi munkahelyet hozna létre a

zeneipari Okoszisztémaban.

A magyar vendéglatdiparban az Artisjus
2012-ben 21 733 (a KSH altal nyilvantar-

tott orszadgos dllomény ardnyaban: 38,8%),
2013-ban 19 625 (35,7%) vendéglatéd-ipari
Uzletet jogositott fel hattérzene, szérakoz-
tatd zene vagy él6 zene felhasznélasara.

A ProArt éves adathordozé-kutatdsi felmérés
alapjan a vendéglatohelyeket 3,5-3,6 millio,
15-69 év kdzotti polgar ldtogatja valamilyen
gyakorisaggal. Bar csak a vendéglatohelyek
kisebb részében szél zene, a felmérés alapjan
a fogyasztok 67%-a olyan helyekre jar, ahol
zenét is hallhat. Szérakozasi célbdl vendég-
[dtohelyekre jérni (s6r6z6, borozo, cukraszda,

kavézo, éjszakai bar, szérakozodhely, biifé)

még tobben, mintegy 3,9 milliéan szoktak,
és az ilyen l3dtogatdsok 69%-a esik a zenés

helyekre.

A zenére el6fizetd helyek tehat korilbeldl

a kozoénség 68%-dra szamithatnak, ami azt
jelenti, hogy a zenét is szolgaltatd vendég-
[ato-ipari Uzletek irdnti kereslet 90,5%-kal
nagyobb, mint a zenét nem szolgaltatd
helyeké. Mivel a zenét nem szolgaltatd ven-
déglatéd-ipari Uzletek szdma magasabb, meg-
forditva azt lehet elmondani, hogy az ilyen
helyek &tlagosan 50%-kal kisebb kézénségre

szamithatnak.

Az emberek leginkdbb olyan helyekre Glnek
be étkezni, ahol tetszik nekik a zene, vagy
legaldbbis k6z6mbos, ami szél. 2014-ben

a kozénség mindossze 13%-anak nem
tetszett a zene azon a helyen, ahova rend-
szeresen jart. Az étkezéhelyek [dtogatdi
nem kézémbdsek a zene mindsége irdnt:
46%-uk fizetne valamivel tébbet, ha tényleg
olyan zene szélna, ami tetszik nekik, és 66%
nem menne at egy ugyanennyivel olcsébb

helyre, ha ott nem j¢ a zene.

A szérakozohelyek esetében (s6r6zé, borozd,
cukrdszda, kdvézo, éjszakai bar, szérakozo-
hely, bufé latogatasa szérakozasi célbdl) a
kozdnség értelemszerien vélogatdsabb:
58% olyan helyre jar, ahol tetszik neki a zene,
36% kdzombos, és csak 6% megy el olyan
helyre, ahol nem tetszik neki a zene. Nem
meglepd mddon itt még magasabb, 47%
azok ardnya, akik kicsit tobbet fizetnének, ha
j6 zene szdlna, és 68% azok aranya, akik nem
mennek 4t egy olcsdbb helyre, ha ott nem

tetszik nekik a zene.

A vendéglatohelyeken a zene szerepe igen-
csak kilonbozo. Egy gyorsétteremben pél-
daul hasonld lehet egy prémium Uzletéhez,
de egy belvérosi, éjszakai kavézoban a zene
mar nem a hattérben van, hanem gyakran
az elétérben, dj-vel vagy zenekarral. Ennek

fényében a négyzetméterenkénti technikai




koltések 2000 forinttol akar 10 000 forintig is
szérédhatnak, vagy Uzletenként 50 ezertdl

par milli¢ forintig terjedhetnek.

Ugy véljik, hogy a vendéglaté-ipari zenei
piac éves forgalma — nem szdmitva az él6
zenét — az Artisjus jogdijbeszedési adatai
és a fenti becslés alapjan mintegy 3,6 milli-
ardos forgalmat generdlhat. Ebbdl mintegy
2 milliard forint kerdlt a jogtulajdonosok-
hoz, legalabb 1,5 millidrd a hangtechnikai
beruhdzasok részesedése, és tovabbi leg-
aldbb 100 milli6 forint lehet a hattérzenei
szolgaltatdk, javitdk, technikusok, dj-k,

lemezvasarlasok értéke.

Azt gondoljuk, hogy a mintegy 55 ezer tzlet
hangositastechnikai felszerelésének beru-
héazasi igénye a kereskedelmi szektoréhoz
hasonléan nagysagrendileg 15 millidrd forint
lenne, és évente mintegy 3 millidrd forint
volna ennek az eszkdzparknak az amortizaci-
dja. A jogtulajdonosok pétldlagos bevétele a

mai arszinten mintegy 2 milliard forint lenne,

Bevasarlokodzpont

Szakaruhaz

Etterem, gyorsétterem

S6r6z0, borozd
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és a hattériparnak, beleértve a hattérzenei
szolgéltatdkat, ennél nagyobb bevételt

hozna.

Az Gzemel® magyar kereskedelmi szallashe-
lyek szdma az dgazatra jellemzé szezonalitds
miatt 2013 oktoberétdl 2014 szeptemberéig
2153 és 3145 egység kozott ingadozott.

Az Artisjus jogositasi gyakorlata miatt
ebben az esetben kilon elemzés nélkil
nem adhatd meg a hattérzenei részesedés.
A Mood Media tapasztalatai szerint a hote-
lekbe egyébként is beépitett audiovizualis
technika (példaul a kdbeltévés, miholdas
csatorndk vételére alkalmas plazmatévék)
dltaldban megfeleld a hattérzenei szolgal-
tatds valamilyen szintl elinditdsara, ezért ez
az 4gazat a kozonség- és jovedelemtermeld
képességéhez mérten kevésbé beruhdzasin-
tenziv. A jogdijfizetési 6sszegeket is figye-
lembe véve Ugy véljuk, hogy a turizmus,
kereskedelmi szalldshelyek zenei koltéseinek
forgalma konjunkturafiggéen egymilliard

forint koruli 6sszeget érhet el.

Az Artisjus szamara készitett Uzletfejlesztési
elemzés tobb mint 6tszaz vendéglatohely
homogén termékeinek és mingségi jellem-
z6inek vizsgalatdval megallapitotta, hogy a
helyhez vélogatott zeneforrasokkal miné-
ségibb élményt nyujtd helyek a homogén
és magas profittartalmu italokat (sorok és
presszokavék) 13,5%-kal magasabb aron
tudtak eladni. Az drelény ennél is magasabb
volt azokhoz a helyekhez képest, amelyek
valogatas nélkuli és nem kontextualizalt rek-
ldmokkal, szoveggel teli kereskedelmi radio-

adasokat hasznaltak hattérzenének.

A hattérzenei szolgaltatok egyik legfonto-
sabb szolgdltatasa, hogy az adott helyszi-
nekre szakszerlien vélogatott zenei reperto-
art juttatnak el (ma mar tébbnyire interneten,
esetleg miholdas széréssal, korabban
gyakran mechanikai tdbbszdrézéssel). Ezeken
a helyszineken a hattérzenei szolgaltatok

részben a dj-t helyettesitik, bar egyes szolgal-

I inkabb zavar

. Nekem mindegy

20% 40%
I Inkabb ériilok neki

. Mindegy, csak széljon

60%

80% 100%

. Attdl fliigg, hogy jo-e

22abra A nyilvanos helyszinek kdzonségének zenei preferencidi
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tatok, igy igény esetén a Mood Media is, az
adott Uzletldnc imazsdhoz ill zenei szakértét

alkalmaz a repertodr 6sszevalogatasara.

Az Index-Délmagyar—Kisalfold-felmérés
résztvevoi értékelték az altaluk rendszeresen
latogatott helyszineken a zene mingségének
fontossagat. Az emberek 11-13%-at zavarja a
héttérzene az egyes helyszineken, és 9-39%
kozombods a zenével szemben, a helyszin-

tél figgden. A vendéglatohelyeken és az
élményszerbb vasarlast nyujté bevasarld-
kdzpontokban azonban a valaszaddk 29-43%
szamara kifejezetten fontos, hogy milyen
zene szol. A hattérzene elfogadottsdga
minden helyszinen sokszorosa az elutasitott-
saganak, még a funkciondlis bevasarldhely-
szinnek szamité szakdruhdzak kdzénségében
is 4,35-szoros tobbséget alkotnak a zenére

szavazok, mint a zenét elutasitok.

A megfelel6en kivélasztott hattérzene
hasznos keresletdsztonzé eszkdz, de tébb

is anndl: a kapcsolatfelvétel megfelel
eszkodze lehet. A vasarlok vildagszerte egyre
gyakrabban hasznaljék az okostelefonjukat
informalddasra vasarlas, szérakozas kdzben
is — tobbek kozott, amikor meg akarjak
tudni, hogy milyen zene szél a hattérben.

A Shazam nevUl mobiltelefon-alkalmazas —
mas alkalmazéasokhoz hasonldan — azt teszi
lehet6vé, hogy a felhaszndldk mintat vegye-
nek a zenérél, amelyet a nyilvanos helyen
vagy a tévében hallanak, és a szolgaltatd
zenei adatbazisabdl néhany masodperc alatt
megtaldljak a dal cimét, az el6addémUivész
nevét és a hangfelvétel elérhetdségét. Csak
a Shazamnak, amely piacvezet ezen a téren,
200 orszagban 475 milli¢ felhasznaldja van,
kozultk 100 millio aktiv. A felhasznaldk szama

havonta 2,7%-kal né globdlisan.

A Mood Media Presence nevU szolgaltatas

a hangszolgéltatasba fullel nem észlelhetd
jeleket tesz, amelyeket a fogyasztok okoste-
lefonjai — amennyiben a tulajdonosok ehhez
hozzajarulnak, és hasznaljak a megfeleld

alkalmazast - foghatnak, és adatokat cse-

rélhetnek az adott hellyel. Mindez lehetévé
teszi példaul fogyasztora és helyszinre
szabott akciok kialakitdsat, akar az adott

Uzlet készletgazdalkodéséval is 6sszekotve.

A Mood Media és a Shazam kozos megoldasa
azt a lehetdséget kindlja, hogy a kereske-
delmi értékesitéhely a zenén keresztul kap-
csolatba Iépjen a Shazam 475 millié okoste-
lefonos felhasznéldjaval. Amikor a felhasznalo
az Uzletben felkapja a fejét egy szémra, és
letdlti a zene adatait, ekdzben testreszabott
Uzenetet kaphat az aktudlis akcidkrol, vagy
feliratkozhat az Uzlet valamilyen szolgaltata-
sara. A Mood Media Magyarorszagon a 2015.

év sordn vezeti beezt a szolgaltatést.

A megfelel6en kontextualizalt, a felhasznald
szamara megismerheté zene keresletdsz-
tonzé hatdsa és kdzgazdasagi értéke lénye-
gesen nagyobb a nem vélogatott, rossz
minéségben megszolald zenénél. Az ilyen
héttérzene kialakitdsa azonban az eléz¢ alfe-
jezetben jelzett 6sszegeknél is nagyobb fel-
hasznaloi beruhdzasokat igényelne. Mivel az
ilyen beruhazéasok elényeinek legaldbb a fele
a jogtulajdonosokhoz kerdil, a beruhazéasok
tarsfinanszirozasa és a kozos Uzletfejlesztés
(marketing és piackutatds, promociok, reper-
toarfejlesztés, eladasi adatbazisok fejlesztése,
finanszirozasi lehetdségek felkutatdsa, meny-
nyiségi kedvezmények a héttériparagtol)

egyértelmU érdekik.
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A zeneiparban a zenemUkiadok feladata a
folyamatos munka és jovedelem biztositasa
a szerzOk szamdra, illetve Ujabb és Ujabb,

a kozos jogkezelbk dltal végzett tomeges
jogositason tulmend, egyedi zenei fel-
hasznalasi modok fejlesztése. Ahogyan a
Bevételek és hozzaadott érték a magyar
zeneiparban fejezetben lattuk, a hazai
szerz6i jogi jovedelemagban a zenemki-
adok szerepe sajatos: a kilféldi repertoarok
tekintetében a jogok donté tobbségét
zenemUkiadok kezelik, és a magyarorszagi
jogok tekintetében a szerzéi jogokat szinte

kizarolag a szerzék kozvetlentl kezelik.

A zenemU-kiaddi piac Magyarorszagon jelen-
t6s atalakuldson ment &t az elmult években,
aminek kovetkeztében a piac donté részét
jelenleg két cég, a globdélisan piacvezetd
Universal és a kdzép-eurdpai identitdsy,
osztrak kdzpontu Schubert Music Publishing
uralja, s egyben a vildg nagy zenei katalogu-

sait képviseli hazankban.

A szerz8i jogok és a hangfelvételek jovede-
lemaga a nemzetkdzi viszonylatban erésen

deficites, Magyarorszag mindkét esetben

netto jogdijfizetd a kilfoldi tulajdonosok felé.

A magyar zeneipar fejlédése szempontja-
bdl a legfontosabb kérdés az, hogy a hazai
zenemUkiadok mit tehetnek a magyar zenei
export ndvelése érdekében, illetve milyen uj

felhasznalasi médokat taldlhatnak.

A zenemUkiadok hazai viszonylatban elsésor-
ban a nagyjogos (filmes, rekldm- és szoftver-,
szinhazi) értékesitést végzik. Ezeken a teru-
leteken a hazai és az exportfelhasznalas is
mas kreativ és kulturdlis ipardgak termékeivel
kapcsoltan képzelheté el. Magyarorszagnak
a film- és jatékszoftver-gyartas teriletén

is jelent6s exportkapacitasai vannak, de
viszonylag tékeszegény orszag. A magyar
zene-, film- és jatékszoftveripar hasonlé

problémakkal kiizd a nemzetkozi vérkerin-

ESETTANULMANY: SCHUBERT MUSIC PUBLISHING

gésbe torténd magasabb szintl bekapcsolo-
das tekintetében, ezért ezen a téren tartjuk
kuldonosen indokoltnak az egységes kki-stra-

tégia megalkotdsét a véllalatok szintjén.

A synchpiac kilsé meghatarozottsaga
eurépai viszonylatban nem kedvezé. A leg-
nagyobb kki-partner iparag, a rekldmpiac
eurdpai és magyar szinten is folyamatosan
csokkend arbevételt produkélt a 2008-as
vildagvalsag éta (EYGM 2014, 91). A néve-
kedés jelei mar 2013-14-ben latszottak a
piacon, de az ipardg még 7%-kal alatta van
a valsag kitérésekor mért teljesitményé-
nek. A masodik legnagyobb tarsiparag, az
eurdpai filmipar 2012-15 kozott —1%-0s
kumulélt csokkenéssel szamolhat, ami
szintén nem kedvez a synchértékesitésnek.
Az eurdpai filmiparban is 1atszik a fény: az
ipardg minden f6bb bevétele névekszik,
csekély mértékben a szinhazi latogatasokat
is ideértve, kivéve a DVD-értékesitéseket

és filmkolcsonzéseket, amelyek viszont
hasonlé vélsagot mutatnak, mint a hangle-
mezek (EYGM 2014, 63). Ezzel szemben az
eurdpai jatékszoftveripar 8,9%-os kumulalt
novekedési rataval buszkélkedhet (EYGM
2014, 75), ugyanakkor az ipardg mérete még
joval elmarad a masik két partneripardgétol.
A kis, dinamikus jatékszoftver-tertlet nem
tudta ellensulyozni a masik két felhasznélasi
tertlet csokkenését. A globalis lemezipar
Osszességében 2013-ban 3,4%-kal csokkend

synchbevételekrdl szamolt be (IFPI 2014a, 9).

A hazai nagyjogos felhasznalasok (,synch”-
bevételek) mértékére harom forrasbol
kovetkeztethetlink. A hangfelvétel-tulajdo-
nosoknak a Mahasz és az IFPI felé teljesitett
adatszolgéltatdsa mintegy 40-50 millio
forintos szomszédos jogi piacrél szamol

be. A Schubert Music Publishing egyedi
adatszolgéltatasat és arbevétel-alapu piaci
részesedését tekintve hasonld méretd a szer-

z6i jogi bevétel. Ugyanakkor a Zenész survey
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adatai alapjan a zenészek kozvetlen film- és
rekldmzenei bevétele mintegy 200 millié
forint, ami nem meglepd, mivel a magyar
szerz6k dontd tobbsége kiadoi hattér nélkul,
kozvetlendl értékesiti mUveit. A nagyjogos
értékesités ma tehdt a szerz6i 4g hazai jove-
delmeinek csak 5-10%-éra rug. A Schubert
Music Publishing segitségével készitett
attekintésben azt prébaljuk meg kdrbejarni,
hogy ez a tertilet miként volna fejleszthetd,
és hogyan tudna a tobbi jovedelemaramlas

szamara is Uj Uzletet teremteni.

F I |. M E S ugyanis mas pontokon talalkoznak azzal

FELHASZNALASOK

a dontési lanccal, amikor eldél, hogy egy
filmnek ki lesz a zeneszerzéje és hol fogjak
a felvételeket elkésziteni, illetve a filmzene

megjelenhet-e hangfelvételként.

L L Az eredeti filmzenék zeneszerzéjének kiva-
A nemzetkdzi gyakorlatban a zenék filmes

lasztasaba a készité orszag filmes hagyoma-
felhasznalasa két fontos bevételi forrast E 9

nyaitol és a finanszirozds maodjatol fliggden
jelent a zenészeknek. Egyrészt a filmekben Y ) 99

. . B a rendezének vagy a producernek, kop-
felhaszndlt zene jovedelemforrds a szerz6k-

roducernek, a filmzenét eléadd muvészek
nek és az el6éaddknak, s tovabbi jogdijjo-

' P kivalasztasaba a zeneszerzének és a pro-
vedelmet termelhet, ha azt a film készitéje

. . . ducernek van beleszoéldsa. A kulfoldi filmek
nem valtotta meg egy 6sszegben. Masrészt

magyarorszagi gyartasara szakosodott pro-
egy film sikere nagymértékben elésegit- 9y 9'9y p

ducerek, ha lehet, ajanljak a magyar zenét.
heti a filmben szerepld zene értékesitését jany oy

Az ilyen produkciok a zeneszerzék szamara
hangfelvételként, példaul soundtrackalbum yenp

L . fontos karrierlehetéséget kinalnak, amiben
forméjdban. Az eredeti filmzene elsésorban

Y e, a magyarorszagi zenem(kiaddk esetlegesen
a zeneszerzoknek és eléadomuivészeknek, a

jatszanak szerepet. Az el6addk szamara pedi
nem eredeti filmzene a lemezkiadéknak és J P pedig

L . B ezek a felvételek tobbnyire egyszeri jovedel-
a felvételt készitd mivészeknek is Uj lehetd- Y 9 J

| . met és filmes krediteket jelentenek, mivel
ségeket nyithat.

jogok nem maradnak az orszagban.

Eredeti filmzenérdl akkor beszélink, ha

A nem eredeti filmzenei felhasznaldsok egyik
a zene kifejezetten a filmhez készult. 9

I bb korlatj kozonségfil
Magyarorszég viszonylag fejlett film- egnagyo oriatja a magyar kezonsegtiim

és a magyar lemezipar egyidejd valsaga.
gydrtadsa miatt a magyar filmeken kivil 9 par egyide] 9

. - . -, Magyar zenét, killondsen konnylizenét
nagyszamu amerikai és eurépai produkcio

magyar filmekben lehet megszélaltatni,
készllt az orszagban, elsésorban a kivalo 9y 9

. o . amelyek koltségvetése és nézettsége is ala-
és nemzetkozi viszonylatban olcsod gyér-

csony, s igy nem teremti meqg azt a szikséges
tékapacitasnak, illetve a filmgyartasnak ¥ 519y 9 9

felhajto erét, ami a szintén nagyon alacson
adott nagymértékl adokedvezménynek ) 9 4

R B ) , lemezeladési képesség mellett a lemezki-
koszonhetéen. Mivel Magyarorszagon

adéast kifizetdd6vé tenné. A magyar filmek
nagyszamu szimfonikus zenekar muikodik, a e Y gyart

finanszirozésa nagyrészt allami tdmogata-
képzett zenészek rendelkezésre élldsa, bér-

. . L sokra épul, aminek a kiosztdsa ciklikus, ezért a
szinvonala és szakszervezeti kotottségeinek

magyar filmesek is ehhez igazoddan, esetle-
hianya miatt sok nemzetkozi produkcié 9 9

ktak fil felh ilasi igényekkel
veszi fel eredeti filmzenéjét hazdnkban. Ha gesen szoltaktlimes tefhasznaiast igenyekke

megjelenni a zenemkiaddknal.
a zenét felhasznald film a filmgyartasi ado- 9
kedvezményre jogosult, akkor ezt a film-

zene elkészitésére is fel lehet hasznalni.

Megitélésink szerint Magyarorszag kivalo
zenei adottsdgai nincsenek megfeleld mér-
tékben kiaknazva, a filmipar és a zeneipar
szerepléi k6zotti magasabb szinvonalud szak-
mai egylttmukddéssel ez a fontos bevételi
forrds novelhetd volna: a zenemUkiadok és a

magyar filmgyarté vagy koprodukcids cégek

I
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REKLAMFILMES
FELHASZNALASOK

A rekldmfilmes felhasznaldsok esetében is
megkulonboztethetjik a gyartasi célu, ere-
deti rekldmzene értékesitését, és a mar elké-
szult, népszerl hangfelvételek felhasznaldsat.
A Zenész survey vélaszadoi alapjan azt latjuk,
hogy a rekldmcélu zenekészités a magyar
zenészek egy részének viszonylag stabil
megélhetési forrast teremt. Magyarorszagon
- Csehorszaggal és Szlovékiaval ellentétben
— a kozos jogkezelék nem vezetnek nyilvan-
tartést a rekldmzenérél. Az elkészult rekldm-
zenék jelentds része nem zenemUkiaddkon
keresztll, hanem a rekldmugynokségek koz-

vetlen megrendelése alapjan készul el.

Az eredeti reklamzenéket éltaldban ehhez
érto, erre valamilyen mértékben szakosodott
zenészek készitik el, akik egyszerre szerzoi

és tobbnyire el6éaddi, sét gyartdi is a hang-
felvételnek. A filmmel kapcsolatos minden

jogukat egy 0sszegben adjik el.

A zenemUkiadok szerepe kettés lehet a rek-
l[dmzenével kapcsolatban. Egyrészt az egyes
Ugynokségektdl érkezd eseti megrendelések
helyett folyamatos megrendelésallomanyt
tudnak biztositani a szerz6nek, masrészt
folyamatosan nyomon kovetik a piaci
viszonyokat abban a tekintetben, hogy a
felhasznalasi feltételek megfelelek legyenek.
Mésrészt a nemzetkdzi rekldmgyartasba —
mint 4ltaldban barmilyen gyartasi célu, alkal-
mazott zene (production music) készitésébe
- leginkdbb zenemkiaddkon keresztil lehet
bekapcsolddni. A tomeges megrendelési igé-
nyeket a nagy zenemdUkiadok tobb orszag-

ban, sok szerzével tudjdk kiszolgalni.

Feltételezhetd, hogy a magyarorszagi film-
gyartas itteni kapacitdsainak is vannak 6nallo

kapcsolatai olyan kulfoldi megrendelék

felé, akik Magyarorszagon gyartatjék a film-
juket, és eseti jelleggel zenét is adnak el a

reklamfilmekhez.

A rekldamokban ugyancsak gyakran
haszndlnak népszerl hangfelvételeket.
Magyarorszégon az ilyen felhasznalasok
viszonylag ritkak — az elmult évben sokat
volt l1athaté a Quimby zenekar a Telekom
hirdetésében -, mivel a rekldmugynokségek
az elmult években kockdzatosnak tartottdk a

sztérok és a termékek 6sszekapcsoldsat.



Uzletfejlesztés

JATEKPROGRAMOK
ES EGYEB
FELHASZNALASOK

Magyarorszagon a filmiparhoz hasonléan
jelentds jatékszoftver-fejleszté kapacitasok

is mikodnek (Hegyeshalmi 2012). A film-
iparhoz hasonléan a magyar cégek dontéen
kis réseket toltenek be, vagy nemzetkozi
egyuttmukodésben dolgoznak, mivel a glo-
balis jatékpiacon az AAA kategorids jatékok
fejlesztéséhez jelentds téke és tobb szaz fés
team szikséges. A Schubert Music Publishing
tapasztalatai szerint a filmekhez hasonldan az
egyébként gyorsan novekvd jatékszoftveres
értékesitésbe vald bekapcsolddéast neheziti,
hogy a zenék kivalasztasaval és jogositasa-
val kapcsolatos dontések nem a dontéen
alvéllalkozoként miikdodé magyarorszagi
fejlesztéknél vannak. A magyar zeneiparnak
arra kellene torekednie, hogy a kisszamu,
nemzetkozileg is jegyzett magyar fejleszté
onallé termékeihez mindenképpen magyar

zenét probéljon értékesiteni.
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AZ ELO ZENEI
ESEMENYEK SZAMANAK
BOVITESE

A magyar zeneipar a gazdasag boévilésé-
hez, a foglalkoztatottsag noveléséhez és az
exportbevételek bévitéséhez legnagyobb
mértékben az él6 zenei események révén
tud hozzajarulni. Ez nem magyar jelenség:
az él6 zenei események a tizenegy kreativ
és kulturdlis iparadg kozul a legnagyobb
foglalkoztatonak szamitanak Eurépéban, és
a vendéglatdiparra, valamint a turizmusra
gyakorolt masodlagos hatdsuk miatt az egyik
legjelentésebb jovedelem- és addbevételt

termeld kreativ ipardgat alkotjak.

Amikor a rogzitett zene szinte mindenhol és
minden mennyiségben elérhetd, a kdzonség
egyre inkdbb koncerten, é16 zenei el6addson
szeretne taldlkozni kedvenceivel, és az é16
zenei élményért hajlandé fizetni. Jelentéstink
részletesen beszamol arrél, hogy az é16 zene
nemzetkozi 6sszehasonlitadsban is kiemel-
ked&en jelentds szerepet jatszik a zeneipar

jovedelmeinek megszerzésében.

Az elmult évek gazdasagi és kulturafinan-
szirozasi kdrnyezetében szamos helyszin
megszlnt, és a kulturdlis intézmények egy
részébdl eltlint az él6-, sét a gépzene is.

A magyar zeneipar szdmdra a foglalkoztatott-
sdg és a jovedelem novelésének legegysze-
rlibb receptje a miikodé szinpadok szamanak

novelése, és a zene visszakapcsoldsa ott, ahol

Nemzetgazdasagi hatas, kultur-
politikai és iizletfejlesztési feladatok

azt az elmult években kikapcsoltak. Ez kilo-
nosen a vidéki kozonség és a zenei pro-
dukcidk egymasra taldlasat segitené. A mai
Magyarorszagon csak 10-15 olyan telepulés
van, ahol a 21. szazad hangositasi, vildgositasi
és szinpadi technikéjaval felszerelt é16 pro-

dukcié gond nélkil felléphet.

A szinpadok visszakapcsoldsa részben anyagi,
részben szabalyozési kérdés. Szinte minden
magyar varosban van valamilyen szinpad,
ezek anyagi, targyi vagy szakember-ellatott-
saga azonban nem megfeleld, a produk-
cidknak teherautényi technikai eszkdzt és
személyzetet kell a helyszinre szallitaniuk.

Az él6 zenei rendezvények magasra nétt é16-
munkakoltsége, addtartalma, technikaigénye
és a rendezvények emiatt megndvekedett
anyagi kockazata az egyébként is kedvezot-
len kulturafinanszirozasi években nagyon sok
kulturdlis létesitmény fenntartdjat kiszoritotta

a potencialis turnéallomasok kozul.

Az él6 zene, hasonldan a szinhdzhoz, nagyon
élémunka-igényes produkcié, ezért az é16
zene reneszanszanak kilonosen jelentés
foglalkoztatdsi hatdsa van. A tovabbi fejlédés
éppen az EU-ban az élémunkahoz kapcso-
[6d06 jelentés munkavédelmi, munkabizton-
sagi, tomegrendezvény-biztositasi el&irdsok,
magas tarsadalombiztositasi kozterhek miatt,
mas nagy foglalkoztaté iparagakhoz hason-
l6an, csak dgazati szabdlyozds megteremtés-

ével lehetséges.
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A lehetséges szinhelyek visszakapcsolasa az
él6 zenei piac kinalati oldalat tudna novelni,
ugyanakkor keresleti oldalon az él6 zenei

produkciok latogatasanak pénzbeli koltsége

ettél még dnmagaban nem csdkkenne.

Az anyagi koltségek kozil a legkiemelkedébb
probléma a koncertjegyeket terhel& 27%-0s
4fakulcs, amelynek mértéke egész Eurdpaban
példa nélkili. Ezt sem a kdzénség, sem a
szervez6k nem viselik el, illetve behozhatat-
lan hatradnnyal indulnak az él6 zenei rendez-

vények szervezésében.

A koncertszervezdk a kulfoldi produkciok
szamara a sajat koltségeik ismeretében
adnak gdazsiajanlatot. A kimagaslé magyar
4fatartalom és helyi ipar(izésiadé-tartalom
miatt a Live Nation szamitdsai szerint az él6
zenei produkcidknak ugyanakkor a bldzsé-
bél a régidban jellemzden 15-20%-kal,
Lengyelorszagban és a régidban kimagas-
[6an jol teljesitd zenei piaccal rendelkezé
Szlovéniaban 30%-kal tudnak tébbet fizetni.
A kilfoldi turistdk — és egyre nagyobb mér-
tékben a magyar k6zonség is — ezért a kor-
nyezé orszagok olcsobban elérhetd, gazdag
koncert- és fesztivalkinalatat vélasztja. Emiatt
a kormdnyzat a nydri fesztivalszezonban egy
bizonyos rendezvénytipusra bevezette a

csokkentett, 18%-os afakulcs hasznélatat.

A magas afa azonban nemcsak a kdlféldi
produkciokat és a kulfoldi koncertlatogatokat
sUjtja, hanem a magyarokat is; kulondsen a
vidéki helyszineket, ahova - a fesztivalokhoz
hasonldéan - a gyengébb eszkodzellatottsag
miatt gyakran Budapestrél kell bérelni és
széllitani az eszkdzoket. A magas afa miatt

a hazai szervezék is 20%-kal kevesebbet
tudnak fizetni az é16 produkcioknak, és a
kozonség is lényegesen dragdbban kapja
meg ugyanazt az élményt, mint a kdrnyezé

orszagok kdzénsége.

A nemzetkdzi piacon az él6 zenei produkciok
irdnti érdekl6dés robbandsszeri ndvekedése,
és emiatt a zeneipari foglalkoztatas gyors

bévilése, valamint a munkavédelmi, ren-

dezvénybiztonsagi és szocidlis eléirasoknak
megfeleld, éldmunka-igényes produkciok
koltségének nagyfoku emelkedése az egész
EU-ra jellemzé (sajnos hazankban ennek
kevés jele latszik). EI6szor a fejlett zeneiparral
rendelkezé Nagy-Britannidban vették észre

a dontéshozok, hogy a zeneipar kdzpontja
attevodott az é16 zenére, ami jelentds fog-
lalkoztatasboviiléssel és a vendéglatasra,
turizmusra gyakorolt tovagyUrlizé hatdsokkal
jar. Ezért Nagy-Britannidban mar 2012-ben
megalkottadk a Live Music Act névre hallgatd
torvényt, amely kifejezetten az él6 zenei
produkciok szamanak tovabbi névekedését

segiti a fent emlitett problémak kezelésével.

Megitéléstink szerint a magyar zeneipar fej-
|6déséhez is elengedhetetlen volna a jelen-
legi jogi kérnyezet attekintése és médosi-
tésa a koncertszervezék, fesztivalszervezdk,
zenei szakmai szervezetek, a zenészszak-
szervezet, a kozos jogkezeld szervezetek, a
zenével, hangszerekkel foglalkozé jelentés
gyarté, forgalmazd és technikusi szervezetek
bevonéséval. Ezen belil kiléndsen az afa-
kulcsot, a zenészekre vonatkoz6 egészség-
biztositasi és nyugdij-biztositasi problémak
kezelését, illetve a hazai szérakozdhelyek,
vendéglatéhelyek, valamint a katasztréfave-
delmi szervek, a jegyzéi hivatalok és men-
tészolgalatok redlis kapacitasaihoz igazodd
munka- és rendezvénybiztonsagi szabalyok

megalkotdsat kellene vizsgaini.
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A MAGYAR

ZENEI KiNALAT
HOZZAFERHETOVE
TETELE

Magyarorszagon a magyar zeneszeretok
szamdra is szinte korlatlan repertodrok
vélnak hozzaférhetévé megfizethetd aron,
ezzel egyidejlileg kilonosen nehéz a nem-
zetkdzi 8sszehasonlitasban kicsiny magyar

repertodrt versenyben tartani.

Az amugy is relative kisszamu magyar reper-
todr hidnyos dokumentaltsdga és az ebbdl
fakado rendezetlen jogi helyzet az egyik oka
annak, hogy sem a lemezkiadok, sem a diszt-
ribdtorok nem tudjak a magyar zenék jelen-
t6s részét felhasznalni, terjeszteni. Kilondsen
a régi hangfelvételek esetében igen nagy
munka az egyes felvételek elveszett doku-
torténd Ujraalkotasa, vagyis a hangfelvételek
szerzéinek és kulondsen a hangfelvételeken
szereplé el6éaddk személyének és jogainak
tisztazasa. A mUvek szerzéi és szomszédos
jogi védelmet élveznek, de a potencialis
kiadok és disztributorok nem tudjék, hogy
kinek a jogos igényeit kell figyelembe
vennitk. A hidnyos dokumentacié miatt az
utolsé drdban vagyunk: egyre idésebbek,
igy egyre kevésbé fogjak tudni atorokiteni a
tudasukat azok a szakemberek, akik a szoci-
alista id6szak viszonyait ismerik, jelen voltak
a hangfelvételek készitésekor, ezért segit-

hetnek a mai szakembereknek a kor hidnyos

Az olyan globdlis szolgéltatdsok, mint az
iTunes, a Spotify, a Deezer vagy a YouTube,
tébb tizmillié hangfelvételt és hozzajuk
kotédo jogokat — ez utdbbiak esetében
szamos esetben jogvitdkkal terhelten —
kezelnek. Ezek az adatvezérelt vallalkozasok
minden kordbbindl hatékonyabb és egysze-

ribb modjait dolgozték ki a zenei adatok

kezelésének és kihasznalasanak. A gigantikus
adatbazisok nyilvanosak, és koltségeik jol
optimalizélhatok. Az ilyen adatbazisok kiulo-
nosen fontosak ahhoz, hogy a milliés reper-
todrokat kezeld szolgéltatdk — streaming
tarsasdgok, vagy akér radidadok — meg tudjék
taldlni azt a zenét, ami a magyar kdzénség
szamara kedves. Mivel a magyar repertodr
nagy része a fenti problémdk miatt jelenleg
nem vesz részt a digitalis terjesztésben, ezért
az ilyen informéacios adatbézisokba sem kerdl
be, illetve magyar informécids adatbazisok
sem alakulnak ki. Ez a globélis repertoarok
versenyében brutélis versenyhatranyba hozza
a magyar zenét, ahogyan azt a jelentésben a
Mahasz digitélis streaminglistdinak elemzé-
sével bemutattuk. A magyar zenei 6rokség
hozzaférhetésége kérdésének mésik nagy
problémaja mar tulmutat a magyar repertodr
emlitett hatranyain. Ez globalis, a szabalyozas
tekintetében jelenleg eurdpai unios kérdés.
A pillanatnyi helyzet nem enged teret a
kulturdlis sokszinlségnek, a kisebb nemzeti
repertoarral rendelkezé orszagok zenei 6rok-
sége teljes esélyegyenldtlenség mellett vesz
részt a piaci versenyben, még akkor is, ha a
dokumentacids és jogi hattér rendezett. Ezért
a két problémat, a dokumentécids kérdése-
ket, illetve a kulturalis sokszinUség teljesulé-

sét egyutt kell vizsgalni.
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A CSEH TAMAS
PROGRAM

Az elmult évek legfontosabb, konnylze-

nét érinté valtozasa az NKA-tdmogatdsok
kiterjesztése a kdnnylzenei teriletre a Cseh
Tamds program keretében. Egy konnyze-
nét tamogatd program létrehozasat a zenei
érdekképviseletek hosszu ideje igényelték

(a szervezetek a céllal értettek egyet), mivel
Magyarorszdgon europai 6sszehasonlitdsban
kilondsen kevés kulturpolitikai tdmogatasi
eszkoz allt rendelkezésre a zenészek projekt-
jeinek tdmogatasara. Mikozben Magyarorszag
igen jelentés 6sszegekkel finansziroz klasz-
szikus zenei programokat, intézményeket,

a konnylizenében az dllami tdmogatasok
aranya 2014-ben 1% volt, szemben példaul a

Szlovékidra jellemzd 8%-os értékkel.

A program kidolgozasa és meghirdetése
el6tt a kozods jogkezeld szervezetek és a
zenésztarsadalom jelentés része kifogasolta,
hogy a toérvényhozas a kiesett jogdijbevéte-
leket kompenzalo Ureshordozo-dijak, azaz

a szerz6k, el6adok és hangfelvétel-készitok
piaci bevételének egynegyedét elvonta, és
kulturdlis célu felhasznaldsra az NKA-hoz
irdnyitotta. A Cseh Tamads program forra-

sat kizérélag ezek a jogdijak biztositjék,

fgy sajatos helyzet alakult ki, amelyben a
jogosultak, emlitett kifogasuk fenntartdsa
mellett, a program céljait széles korben
tdmogatjak. A helyzet javitdsat szolgédlnd, ha
az allam elmozdulna a jelenlegi helyzettdl,
amelyben tisztén szerzéi, el6addi és kiadoi
forrdsok taplaljak a konnylzene allami fej-
lesztési programjat. Javasoljuk a nyitast a
nyugat-eurdpai jé gyakorlatok felé, kérve,
hogy- Finnorszaghoz hasonléan - legaldbb
azonos 0sszegU allami forrast is biztositsanak

a kdénnylizene tdmogatasahoz.

SZOCIALIS HELYZET

A kulturélis célok mellett a k6z6s jogkezeldk
(Artisjus, EJI) jelentds 6sszeget forditanak
szocidlis célra is, mert a zenészek anyagi hely-
zete, életkorilményei ezt legaldbb annyira
szUkségessé tették, mint a kulturélis, szakmai

tdmogatdsok finanszirozasat.

A szocialis tdmogatéasok jellemzé formaja
lehetne a zenészek (itt csak a kdnnylzene
tertletén tobb éven &t hivatasszerlen dol-
goz06, szabadfoglalkozasi mUvész értelem-
ben) specidlis karrierélettjanak kockazatait
mérséklé szocidlis és nyugdij-kiegészitések
folydsitasa. Karrierjik sordn a zenészek tobb
szaz helyrél szereznek valtozé mértékd jove-
delmet, atipikus formaban dolgoznak, és
gyakran nem érik el a nyugdijjogosultsagok
megfeleld szintjét, vagy nem megoldhaté a
nyugdijjogosultsagaik megfelel igazolasa.
Ez a probléma Magyarorszagon jelen van,
és jelen is lesz a jovében. A rendszerval-
taskor, az Orszagos Rendezvényszervez$
Iroda szétesésekor szamos eléadomUvész
nyugdijjogosultsagét igazolo irat veszett

el. Mindemellett a zenészeknél elsésorban
az ongondoskodas hidnya, a rendszervaltas
elétti viszonylagos szocidlis biztonsag kordl-
ményei kozott elhanyagolt jarulékfizetés, a
kényszervallalkozoi lét rovid tavua eldnyei,

a jovedelmek - felhalmozésra alkalmatlan

- rendszertelensége és alacsony 6sszege

jelentik a valds problémakat.

Az egyéni szerzéket és el6adomUivészeket
képviseld hazai kozds jogkezel6knél, mind
az EJI tevékenységében, mind az Artisjusnal
megvannak azoknak a szocidlis tdamogatasi
forméknak a szakmai és pénzugyi elézmé-
nyei, amelyekre alapozva ezeket a probléma-
kat jobban lehetne kezelni. (A Mahasz tagjai
nem maganszemélyek, hanem vallalkozasok,
ezért ott ilyen problémék és intézkedési

lehetéségek nem mertltek fel.) Az Artisjus



és az EJI forrdsai azonban az elmult években
ezeknek a probléméknak a kezeléséhez a
torvényi valtozadsok miatt mar nem voltak
elégségesek; ezért indokolt volna az allami
szerepvallalds bévitése. A magyar szerzék

és el6adok egészséguigyi és nyugellatasi
célu hozzéjarulasainak, illetve az elmult
évtizedekben felhalmozodott problémaknak
a kezelésére szintén megnyugtatod anyagi
alapot kellene képezni, és kiléndsen a nyug-
dij tertiletén, ahol Magyarorszagon az allami
nyugdijrendszer irdnydba tortént elmozdulds,
indokolt volna a korményzati szakmai és

anyagi részvétel is.
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FOGLALKOZTATAS-
POLITIKA

A zenészek munkavégzése dontden projek-
talapu. Egész évben keményen dolgoznak,
de jovedelmuket 15-50 fellépéssel és évi
legfeljebb egy lemezfelvétellel kell megsze-
reznitk. Az él6 és lemezprodukciok létre-
hozésa oriasi befektetést igényel, és a teljes
fizikai és szellemi er6bedobds mellett egy

kis szerencse is sziikséges a sok befektetett
munka jovedelemre véltdsdhoz. Egy turné
vagy lemezfelvétel alatt torténd baleset vagy
betegség oridsi anyagi karokat okozhat, és az
érintett eléadomuUvészt teljes anyagi csédbe
sodorhatja, hiszen az é16 zenei produkcidk
és a studioido tulfutdsdnak kockazatat is a
zenészek viselik. Az ilyen rendkivili helyzetek
kezelésére a rendszeres jogdijbevételekbdl
legfeljebb a legsikeresebb eléaddk képesek

sajat, egyéni tartalékalapot képezni.

A kulturdlis projektek befektetéseit a zeneipar
nem mindig képes finanszirozni. Ahogyan a
tanulmany bemutatja, a magyar hangfelvé-
tel-repertoar megujitasa erén felli befek-
tetéseket igényel, ami a jelenlegi magyar
lemezpiaci korilmények kdzott szinte
senkinek sem téril meg. Az Uj él6 produk-
ciok létrehozasanak koltsége — kilondsen a
vidéken szegényes probatermi, szinpadi és
tdmogato infrastruktira hidnydban - szintén
nagy beruhdzasokat igényel az eléadomu-
vészektdl. A viszonylag kialakulatlan film-,
szinhdz- és reklamipari kapcsolatok miatt a
zenemUkiadok szintén nem tudjdk a szerzgi
projekteket megfeleléen finanszirozni. llyen
szempontbol a Cseh Tamas program létre-
hozasa jelentds elérelépést hozott a magyar
zenei életben, de a feladatok megolddséhoz

nem kerUlt Uj forrds a rendszerbe.

A magyar zenészek el6addi, szerzéi és hang-
felvételes produkcioi a jelenlegi piaci korul-

mények k6z6tt mas eurdpai orszdgokhoz

hasonléan igényelni fogjék a projektalapu
tdmogatdsokat. Az igazan jol mlikddé piaco-
kon ezeknek a projekteknek a koltségvetését
a flggetlen koncertszervezok, a lemezkiaddk
és a zenemUkiadok finanszirozzak. Ez az
angolszész modell azonban a kontinentalis
Eurépédban nem mukodik. A koncertszerve-
76k, lemezkiadok és zenemkiadok akkor
képesek jelentés beruhazasokat finanszirozni
és nagy el6leget fizetni, ha szamithatnak a
kozds jogkezeldk kulturalis programjaira, az
allami tdmogatésokra, és ezekhez meg tudjak

teremteni a piaci tarsfinanszirozast.

Mindezek alapjan kilondsen indokolt volna,
hogy a kezdeti eredmények értékelését
kovetden kulon-kalon a kulturdlis és a szo-
cidlis tdmogatdsok kibévitésérél kezdddjon
érdemi parbeszéd a kormanyzat, a k6zos
jogkezeldk, a reprezentativ zenei érdek-kép-
viseleti szervezetek és a hangfelvétel-kiadok,
koncertszervezék kozott. A magyar zenei
élet problémdinak megoldasa érdekében az
idedlis az volna, ha a jelenleg a k6zos jogke-
zelésbdl dtcsoportositott forrdsok mellé az
allam legaldbb ennyi koltségvetési forrast
rendelne a kulturdlis projektek tdmogatdsa
mellett szocidlis célokra is, és a forrasok fel-
hasznalasarol — az eurdpai gyakorlatnak meg-
feleléen — anyagi hozzajaruldsuk ardnyaban
a jogosultak és az allami szervek képvisel6i

kdzosen dontenének.




OKTATASPOLITIKA

Az eurdpai felmérések szerint a magyar
lakossag részvétele a kreativ alkoto tevé-
kenységekben a legalacsonyabbak kozott
van Eurépdaban. Ez aldl sajnos nem kivétel
a zene terllete sem: azoknak a magyarok-
nak a szédma, akik zenélnek vagy énekelnek

a hétkoznapokban, nagyon alacsony.

A kreativ ipardgak teljesitményének fokoza-
sahoz elengedhetetlen, hogy az oktatés és

nevelés az alkotds 6romét megismertesse.

Szémos eurdpai orszagban megszokott, hogy
a kozépiskolakban, egyetemi kollégiumok-
ban jol felszerelt probaterem &ll rendelke-
zésre, ahol komolyzenét, kdnnylizenét és
elektronikus zenét is lehet jatszani. Ezekben
az orszdgokban - kuléndsen Skandinavidban
- a magyarokhoz képest tobbszords azoknak

a fiataloknak az ardnya, akik zenélnek.

Az iskola és a kollégium idedlis helyszin a
zene dromének elsajatitasara. Az iskoldkban
egyltt van az a kortars kdzeg, amelybdl
egymast inspirdld zenekarok alakulhatnak
ki. A didkok zenélésének nem a hangszerek
hidnya a legnagyobb akadalya: egy rendsze-
resen jatszd zenekar néhany havonta elkolti
prébateremre az olcsé kezdé hangszerek
arat. Az iskolaban megfelelé neveldi, tanari
feligyelet mellett kialakithaték azok a pro-
batermek, amelyek 6romteli és hasznos
elfoglaltsdgot adhatnak a fiataloknak, és
olyan kreativ készségekre tanitjdk meg &ket,
amelyekre nem csak akkor lehet sziikséguk
az életben, ha zenésznek allnak, vagy zenével

egészitik ki a jovedelmiket.

Ahhoz, hogy mas eurdpai orszagokhoz
hasonléan a magyar iskoldkban is legye-

nek probatermek, meg kell taldlni azokat a
tanarokat, akik maguk is érdeklédnek a kény-
nylizene irdnt, és képesek egy probaterem

szakmai felligyeletét elldtni. Az audiovizudlis
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technika alapismereteinek elsajatitasa, a
komputeres zenélés, az instrumentalis és
vokalis zene pedig a készségfejlesztd tan-
targyak, a technika, szamitastechnika, ének-
zene tanrendjébe illesztheték. A zeneipar
szerepl&inek ezért fontos feladata, hogy
keressék a kdzépiskolakban, a zeneiskoldk-
ban, a felséfoku oktatasi intézményekben
azokat a partnereket, akik ilyen programok

kidolgozasaban részt vehetnének.

RESZVETEL A
KOZTEHERVISELESBEN

A kozos jogkezeld szervezetek 2013-ban
mintegy 4,8 milliard forint adét fizettek, ezen
tilmenden pedig az NKA szamadra xxx millié
forint jogdijforrast adtak at kulturdlis célokra.
A legnagyobb medfizetett adotétel az élta-
lanos forgalmi adé: ebbdél az adonembdl az
Artisjus és az EJI 2,9 millidrd forintot fizetett

be az dllamkasszaba.

Az Artisjus és az EJI mintegy 1,2 milli-
ard forint személyi jovedelemadot és
kulonféle munkaltatoi jarulékokat fizet

a muvészek utén.

Az érintett mUvészek (és Orokdsok) szamara
jelent&s érdeksérelmet okoz, hogy az egyes,
kulon addzo, téredezett jovedelmeik a nem
munkaaddi terhek szempontjdbol nem von-
hatok 6ssze. Ezért a minimalis jarulék jellegl
kozterheket a mivészektdl tobbszor levonjak.
Jellemzé, hogy egy onfoglalkoztaté mivész
a sajat vallalkozasdban éppugy megfizeti a
minimdlis szocidlis hozzajaruldsokat, mint
ahogy az Artisjus vagy az EJl is medfizeti
utdna. Mindez az egyébként is szerény és
bizonytalan megélhetést haromféleképpen
terheli: egyrészt noveli a relativ jarulék-
terheket, masrészt potencidlisan szUkiti a
mUvészek likviditdsat, harmadrészt jelentds

adminisztrativ terheket ré a szakmara.



KREATIVIPARI
KAPCSOLATOK

A magyar zeneipar fejlédését hasonld
problémak hétraltatjdk, mint a tobbi kreativ
ipardgat. A kreativ ipardgakra jellemz6 a mik-
rovéllalati méret, a nagyon magas hozzdadott
érték, és a lakosséag kreativ képességeinek
kiakndzasa. Ugyancsak kdzos korldtja a
magyar kreativ ipardgaknak, hogy az alkoté
tevékenységek irdnt kevésbé fogékony lakos-
sag gyenge hazai keresletet tdmaszt termékei

és szolgaltatasai irant.

A kreativ iparagak nagyon magas hozzaadott
értékkel dolgoznak. Amig egy autdgyarban
mashonnan importalt alkatrészek, kompo-
nensek felhasznalasaval, viszonylag csekély
hozzéadott értékkel éllitanak el6 kész ter-
méket, és ezért az drbevétellk viszonylag kis
része utan fizetik az Europaban legmagasabb
forgalmi addt, addig egy é16 zenei produk-
cié esetén gyakran a teljes drbevétel utan
meg kell fizetni a 27% &fat. Hasonloé cipdben
jarnak az épitészek, a designerek vagy a krea-

tiv rekldmipari munkat végzé véllalkozéasok is.

A kreativ ipardgakkal nem csak érdekszo-
vetséget kell alkotnia a zenének. A kreativ
ipardgak kozott nagyon gyakori a termékek

és szolgaltatdsok kozotti kooperacio.

A magyar filmipar, kiilondsen a nemzetkozi
és koprodukcios gyartds, rohamos mérték-
ben boévdl. Ezen a téren kiléndsen nagy
vonzerét jelent Budapest kedveltsége, a
helyi szakemberéallomany felkésziltsége és a
filmtorvényben rogzitett addkedvezmények.
Ennek a kedvezé kornyezetnek idénként ma
is van pozitiv hatasa a zenére, hiszen film
nem készul zene nélkul. A Magyarorszagon
forgd filmekhez gyakran gyartanak idehaza
filmzenét is. Ahhoz azonban, hogy a gyartas-
ndl magasabb értéki tevékenységek kerulje-

nek Magyarorszagra, és jogok is maradjanak
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az orszagban, a zenemdkiaddk, a filmesz-
szakma és a kulturdlis kormanyzat kdzotti
fokozottabb szakmai egyluttmikoddésre volna
szUkség. Bar nem kifejezetten él6 zenei téma-
rol van szo, egy €16 zenei torvény” egyéb
rendelkezései a filmtorvény kedvezé tapasz-
talatait beépithetnék a zenei szakterlletre

vonatkozé jogszabalyok kozé.

A rekldmipar hagyoményosan nagy felhasz-
naldja a zeneipar termékeinek és a zenészek
munkdjanak. Magyarorszagon azonban a rek-
ldmzene szerepe viszonylag csekély. Azonban
a reklamipar kdzvetetten nagyon nagy részt
véllal a jogdijbevételek kitermelésében és

az el6adoi gazsik megfizetésében. A radié-,
tévé- és a digitdlis streamek jogdijbevéte-
lének jelentds része rekldmbevétel. A nagy
szinpadi produkcidk szinte mindig valamilyen
véllalati szponzoracidval valosulnak meg.

A zeneiparnak mégis kevés kdzvetlen kap-
csolata van a reklamiparral. A szakma érdeke
volna, hogy a magyar reklamipar megismerje
és haszndlja azokat az eszkdzoket, amelyek

a jogositott zenefelhasznéldst tdmogatjék,
példaul az egyre nagyobb kozonséget elérd
digitdlis streamekben rejlé lehetdségeket.

Ez elsésorban az érintett szakmai szervezetek
—azenemdUkiaddk, a hangfelvétel-kiadok és a
kozds jogkezel6k — parbeszédét igényelné a

rekldmipar érintett szerepl6ivel.













FUGGELEK: MODSZERTANI
kérdések és az adatok forrasa

A ZENEI MUVEK
NYILVANTARTASA

Az Uzletileg hasznosithato, szerzéi joggal
védett mUvekrél a legtobb orszagban, igy
Magyarorszagon sem készilt még teljesen
4tfogd adatbazis. A szerz6i jog éltal védett,
de nem hasznalt mlvek repertodarja a maso-
dik vildghaboru elétti idékig nyulik vissza.
Ennek a mlnyilvantartdsnak a teljes szamito-
gépes feldolgozésa, kiléndsen az évtizedek
ota fel nem hasznalt alkotadsok esetében Uzle-

tileg nem indokolhato.

A zenei mUvek azonositdsat a zeneiparban

a nemzetkozileg szabvanyositott, egyedi
azonositast lehetévé tevd ISWC kéd biztosit-
hatna (International Standard Musical Work
Code). Az ISWC koédot egyrészt a szerzdi
kozos jogkezelSk alkalmazzak, mésrészt a
nem éltaluk képviselt mdvészek tekinteté-
ben tUgynokként adhatnak alkotoknak vagy
zenemUkiaddknak ilyen egyedi azonositdkat.
Az ISWC kodra éplilé nemzetkdzi adatbazis
a CISAC altal 2004-ben (tdbb elézmény
utan) elinditott CIS-Net adatbazis. A CIS-Net
adatbézisdban mintegy 32,49 millié mu sze-
repel, ebbdél 211 016-ot képvisel az Artisjus,
ami kevesebb mint egyezrelékes arany.

Az Artisjus altal nyilvantartott mivek mint-

egy fele keriilt be eddig ebbe az adatbazisba.

A Magyarorszagon szileté mUvekrol viszony-
lag pontos képet kapunk az Artisjus Szerzoi
Informacids Rendszerébdl (Artisjus-SZIR).

Az Artisjus-SZIR hasznalata az Artisjus kony-
ny(lzenei tagjainak és &llandé megbizott-
jainak ingyenes, azoknak, akik nem adnak
allandé képviseleti megbizast a kdzos jog-
kezel6nek, mlvenként 889 forintba kerdl.

A mUbejelentést az elmult években Iénye-
gesen megkonnyftette az online bejelentés

bevezetése.

Magyarorszagon — sok eurépai orszag gya-
korlatéval szemben - az 6nallé kisjogos”
felhasznalasra nem kerilé muvek, kilondsen
a rekldamzenék alapértelmezésként nem
kerllnek be az Artisjus adatbazisaba, mivel
azoknak nincsen kdzos jogkezelés alé tartozod
felhasznalasuk. Ezért a szerz6i joggal védett
egyes zenei mlvek mennyiségérél és jove-

delmérél nincs megfelel$ kimutatasunk.

A szérakoztato irodalmi és mivészeti alko-
tasok, koztuk az eredeti zenei mivek a vilag
gazdasagainak nemzeti szamlai rendszerében
(system of national accounts — SNA) az ENSZ
Gazdasagi Bizottsaga éltal jovahagyott 1993
SNA 6ta szerepelnek, amelyet az Eurdpai
Unid az ESA '95 rendszerben harmonizalt és
vezetett be a sajat terliletén a kilencvenes
években. Ezt a rendszert Magyarorszag elvi-

leg az EU-csatlakozéskor, 2004-ben vette at.

A fejlett nyilvantartasokkal rendelkezd
tagallamok mar az SNA 1993/ESA95 beve-
zetésének elsé éveiben érzékelték, hogy a

szerzdi jogi alkotasok nyilvantartasa és érté-
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kelésének mddszerei nincsenek megfelel
alapossaggal meghatdrozva és egységesitve.
lgy az Eurépai Uni statisztikai szervezete, az
Eurostat és a fejlett ipari orszagok szervezete,
az OECD tobb munkacsoportban vizsgalta a
nyilvantartasok tovabbfejlesztésének lehe-
téségét. Ezekben a munkacsoportokban az
eurdpai statisztikusok felvetették, hogy a
legjobb adatforrdsnak a kozos jogkezeld szer-

vezetek bizonyulhatnak.

Az Eurdpai Szamvevészék 11/2013. sz.
kulonjelentésében ugyanakkor azt éllapi-
totta meg, hogy tébb tagallamban, koztik
Magyarorszagon sem volt megfelelé a
sajat célu bruttd alldeszkoz-felhalmozas
(GFCF) kimutatéasa és értékelése, kilono-
sen nem a zenei muvek, filmek, radio- és
televizio-muUsorok, eredeti alkotasok nyil-

vantartasa terén.

Az OECD keretében végzett, az EU sza-
mara iranyadd munka szakmai részle-
teit kézikdnyv formajéban adték kozzé
(OECD,2010). Az SNA 1993-at felvélto
SNA 2008-ban a szellemi alkotdsokkal
kapcsolatos, Iényegesen pontosabb gaz-
daséagstatisztikai becslések szerepelnek.
Az Eurépai Unidban, igy Magyarorszagon
is, ennek a rendszernek a bevezetése
2014 szeptemberében kezd6dott meg, a

Zeneipari jelentés készitésével egy idében.

Mindezek folyoményaként a Kézponti
Statisztikai Hivatal a kordbbi magyar kimu-
tatdsok pontositdsa és egy lehetséges Uj
modszertan kidolgozasa végett megke-
reste a legnagyobb kozos jogkezeld szer-
vezetet, az Artisjust, hogy a magyarorszagi
statisztikdkba megfelelé médon kerlljenek
be a magyar mdvek. Az adatok feldolgo-
zdsa és a felulvizsgalt szamitasok még nem
kerUltek publikaldsra, ami megneheziti a
szellemi tulajdon formajéban testet 61té
nemzeti vagyon, a bruttd hozzdadott érték

és az amortizacio szamitasat.

A nemzeti szamlék rendszerében hasznalt
eredeti mUvek fogalma, legaldbbis jelenlegi
értelmezése alapjan, szemléletileg eltéré az
ISWC kéddal rendelkezé mivekétdl (és szé-
lesebb korl az Artisjus mifogalmanal). Amig
a zenemUvek esetében nagyjabdl azonos
korrél beszéliink, addig az audiovizuélis
tartalmak (radié- és tévémusorok) esetén a
szerzéi jogkezelésben és zenemdUkiadasban
hasznélt eredeti példdnyok fogalmatdl a
statisztikai szambavétel eltér. A két nyilvan-
tartdsi rendszer és a magyar kulturdlis statisz-
tikdk pontositasa azért fontos feladat lesz a

kovetkezd években.
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HANGFELVETELEK
NYILVANTARTASA

A magyarorszagi kozonséghez legnagyobb
részben a hangfelvételek Utjan a rogzitett
zene jut el. A hangfelvételek kiaddk utjan
vagy szerzéi kiadasban kertilhetnek a nyilva-
nossag elé. A zenei miveket, igy a hangfel-
vételen rogzitett alkotdsokat a nyilvdnossag
el6tt (radiokban, tévékben, koztereken és
kozéplletekben, illetve nagyobb tarsasag
elétt) jogdij megfizetése ellenében szabad
lejatszani. A jogdijakat a felhaszndld a kozos
jogkezeld szervezeteken keresztil fizeti meg.
Mivel a nyilvéanos jatszashoz kapcsolédo
bevételek kilondsen nagy részét teszik ki a
hangfelvételek jovedelmének, fontos a hang-

felvételek azonositdsa nagyon fontos feladat.

Sajnalatos moédon a magyar hangfelvételek
nem kapnak feltétlentl 6nélld azonositd
kédot a kiadés pillanatédban, és azokrdl nem
is készul koteles példany — szemben mondjuk
az Orszagos Széchényi Konyvtar éltal gydjtott
konyves kotelespéldanyokrdl, és kiadott IBAN
konyvazonositokkal. A hangfelvételek és
zenei videok (audiovizuélis tartalmak) szab-
vanyos azonositoja az International Standard
Recording Code, amit a hangfelvételipar

nemzetkozi szervezete, az IFPI ad ki.

Az ISRC kodok felépitésikben hasonldak az
IBAN kodokhoz, és azokhoz hasonldan az
egyes kiadok kapnak kédtartomanyokat, de
Magyarorszdgon nem a Mahaszon keresztul.
Azokban az esetekben, amikor a hangfelvé-
teleket nem kiaddk, hanem a szerzdk kozvet-
lentl jelentetik meg, az ISRC-kédot a nagy
nemzetkozi kataldgusokba elhelyez6 aggre-

gatorok vagy zenem(kiadok is kiadhatjak.

Magyarorszagon az eredeti mUvek szerzéit az
Artisjus képviseli. Az ket megilletd szerzdi
jogokon tul szomszédos jogok illetik meg a

hangfelvételek tulajdonosait (akiket a Mahasz

képvisel) és a hangfelvételeken szerepld
el6adédmUvészeket (akiket az ElGadomivészi
Jogkezelé Iroda, az EJl képvisel). A hdrom
szervezet jelenleg kulon-kulon végzi el a

hangfelvételek nyilvantartasat.

Sajnéalatos médon a hangfelvételeknek nin-
csen kdzponti nyilvantartasuk. A Zeneipari
jelentés elkészitéséhez részben a Mahasz

és az EJI rendszereibdl szérmazo statisztikai
adatokra, az Artisjus mechanikai tobbszo-
rozési rendszerének statisztikai adataira, €s
az ezeket kiegészité WMMD adatkozlésekre
tdmaszkodunk. A négy adatforréds kozotti
eltérések nem sikerllt megnyugtaté médon
feltarni. Ennek a probléménak a gyors rende-

zése az egész magyar lemezipar érdeke.

ELOADOMUVESZEK
NYILVANTARTASA

A hangfelvételeken szerepld el6adomUivé-
szeket a szerzéktdl fuggetlendl megilletik a
szomszédos jogok, ami sziikségessé teszi az
eléadok nyilvantartasat is. Az eléadémiivé-
szek nemzetkdzi azonositadséat az International
Performer Number (IPN azonositd) teszi
lehetévé. Az IPN azonositdkat az eléadoi
kozos jogkezeld szervezetek ernyészerve-
zete, a Societies’ Council for the Collective
Management of Performers’Rights (SCAPR)
atal létrehozott International Performers
Database (IPD) tartalmazza. Az eléadok

magyarorszagi regisztraldsat az EJI végzi el.

Jelenleg a szerzdi jogi rendszerek és

az el6ado-mivészi rendszerek kozott
semmilyen adatkapcsolat nincs
Magyarorszagon, amelynek a logikus
kapcsolédasi pontja a hangfelvétel volna
- a hangfelvételekhez ugyanis egyszerre

kapcsolédnak szerz6i és eladoi jogok.




FELMERESEK

A Zenész survey adatgyUjtést a Visegrad
Investments végezte el. A zenészek zart
korben, az Artisjus kdnnylzenei taglistdja,
az EJl magyarorszagi taglistaja, a dalok.hu
partnerei, illetve a Magyar Jazz Szdvetség
tagjain keresztll kaptak rd meghivot.
Osszesen 642 zenész valaszolt a kérdések

valamekkora részére.

A koncertlatogatasra, aktiv zenei részvételre
vonatkozd magyar és nemzetkozi 6sszeha-
sonlitd adatok forrdsa az Eurdpai Bizottsag
399. specidlis Eurobarometer felmérése (TNS
2013), illetve annak kutathato adatfajlja. Ez

a speciadlis felmérés az EU 6sszes orszagara,
fgy Magyarorszégra nézve is orszagosan rep-
rezentativ adatokat tartalmaz. A felmérés az
elsé megvalositdsa az eurdpai statisztikusok
altal javasolt, harmonizélt adatgyUjtések-
nek (Bina, Vladimir et al. 2012). A felmérés
kulonos értékét adja, hogy tobb, a Kozponti
Statisztikai Hivatal 4ltal is alkalmazott, stan-
dardizalt felmérés eredményeivel 6sszevet-

heté modszertannal sziletett.

Az online kozénségfelmérést az el6z6 fel-
mérésekkel azonos modszertannal és szer-
kezetben készitettuk el, el6szor az Index.hu

segitségével, amelyet a vidéki vélaszolok

alacsony aranydra tekintettel a Délmagyar.hu

és a Kisalfold.hu regiondlis hirportalokkal

megismételtink. A nagymintas felmérés

orszagosan nem reprezentativ eredményeket

adott, mivel a minta ,autoszelektiv’, vagyis a
vdlaszadok a zene irdnt aktivan érdekléddk
voltak. Ezért a lakossag fogyasztasi szokasait
nem, a zenefogyasztas egyes formdit viszont
jol reprezentaljdk az eredmények - igy a
survey egy késébbi, orszagosan reprezen-
tativ kutatds el6készitésének is tekinthetd,
illetve viszonylag jo becsléseket adott az
adathidnyaink potlasara (példaul koncertje-

gyek atlagos dra, lemezvasarlasi szokdsok, az
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egyes zenehallgatasi formak idémérlegének
valtozasa). A harom minta egyesitésével [ét-
rejott adatbdzisra a széveg Index-Délmagyar-

Kisalfold felmérésként hivatkozik.

A ProArt zeneipari jelentésével egy idében
készUl6 Szlovak zeneipari jelentéshez

kivalo, az ESSNet-Culture ajanlésaival és az
Eurobarometer nemzetkdzi 6sszehasonlitd
adataival kompatibilis, orszagosan repre-
zentativ felmérés készilt. igy Szlovakiaban

az élézenei bevételek és hozzdadott érték
becslése, a hangfelvételek és a magancélu
masolas piacanak felmérése lényegesen pon-
tosabb és részletesebb lett. Az Artisjus-SOZA-
HDS egyuttmkodés keretében, a CEEMID
adatbazisok hasznalataval a jovében célszer(
Magyarorszagon is orszégosan reprezentativ

felmérést késziteni.

A ProArt éves adathordozé-kutatas a 2007
ota a Gfk Hungaria altal készitett, orszagosan
reprezentativ felmérés, amelynek egyes kér-
dései minden évben azonosak, mas kérdései
pedig évrél-évre véltoznak, az adott évi kuta-

tasi igényekhez igazoddan.

STATISZTIKAI ADATOK

A szovegben hivatkozott brutté hozzaadott
érték, foglalkoztatés és befektetések szak-
dgazati szintl adatainak forrdsa a Kozponti

Statisztikai Hivatal.

A radio- és tévécsatorndkra vonatkozd
adatok forrdsa a WhiteReport.hu iparagi

elemzérendszer.

A nemzetkdzi dsszehasonlitd zeneipari
adatok forrdsa a CEEMID Central and
Eastern European Music Industry Database

adatbazis-rendszere.


dalok.hu
Index.hu
Délmagyar.hu
Kisalföld.hu
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A JELENTES TERMINOLOGIAI KERDESEI ES NEMZETKOZI
OSSZEHASONLITHATOSAGA

A jelentés elkészitésénél nagy gondot for-
ditottunk az adategyeztetésre, valamint a
nemzetkozi 6sszehasonlitd és magyar adatok
konzisztens kozlésére. A nemzetkdzi és
magyar terminolégiai eltérés mogott nem-
csak nyelvi, hanem tartalmi eltérés is van.

A szerzéi és szomszédos jogokat a nemzet-
kozi egyezmények és kdzdsségi jogi harmoni-
zacios intézkedések figyelembevételével, de
nagyrészt nemzeti keretek k6zott hatdrozzak
meg. A nemzetkdzi 6sszehasonlitd tanulma-
nyok a jogi meghatdrozottsagukban eltéré
felhasznalasokra vonatkozo, eltéré nemzeti
szamviteli szabvéanyok szerint készllo, és
eltéré valutdban keletkez6 ipardgi bevétele-
ket hasonlitanak 6ssze. A k6z8s jogkezeldk
hazai nyilvdnos beszdmoldi és a nemzetkozi
kiadvanyok kozott ezért indokolt és a nyil-
vanosan elérhetd informacidk alapjan nem
ellendrizhet6 eltérések fordulhatnak elé.

A nemzetkozi szervezetek 6sszehasonlitd
kiadvanyai adott esetben ellentmond¢ jogi-
pénzlgyi-statisztikai kompromisszumokat
tukroznek. A magyar zeneipari jelentés ter-
minoldgidja a szerzbi jog, a pénzigytan és a
statisztika szakteriletének hasonlé kompro-

misszumait tikrozi.

KiSJOGOS ES
NAGYJOGOS
FELHASZNALAS,
SZINKRONIZACIO

A magyar szerzdi jogi gyakorlatban kisjogos
felhaszndlasnak nevezik azokat a felhaszna-
lasokat, amikor a szerzdék, eléadok, kiadok
igényeiket a kozds jogkezeld szervezetek,
példaul az Artisjus, az EJI vagy a Mahasz
utjan kollektiven érvényesitik. Nagyjogos
felhasznalasnak nevezik azt, amikor a szerzé-
vel, el6éaddval, kiadodval vagy képviseljével
- példaul zenemUkiadojaval, vagy az Ugyben
eljaré menedzserével, megbizottjval - kdz-

vetlentl kell megallapodni.

Ez a szbhasznélat eltér az amerikai szerzéi
jogon alapulé nemzetkdzi (angol nyelvd)
hasznélattol. Az angol terminolégidban a
nagy jog (grand right, grand rights) a szin-
padi felhaszndlas jogét jelenti, ideértve a

musicalt, a szindarabot és az operat is.

A zenem, hangfelvétel vagy részletének
mozgdképpel vald dsszehangolasat — amikor
a hattérben vagy a cselekmény eléterében
szél a zene -, ,synchronization”-nek, magya-
rul megfilmesitésnek nevezik, példaul a rek-

lamfilmekben, mozi- vagy tévéfilmekben.

Magyarorszagon a Mahasz statisztikai, ame-

lyek az IFPI Recording Industry in Numbers

kiadvanyat kovetik, a nemzetkozi gyakorlattal

0sszhangban szinkronizaciénak nevezik,
amikor egyedileg kijelolt hangfelvételre
vonatkozé felhasznaldsi jogokat egyedileg
kijelolt felhasznalonak értékesitenek (példaul
hangfelvétel reklamzeneként, szoftverben

torténd felhasznaldsa). A tanulmény a,szink-

ronizacios” bevételek fogalmat ebben az
értelemben hasznalja, és ez ald sorolja be az
el6z6 bekezdés szerinti nagyjogos (,grand
rights”) és,syncronization” vagy megfilmesi-

tési bevételeket.

A tanulmany szdvege ezért a jogdijbevételek
megjeldlésénél nem koveti a szerzdi jog
egyes felhasznaldsi modokra alkalmazott jogi
terminoldgidjat. A kisjogos, nagyjogos és a
szinkronizacios jellegl jogdijbevételeket a
kilonboz6 forrdsokbol elérhetd bevételcso-

portositasok alapjan tiunteti fel.

A jelentés szovegében arra torekedtiink,
hogy a nemzetkdzi szakirodalommal nem
Osszevethetd kisjogos és nagyjogos termi-
noldgidt kerdljuk. Figyelemmel arra, hogy a
,szinkronizacios bevételek” névekvé fontos-
sdga miatt a nemzetkozi szaksajtoban olvas-
hato szovegekben és lathato grafikonokon
ez a tétel gyakran szerepel, ezért a tablazatok
és grafikonok 6sszevethetésége miatt a
Lszinkronizacios bevételeket”a nemzetkodzi
gyakorlattal és a magyar gyakorlatban ismert,
a Mahasz éltal kiadott piaci statisztikdkkal

6sszhangban hasznéljuk.

.



NYILVANOS ELOADAS
ES NYILVANOSSAGHOZ
KOZVETITES

A magyar szerzdi jogi gyakorlatban a,nyil-
vanos eléadas” a zenemuvek és széveglk
él6 zenei felhasznaldsat, illetve a hangfelvé-
teleken rogzitett zenemUvek szérakoztatd
rendezvényeken, vendéglékben, szalloddk-
ban, boltokban, szérakozéhelyeken, tancha-
zakban torténd felhasznaldsat (Un. gépzenei
felhaszndlasat) jelenti. Ettol eltér a szerzéi
jogi terminolégidban a,nyilvanossaghoz
kozvetités” fogalma, ami a zenemdvek,
illetve hangfelvételek radid- és tévésugar-
zas Utjan vagy hasonlé médon, de nem
sugarzassal torténd felhasznalasait jelenti, a
hangfelvételek és az abban régzitett el6ado-
mUivészi teljesitmények esetén azonban a
nyilvanossaghoz kozvetités fogalma lefedi
azokat az eseteket is, amikor a hangfelvétel
felhaszndlasa a zenemUvek gépzenei nyilva-

nos eléadasa mellett valosul meg.

Magyarorszdgon a nyilvdnossaghoz kozveti-
tés utjan torténd felhasznalas utan a legtobb
esetben az Artisjus szedi be a szerzéi jogdijat,
a Mahasz és az EJI pedig a hangfelvétel-el6-
allitéi és eléadd-muvészi dijakat. A, nyilvanos
eléadas” dijait, valamint a hangfelvételek és
el6add-muvészi teljesitmények gépzenei
nyilvanos eléadassal egy idében megvalé-
suld nyilvdnossaghoz kdzvetités jogdijait

az Artisjus szedi be mindharom jogosult
szamara, gy a Mahasz, az EJl részére is, ez

utdbbiak meghatalmazasa alapjan.

Az online felhasznalasokat, példaul a Deezer,
Hallgass Hazait, Rdio, Spotify vagy a YouTube
felhaszndlasat a magyar gyakorlat nem
tekinti sem egyszer( ,nyilvanossaghoz kozve-
titésnek’, sem pedig,nyilvdnos eléadasnak’,
hanem a jogi kifejezés erre a,nyilvdnossag
szamara lehivasra hozzaférhetévé tétel”

A tanulmany e jogdijbevételeket online
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felhasznalas terminologidval jeldli. A Mahasz
piaci statisztikaiban ezeknek a felhasznala-
soknak a bevételeit az IFPI kiadvanyainak
szemléletét kovetd, az amerikai terminolé-
gidn alapuld digitalis értékesitési adatokban
taldlja meg az olvasé. Az,online felhasznalds”
a hétkéznapi gyakorlatban jo kompromisz-
szum a nehézkes ,lehivasra hozzaférhetévé
tétel” és az eltérd jogi tartalmu amerikai, digi-

talis” kifejezés kozott.

Amikor az online felhaszndlas streamjei

a nyilvdnossag elé kerllnek, példaul egy
vendéglében, akkor az egy 6nallé nyilvanos
el6adasi felhasznalasnak mindsil, ahol ennek
jogdijat az ezt a felhasznélast végzd személy,
azaz a vendéglé Uzemeltetdje fizeti meg.

Az ilyen jogdijbevételek értelemszerlien nem
az online jogdijak, hanem a nyilvanos elé-

addasi jogdijak kozott jelennek meg.

A Magyar zeneipari jelentés megjelenését
megel6z6en a hazai jogosultak ilyen jellegl
bevételei nem szerepeltek egy kiadvanyban,
ezért a szélesebb kozonség ezzel a termino-
|6giai problémaval nem taldlkozott. A Mahasz
ismételten a nemzetkdzi gyakorlatnak meg-
feleléen jelenti a lemezkiaddk bevételeit a
Jpublic performance” kategéridban, ami
tartalmazza a radios és tévés felhaszna-
ldsokat, és a nyilvanos helyeken torténé
felhasznalasokat is. Az Artisjus jelenleg az
éves szamviteli beszdmoldjanak kozzététele
Utjan szdmol be a bevételeirél, amelyben az
egyes szerzdi jogi felhasznalasi modok szerint
koteles a bevételeit kimutatni. A nemzetkozi
szervezeteknek kuldott beszamoldiban szin-
tén a szerzbi jogi felhasznalasok szerint (tévé,
radio, kdbeltévé, miiholdas sugardzas, online
streaming stb.) kozli a bevételeit. A jelentés
elkészitéséhez emellett az Artisjus — a nem-
zetkdzi 6sszehasonlithatdsdg kedvéért — a
nemzetkozi (CISAC) és eurdpai (GESAC) anya-
szervezetei felé torténé adatszolgaltatdsaival

megegyezd adatokat is kozolt.

A ,public performance’, azaz nyilvdnos el6-
adasi bevételek a nemzetkozi szerzdi (azaz
itthon az Artisjus altal végzett) kozos jog-
kezelési terminoldgidban is lefedik mind a
hazai szerz6i jogi terminolégidban nyilvanos
eléadésnak, nyilvdnossadghoz kézvetitésnek
tekinthet6 bevételeket, valamint ide sorolha-
tok az online jogdijbevételek egyes hanyadai
is. Erre azért fontos felhivni a figyelmet,

mert a zeneipar egyik legfontosabb nem-
zetkozi forrasa, az IFPI Recording Industry in
Numbers ezeket a tételeket Magyarorszag
tekintetében is az amerikai gyakorlatnak
megfeleléen mutatja be. Ezért a magyar
kozds jogkezeld szervezetek nyilvdnos besza-
moloi és az IFPI kiadvanyai nem vetheték
0ssze a pontos 0sszegzés mddja, a jelentés
idépontja és idészakai, valamint az alkalma-

zott valutaarfolyamok nélkal.

A tanulmany ezért ebben a kérben szintén
nem koveti a jogdijbevételek megjelolésénél
a szerz6i jog egyes felhasznalasi modokra
alkalmazott jogi terminolégidjat. A nyilvdnos
eléadasi, nyilvdnossdghoz kozvetitési és
online bevételek fogalmak hasznélataval a
kulonboz6 hazai és nemzetkozi, a jogdijbevé-
telek csoportositdsara vonatkozé gyakorlato-

kat jeleniti meg.
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